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 چکیده

 اتیدر ادب بوده وبخش مهم و رو به رشد  کیو حلال  یاسلام یمسلمانان، گردشگر تیجمع شیافزا باهای اخیر  در سال

و حلال و کشف  یاسلام یتحول مطالعات گردشگر ریس یبررس ،حاضر قیاست. هدف تحققرار گرفته مورد توجه  یگردشگر

حلال و  یمرتبط با گردشگر یها دواژهیکل یبا جستجو قیتحق نیادر . باشد یم ندهیآ یها قیمربوط به تحق یها یریگ جهت

-1412 یها سالطی ها  مقاله ییشناسا به ،داده اسکوپوس گاهیاز پا یاوقات فراغت و گردشگر ،ینواز مهمان نهیدر زم یاسلام

مقاله با استفاده از  112 یواژگان و نقشه علم رو یرخداد بر هم دیتاک اب یسنج کتاب لیو تحل هیاست. تجز پرداخته شده 1440

رفتار گردشگر و »تمرکز عمده مطالعات بر موضوعات  ریاخ یها در سال ،قیتحق جیانجام شد. براساس نتا سایمتافزار  نرم

« مجدد از مقصد دیبازد» و «رو اعتماد گردشگ تیرضا»، «دوستدار حلال یرد مقصدهاعملک»، «نسبت به مقصد یوفادار

 یشگرگرد»مورد( و  02) 1415-1412در دوره « حلال یگردشگر»ها مربوط به  تعداد مقاله نیشتریب نیاست. همچن بوده

 یگردشگر یها قیتحق یفعل تیجامع از وضع یریبا ارائه تصو قیتحق نی. اباشد یمورد( م 11) 1452-1414در دوره  «یاسلام

ارائه  در زمینهحوزه  نیزان و فعالان ایر برنامه ران،یگ میتصم یبرا تواند می ،یآت یپژوهش یروندها ییو حلال و شناسا یاسلام

مانند  یموضوعاتبراساس نتایج این تحقیق  ،یبه طور کل سودمند باشد. یگونه از گردشگر نیتوسعه ا یها ها و برنامه طرح

همچنین . اند افتهیتوسعه  ادییز زانیمباحث مرتبط با ادراک گردشگر به م ،ییگرا حلال، اسلام یگردشگر ،یاسلام یگردشگر

 ییها موضوع ها و رضایت هر دو گردشگران مسلمان و غیرمسلمان در مقصدهای اسلامی و حلال جزء توجه به نیازها، انگیزه

 .هستند شترییمطالعات ب ازمندیهمچنان ن است که

 

 رخدادی واژگان. هم ،سایمت ،یسنج کتاب لیتحل ،حلال ی، گردشگراسلامی یگردشگر: ها کلیدواژه
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  مقدمه

اوقات  های فعالیت روزمره افراد از جمله های فعالیتاست که بر رفتار و  یاتیاز عوامل ح یکیمذهب 

ناخالص  دیتول یرو به رشد بوده و برا یبازار اسلام ریدر دهه اخگذارد.  یم ریتأث یفراغت و گردشگر

بالا به سرعت در  دیکنندگان مسلمان با قدرت خر تعداد مصرف کرده است. دایپ تیاهمکشورها  یداخل

گسترش گردشگران مسلمان در سراسر جهان  از طرفی .(1412و همکاران،  5یادیسوپر)حال رشد است 

مرتبط با  یو نهادها کسب و کارهامقاصد،  یبرا را یادیز های فرصتمسلمانان  سفرو  قابل توجه است

  .(1415، 1شهیرحمان و عابه وجود آورده است )و گردشگری سفر 

 یریادگی یکه برا است یرمسلمانانیمربوط به مسلمانان و غ یگردشگر ای از گونه یاسلام یگردشگر

این نوع  .(1414، 2مانیبود) کنند یسفر م اسلامی راثیفرهنگ و م خ،یتار ت،یاسلام، معنو درباره

هم مسلمان و  یدر کشورهاصنعت گردشگری هم اندرکاران  و دست ابانیبازار ،محققان نیدر بگردشگری 

در  یاسلام و گردشگرترکیب  .(1415و همکاران،  0پرکومورد توجه قرار گرفته است )مسلمان جهان ریغ

 ارتیز یگردشگر معنوی، یگردشگر ،یمذهب یمانند گردشگر یگوناگون یها به شکل های مختلف تحقیق

 یاسلام های و ارزش ها عناصر همه آن به طوری که در به کار رفته است، و گردشگری دوستدار مسلمانان

نیز  حلال یگردشگر .(1414و همکاران،  2؛ ادریس1452و همکاران،  1گابدرخمانوف) مورد تاکید است

 «یاسلام یگردشگر»از آن،  در حالی که پیشمورد توجه قرار گرفت.  1454در سال  نخستین بار

گزارش شاخص براساس  .(1411و همکاران،  7انىیسور) مختلف بود یها تحقیقاصطلاح در  نیتر متداول

در حال افزایش است و به حدود تعداد گردشگران مسلمان ، 2 (1414)(GMTI) سفر مسلمانان یجهان

گردشگر مسلمان  ونیلیم 124از  شیب ،1412رود تا سال  می انتظار چنین، . همنفر رسیده است میلیون 504

با توجه به افزایش شمار  به همین جهت .(1412، 2اکتر و حسن)بپردازند  یالملل نیو ب یمحل یسفرهابه 

                                                           
1. Supryadi 

2. Rehman & Aisha 

3. Budiman 

4. Preko 

5. Gabdrakhmanov 

6. Idris 

7. Suryani 

8. Global Muslim Travel Index 

9. Akter & Hasan 

https://www.crescentrating.com/reports/global-muslim-travel-index-2022.html


                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

ریزی  برنامهگذاری و  ، کشورها باید به سیاستاسلامی و حلال و نوظهور بودن گردشگری این گردشگران

برای حمایت و توسعه گردشگری اسلامی بپردازند تا از این طریق بتوانند به مزایایی چون افزایش درآمد 

  .دست یابندکسب مزیت رقابتی و جذب بیشتر گردشگران  ،و رشد اقتصادی ملی

عدم انجام  به دلیلرو به رشد است، اما  ندهیفزا یبا روند یاسلام یگردشگر نهیدر زم قاتیچه تحق اگر

و همکاران،  انىیسور) شود جوان محسوب می حوزه کی مطالعات دانشگاهی کافی در این زمینه، همچنان

 ،گردشگران ی رو به رشدتقاضا برآوردن های بیشتری به منظور تحقیقاز این رو این حوزه نیازمند  .(1411

 است.  یحلال و اسلام یازهایمنطبق با ن

 ازین بینی روندهای آینده و پیش مرتبط با گردشگری اسلامی و حلال تحقیقاتیهای  حوزهبه منظور تحلیل 

به امروزه استفاده از این تحلیل  وجود دارد.ی سنج کتاب لیو جامع با استفاده از تحل  کیستماتیس یبه بررس

یافته است قابل توجهی افزایش به طور  یعلمهای  تحقیق یور و بهره تیفیک یابیارز یبرا یعنوان ابزار

تحلیل  روش سنجی، مورد استفاده در حوزه کتابهای تحلیل  کی از روشی(. 1451و همکاران،  5نزیمارت)

مطالعه را در طول  نهیزم کیتکامل  یابیو رد لیو تحل هیامکان تجز که است 1رخدادی واژگان  هم

علی رغم رشد مطالعات در این حوزه، مرور سیستماتیک تاکنون . کند یفراهم م یمتوال یزمان یها دوره

گردشگری  های تحقیق فعلی از وضعیت جامعی تصویر ارائه تحقیق نیهدف از ابنابراین انجام نشده است. 

 بررسی و سنجی های تحلیل کتاب به عنوان یکی از شاخص رخدادی واژگان هم تحلیل با و حلال اسلامی

این تحقیق به  باشد. می 1412تا  1440سال از سال  14به مدت  اسلامی گردشگریهای  تحقیقتحول  ریس

دهد و به  های انجام شده در این حوزه را ارائه می روش علمی، تصویری کلان و جامع از وضعیت تحقیق

گیرد و  رخدادی واژگان مورد کنکاش قرار می عبارتی نقشه دانش در این حوزه با استفاده از تحلیل هم

 این در که کند می شناسایی را موضوعاتیاین پژوهش  شود. های آینده می تبدیل به نقشه راه برای تحقیق

 نیازمند همچنان که پردازد می هایی به بررسی موضوع حال عین در و اند یافته زیادی توسعه میزان به حوزه

مرتبط با  های موضوعای  از سوی دیگر به دلیل تمرکز این تحقیق بر روند توسعه .هستند بیشتری مطالعات

نسبت به مهمترین شود تا  فراهم می گردشگری حلال، این امکان برای فعالان صنعت گردشگری اسلامی و
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و کسب  جهت افزایش سهم این نوع گردشگری در اقتصاد مقصدهاهای مطرح شده در این حوزه  موضوع

 توجه بیشتری نمایند. ،رسود بیشت

 به شرح زیر است: تحقیقاصلی این  های الؤس

 چگونه است؟ این شبکهموضوعات در حال ظهور براساس تحلیل  و واژگان رخدادی شبکه هم -

  چگونه است؟ گردشگری اسلامی و حلالحوزه  های تحقیق درها  موضوع یروند تحول زمان -

 ادبیات تحقیق

شود. بعلاوه، با توجه به تاثیر  های مقصد( تلقی می مذهب یکی از منابع )یا جاذبهدر ادبیات گردشگری، 

در چارچوب  دیبا ،ها و امکانات ارائه شده در مقصد مذهب بر انتخاب مقصدها، کالاها، خدمات، فعالیت

  .(1457و همکاران،  5باتور) شناخته شود شتریب یفعل یگردشگر یبازار رقابت

در ارتباط با مسافران مسلمان به وسیله محققان مختلف مطرح شده است  یمختلف میو مفاه اصطلاحات

 و یاسلام ینواز پسند، مسلمان دوست، مهمان حلال ،یاسلام یحلال، گردشگر یمانند گردشگر

و همکاران،  1یالانس) بازار واحد اشاره دارد کیاصطلاحات مختلف به  نیهمه اکه  یاسلام یدشگرگر

 ری/غیدامنه موضوع مورد مطالعه )مقصد اسلام وها  ها، فرهنگ طیمح زیتما یمیمفاه نیتوسعه چن .(1412

 یگردشگر»( از اصطلاح 1457و همکاران ) 2به عنوان مثال، باتور .دهد را مورد توجه قرار می( یاسلام

ی الانس) نداستفاده کرد« مسلمان پسند» ای« حلال پسند» اصطلاحاتاز  (1452) و همکاران 0هانو  «یاسلام

مرتبط با تنها  و شود یاستفاده م ییایعمدتاً توسط محققان اندونز عتیشر یگردشگر .(1412و همکاران، 

 یها در تمام جنبه یاسلام یها سنت در نظر گرفتن یبرا یروش یشرع یگردشگر .استاسلام  عتیشر

این  رشد یبرا مبناییبه عنوان  مسلمانان مورد توجه یاسلام نیقوان تیاهمبه عبارتی است.  یگردشگر

 شود. محسوب می یگردشگر نوع

 ایمسلمان  تیاطراف، مانند جامعه اقل طیانطباق با مح لیدوستدار مسلمانان به دل یاصطلاح گردشگر

حذف « اسلام» ای «عتیشر» یها واژه در این اصطلاح، شد. داریپد ا،یتانیبر ایمانند کره، ژاپن  ییکشورها
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مربوط  یگردشگر یها تیفعال ایبه محصولات  یعنیاست،  ها با این واژه مشابه ی آنمعن، اما شده است

خاص در  طیشرا لید. به دلنباش یشرع یها و دستورالعمل نیمطابق با قوان و حلال )مجاز( دیکه باشود  می

)هدایت و  است افتهی رییپسند تغ مسلمان یحلال به گردشگر یکشورها، اصطلاح گردشگر یبرخ

 .(1415همکاران، 

در مورد  یاسلام یها که با آموزه یمذهب یاز گردشگر ینوع»را  یاسلام یگردشگر از محققان یبرخ

 ی( اشاره کردند که گردشگر1450) 5و اسکات یجعفر کنند. یم فیتعر« پوشش و غذا مطابقت دارد ،ررفتا

جویی  فراغت بدون در نظر گرفتن انگیزه لذتتلفیقی از گردشگری مذهبی و توجه به اوقات  ،یاسلام

، یاز جمله مشارکت )توسط مسلمانان(، مقاصد اسلام یبر موضوعات مختلف یاسلام یگردشگر .است

 ( ویمذهب ،یفرهنگ ،یاقتصاد ،ی(، ابعاد )اجتماعیدنینوش ،یغذا، سرگرم ،محل اقامتمحصول)ها( )

 . (1415)هدایت و همکاران،  ( تمرکز داردیملاحظات اخلاق ،یابیخدمات )بازار یندهایفرآ تیریمد

که شامل  ندکرد فیمطابق با اسلام تعر یرا گردشگر یاسلام ی( گردشگر1450و همکاران ) 1یکربن

حال،  نیبا ا خود در هنگام سفر هستند. یمند به حفظ عادات مذهب با مذهب مسلمان است که علاقه یافراد

 یکشورها منحصر بهشود و  یمحدود نم یمقاصد مذهب بهفقط  یاسلام یکه گردشگر ها مطرح کردند آن

 .(1452و همکاران،  2)عثمان ستیمسلمان ن

آید این است که گردشگری اسلامی نوعی از گردشگری است که  نچه از این تعاریف به دست میآ

تر از  اما بسیار گسترده شود یم فیتعر یگردشگر یها مکانی مسلمانان در ها و اعمال اسلام براساس آموزه

و  دینی یها با احترام به آموزه یشامل انواع گردشگر گردشگری مذهبی است چرا که این نوع گردشگری

ورزش و  ،سلامتی یها مراقبت ح،یتفر ،یخیتار یها و بناها مکان دیدار ازبا هدف  یگردشگر نیهمچن

)هدایت و همکاران،  های مقدس است در حالی که گردشگری مذهبی شامل دیدار از مکان است رهیغ

1415) . 

 تحقیقپیشینه 

 گردشگری اسلامی و مند به موضوع علاقه محققانتعداد  شیافزاو  مسلمانان یبازار جهان تیاهم به دلیل

                                                           
1. Jafari and Scott 

2. Carboni 

3. Usman 



  00               3041 پاییز، هفتمفصلنامه مطالعات اجتماعی گردشگری، سال دوازدهم، دوره دوازدهم، شماره بیست و 

 

مرتبط با این نوع گردشگری ضروری  اطلاعات ریتفس نه،یزم نیدر ا یتعداد مقالات علم همچنین و حلال

 کند. یرا برجسته م اسلامی و حلال یمرتبط با گردشگر یسنج مطالعه کتاب تیاهم طیشرا نی. ااست

 ها افتهی قیدق ریاما تفس کند، یارائه م مختلف یها درباره حوزه اطلاعاتی را یسنج اگرچه مطالعات کتاب

در . کنند یاستفاده م یمتفاوت یجستجو یها یاستراتژ ای کردهایمحققان از رو رایاست ز ازیمورد نهمواره 

خود را فقط  یجستجو (1411) و همکاران 5لیاسماعبرای مثال حوزه گردشگری اسلامی و حلال 

 استفاده کردند. یسنج شاخص کتاب کیبه عنوان  یاستناد تحلیل ازو تنها  براساس عنوان محدود کردند

و  لیاسماع .کردند را بررسیفقط مجلات خاص  خاصی در نظر گرفته و های محدودیت نیزمحققان  برخی

ی زمانی ها در دوره نیهمچن .ندکرد ی( موضوعات حلال را تنها در سه مجله منتخب بررس1414همکاران )

 های حلال یا اسلامی( بر واژهصرف های انتخابی )تمرکز  ی و کلیدواژهمورد بررس های همقال انتخابی برای

 .(1411و همکاران،  2؛ هاشم1415، 1)عبداله وجود داردبین مطالعات پیشین  ییها تفاوت

سنجی انجام شده است. برای مثال  گیری از تحلیل کتاب با بهره حلال یغذا های مختلفی در زمینه تحقیق

سند در طول سه  124حلال را بر اساس  یغذا قاتیجامع، تحق یبررس یکدر  1414در سال  0مصطفی

نوظهور،  یمجلات، روندها رگذار،یتأث سندگانینو یبررس نیادر . مورد تحلیل قرار داد( 1452-5224دهه )

به  همچنین در مطالعه دیگری. تحلیل شده است در این زمینهو ساختار دانش  رییدر حال تغ یها میپارادا

 ندهیآ های قیتحق یبرا مسیری ن،ی. علاوه بر اخته شده استپرداحلال  یغذا اتیو نقد ادب یبررس

مورد  1414تا  5227منتشر شده از سال  یمقاله علم 115از  یا نمونهدر این تحقیق  .شده استمشخص 

 یها، غذا نامهیحلال و نقش گواه یغذا شامل یقاتیپنج خوشه تحقنتایج بیانگر . ه استقرار گرفت یبررس

 رهیحلال و زنج یو غذا یگردشگر تیریحلال در مد یحلال، غذا یغذا تیفیو ک دیتول ،یحلال و آگاه

  .(1414، 1و کالاندرا نارویس) است نیمأت

 برای مثال .پرداختند یتر خاص های حوزه یبه بررس یسنج کتاب لیمحققان با استفاده از تحل برخی از

 

                                                           
1. Ismail 
2. Abdullah 

3. Hashim 

4. Mostafa 

5. Secinaro & Calandra 
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 یغذا تیریمد های حوزه تحقیق کیستماتیس لیو تحل هیتجز به یقیتحق ( در1451و همکاران ) 5عمر

 1452و  1442 یها سال نیب مقاله( 00) یو مقالات کنفرانس مقاله( 24) حلال منتشر شده در مجلات

 یمفهوم حلال، گواه شامل زیمتما یقاتیدر هشت حوزه تحقها، این مطالعات  براساس یافته. پرداختند

 اطلاعات در یفناور رشیحلال، پذ یابیبازارکننده،  مصرف یمحصول حلال، آگاه یها یژگیحلال، و

 یهفت حوزه برا، همچنین. شده استبندی  طبقه حلال یغذا نیتام رهیزنج تیریحلال و مد زمینه غذای

 .شده استپیشنهاد  زمینهاین در  ندهیآ قاتیتحق

که  اما به جهت این رو به رشد است گردشگری اسلامی و حلالگزارش شده در حوزه  های قیچه تحق اگر

در حالی (. 1415و همکاران،  1)هدایت دارد ینیاز به بررسی بیشترکماکان باشد  می دنسبتا جدیاین مفهوم 

سنجی انجام شده است  هایی در برخی موضوعات مرتبط با گردشگری اسلامی با رویکرد کتاب تحقیقکه 

با هدف ترسیم ساختار دانش این  یا شبکه لیو تحل رخدادی واژگان هم تحلیل کردیروبا  یا مطالعه ولی

 یحلال و اسلام یگردشگر های حوزه قیتحق یبه بررس حاضر تحقیقبنابراین  .حوزه انجام نشده است

 یفعل تیرا در مورد وضع ندهیو آ یپژوهشگران فعل ضمن ارائه تصویر جامع از این حوزه، پردازد تا یم

  .باشدها  آن تیفیک شیو افزا ندهیآ های قیتحق یزیر برنامه برای ییاو راهنم آگاه کند یحوزه موضوع این

 تحقیق شناسی روش

رخدادی  با استفاده از فنون تحلیل هم سنجی کتاب رویکردبه منظور مرور ادبیات در تحقیق حاضر از 

اسناد  لیو تحل هیتجز یبرا استفاده شده است. ها به منظور مصورسازی یافته واژگان و تحلیل شبکه

عنوان  به سایمت. شده استاستفاده  515140نسخه  2سایمتافزار  نرممستخرج از پایگاه داده اسکوپس، از 

 لیو تحل هیتجز یرا برای علم نقشهعملکرد و  لیتحل یابزارها ،0نقشه علمیترسیم  افزار قدرتمند نرم کی

. کند یم بیترکی کل موضوعی یها حوزه ایخاص های  موضوع ترسیمو  ییو شناسا یقاتیتحق نهیزم کی

 یکه امکان استخراج ساختار مفهوم های زمانی است افزار مربوط به دوره های این نرم یکی از خروجی

  .(1451و همکاران،  1)کوبو کند یموجود در هر دوره را به صورت جداگانه فراهم م

                                                           
1. Omar 

2. Hidayat 
3. Science Mapping Analysis software Tool (SciMAT) 

4. science mapping 
5. Cobo 
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از  در آن که ایجاد کرد رخدادی واژگان همبا استفاده از  توان یرا م یسنج کتاب یها نقشه ایعلم  یها نقشه

 یک حوزه تحقیقاتی یمطالعه ساختار مفهوم یبرا یپژوهش مدارک یها دواژهیکل ایکلمات  نیتر مهم

 .کند کمک میپویایی علم به ردیابی های زمانی مختلف  های علم در دوره مقایسه نقشه .شود میاستفاده 

برای تحلیل  خام یها داده یآور ( جمع5: )شود یم میتقس اساسی مرحلهسه به  حاضر انجام تحقیق ندیفرآ

رخدادی واژگان  شامل تحلیل هم خام یها اطلاعات مرتبط از داده پردازش( 1، )مورد بررسی حوزه تحقیق

های زمانی انتخاب  ها در طی دوره ( بررسی روند موضوع2و ) افزار سایمت با استفاده از نرم و تحلیل شبکه

 :شرح داده شده استمراحل  نیا ی. در ادامه نحوه اجراتحقیقشده در 

 حلال و اسلامیگردشگری  مرتبط با های موضوع ییک بررسی گسترده برای جستجو در مرحله اول -5

 سند از معتبرترین پایگاه داده 121. در مجموع انجام شد یگردشگر واوقات فراغت  ،ینواز مهمان نهیدر زم

  شد. یآور جمع اسکوپوس یعنی

از  است. یسنج کتاب لیدر تحل گام مهمی مدارک،انتخاب  یمورد استفاده برا یها دواژهیکل ییشناسا

، اسلامی و حلال بود های گردشگری تحقیقتحول  ریس و رخدادی واژگان هممطالعه  نیکه هدف ا ییآنجا

راهبرد جستجو در پایگاه داده اسکوپوس  5در جدول  .نشدمحدود  یخاص زمانی محدوده بهجستجو 

 مطرح شده است.

 . راهبرد جستجو در پایگاه داده اسکوپوس5جدول 

 ها کلیدواژه
“Islamic tourism”OR “Halal tourism” OR” Muslim tourism”OR “Sharia tourism” OR “Muslim 

tour” OR “Islamic tour” OR “Halal tour” OR “Muslim friendly tourism” OR “Halal friendly 

tourism” OR “Muslim tourist” OR “Halal tourist” OR “Islamic tourist” OR “Islamic religious 

tourism” OR “Islamic spiritual tourism” OR “Muslim spiritual tourism” 
 Title-Abstract-Keywords زمینه جستجو

 Unlimited سال

 Language: English 5معیارهای شمول

Document type: Article, Conference paper 

 Subject area: Medicine, Neuroscience, Nursing, Chemical Engineering, Biochemistry, Genetics and 1معیارهای خروج

Molecular Biology, Mathematics, Earch and Planetary Sciences, Computer Science 
 گیرند. مقالاتی که از این معیارها برخوردار باشند در فرایند تحقیق مد نظر قرار می. 5       

 تحقیق هایمنبع: یافته های ذکر شده باشند از فرایند تحقیق خارج خواهند شد. مقالاتی که در حوزه. 1      

 

در  .به دست آمدداده اسکوپوس  گاهیدر پا 1412تا  1440از سال  منتشر شده مدارک ،پس از پایان جستجو

 57( و درصد20مورد مقاله ) 172که از این تعداد  نوشته شده است یسیبه زبان انگل مدرک 121مجموع 



                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

 اطلاعات رکوردهای بازیابی شده شامل کلیه اطلاعات استناد .بوده است( درصد417مورد مقاله کنفرانس )

)مانند  شناختی اطلاعات کتاب میزان استناد، عنوان مقاله و غیره(، ،)از قبیل نام نویسندگان، سال انتشار

های  ها )چکیده، کلیدواژه ، چکیده و کلیدواژهوابستگی سازمانی، نوع انتشارات، زبان مقاله و غیره(

 ( ذخیره شد.CSVایل اکسل )در قالب ف بازیابی شده های نمایه شده( و منابع نویسندگان و کلیدواژه

 .بوده است کلمات ،لیواحد تحل، تحقیق از این مرحلهدر رخدادی واژگان  با توجه به استفاده از هم -1

کلمات( با شمارش تعداد  تحقیق نی)در ا لیدو واحد تحل نیشباهت ب رخدادی واژگان به معنی تحلیل هم

ترین روش برای کشف محتوای اسناد  شوند و مناسب یکه دو واحد با هم در اسناد ظاهر ماست  یدفعات

پیدا کردن »مانند  سایمتافزار  ها از امکانات نرم سازی داده به منظور آماده. (1451)کوبو و همکاران،  است

همچنین  .شدند یبند گروهها با معنی یکسان  استفاده و کلیدواژه« های مشابه با فاصله مشخص کلیدواژه

مطرح شده در  های و کلیدواژه های شناسایی شده توسط پایگاه داده از کلیدواژه ،ها کلیدواژهبرای تحلیل 

 استفاده شده است.  5تعریف شده توسط نویسنده عنوان، چکیده و

، 1414-1452، 1457-1451، 1440-1450 زمانی شاملدوره چهار به  1440-1412 یبازه زمان بعلاوه،

 قبولیها تعداد قابل  از آن کیتا در هر  شد عیتوز بیترت نیبه ا های زمانی دوره .تقسیم شد 1415-1412

 .(1455)کوبو و همکاران،  وجود داشته باشد اسناد برای تحلیلاز 

کردند به  ارائه (1455) کوبو و همکاران ی کهسنج کتاببا در نظر گرفتن رویکرد در تحقیق حاضر 

بر اساس  ها . آنپرداخته شد به دست آمده از اسکوپوس، خام های اطلاعات داده و پردازش استخراج

و  تحقیقحوزه  کی لیتحل یرا برا یعلم  عملکرد و نقشه لیتحل یابزارها رخدادی واژگان، هم لیتحل

( و 1یکل یموضوع یها حوزه ای)موضوعات خاص  یمفهوم های مجموعهریز مصورسازیو  ییشناسا

 . کردند بیترک آن 2یتکامل موضوع

 میترس ب( و خوشه تشکیلهای تحقیق و  موضوعشناسایی  الف( در دو گام رخدادی واژگان همتحلیل 

 شود. انجام می کیاستراتژ ینمودارها

                                                           
1. Keyword plus & Author keyword 

2. particular themes or general thematic areas 

3. thematic evolution 
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را بر اساس  یدیاز کلمات کل یا شبکه ،ابزار نی، اتحقیقهای  موضوعشناسایی  )الف( یعنی در گام

به  کند. یم ارائه مختلف یها را در موضوع یدیاز کلمات کل ای بندی خوشهو  جادیا واژگان رخدادی هم

 ی،بند خوشه ندیفرآ .شود یم ییمربوطه شناسا یپژوهش نیمضام ،یمطالعات زمانی در هر دورهعبارتی 

)کوبو و همکاران،  کند مشخص میمرتبط هستند،  گریکدیرا که به شدت به  یدیکلمات کل یها شبکه

1455).  

 و تراکم 5مربوط به مقادیر مرکزیت این نمودار، شود ترسیم می نمودارهای استراتژیک )ب(، گامدر 

ارتباط خوشه  یک اگرهای دیگر است.  مرکزیت بیانگر میزان ارتباط یک خوشه با خوشه است. 1)چگالی(

حوزه دهنده اهمیت آن خوشه در  داشته باشد این مقدار بیشتر خواهد بود و نشان قیبا حوزه تحق قوی

و بیانگر میزان  کند یم مشخصرا  یک خوشهدرون  یداخل یوندهایشدت پ ،تراکم .مورد بررسی است

 دوره کیمرتبط با آن در  یو مقدار چگال تیمرکز یهر موضوع/خوشه دارا .توسعه یک خوشه است

دو  کینمودار استراتژ کیدر توان  یها را م خوشه نیمضام ،با توجه به این دو مقدار است. زمانی مشخص

 :(1451)کوبو و همکاران،  کرد یبند طبقه های زیر و در گروه میترس یبعد

 یقاتیتحق نهیزم کی یو برا افتهیتوسعه  یبه خوب هایی است که شامل موضوع 2محرک های موضوع گروه -

 .برخوردارند ییو تراکم بالا تیمرکز و از مهم هستند

 های ی قوی بین گرهداخل یوندهایپ یداراها  این موضوع ،0یافته و منفرد توسعه های بسیار گروه موضوع -

 حوزه یک یو برا ها هستند )مرکزیت پایین( ارتباط ضعیف با سایر خوشهاما  یک خوشه )تراکم بالا(

 دارند. کمتری تیاهم تحقیق

 های موضوع هستند. یا هیو حاش افتهی توسعه فیضع به طور که 1افولدر حال  اینوظهور  نیمضام گروه -

 .می باشندکم  تیو مرکز تراکم یدارا گروه نیا

 اند.  افتهیتوسعه ن به خوبی مهم هستند اما یقاتیتحق نهیزم کی یبرا که 2یو اساس پایه نیمضام گروه -

                                                           
1. centrality 

2. density 

3. motor-theme 
4 highly developed and isolated themes 

5 emerging or disappearing themes 

6 transversal and general, basic themes 
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های شناسایی شده در هر دوره زمانی با استفاده از چارچوب نمودار استراتژیک و  موضوعبه طور خلاصه، 

 شوند: بندی می دسته 5میزان چگالی و مرکزیت، به صورت شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 های تحقیقمنبع: یافته؛ . نمودار استراتژیک5شکل 

 

چگونه  وجود دارد که بیانگر این است که نیز موضوعیساختار شبکه یک  کدر کنار نقشه استراتژی

هر شبکه  شوند. یم داریپد قیمرتبط با حوزه تحق یفرع های موضوع ریدر کنار سا کیاستراتژ های موضوع

و  5)کاراکس شود یم گذاری نامدر موضوع مرتبط  یدیکلمه کل نیبا استفاده از نام مهمتر یموضوع

در کل حوزه  1یموضوع یها و حوزه تحقیق نیمضام ینسب، سهم گام نیدر اهمچنین  .(1411همکاران، 

مانند  یسنج کتاب یها با استفاده از شاخص موارد نیرتریو پرتأث نیتر شده و برجسته یریگ اندازه تحقیق

 .(1452و همکاران،  0وزیمون) شود مشخص می 2ایندکس -اچ ومنتشر شده، تعداد استنادها  مدارکتعداد 

اضر به صورت خلاصه در شکل حسنجی و نقشه علمی تحقیق  مراحل تحلیل کتابطبق آنچه مطرح شد، 

 نشان داده شده است: 1

  

                                                           
1 Karakose 

2 thematic areas 

3 H-index 

4 Muñoz 

 های محرک با مرکزیتموضوع

لی )ربع اول(و چگالی بالا 
گا

چ
 

 مرکزیت

با  یافته و منفردتوسعههای موضوع

)ربع ی بالا و چگال پایین مرکزیت

 دوم(

 بالا با مرکزیت بنیادینهای موضوع

 )ربع چهارم( پایینو چگالی 

با  در حال رشد یا افولهای موضوع

 )ربع سوم( پایینو چگالی  مرکزیت
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 های تحقیقمنبع: یافته؛ سنجی و تحلیل نقشه علم . مراحل تحلیل کتاب1شکل 

 

 ها یافته

ی علم  عملکرد و نقشه لیتحل یابزارها رخدادی واژگان، تحلیل هم از در این بخش به ارائه نتایج حاصل

 پرداخته شده است. 

بیانگر این است که از و  دهد می نمایش 1412 تا 1440 های در سال را ها همقال انتشار روند زمانی 2 شکل

گردشگری  حوزه مقالات تعداد بیشترین ها افزایش یافته است به طوری که روند انتشار مقاله 1457سال 

 1412 سال های داده اینکه به توجه باباشد.  می مقاله 11با تعداد  1411 سال به اسلامی و حلال مربوط

همچنان  ها همطالع از حوزه این انتشارات روند رود انتظار می بنابراین است، سال چند ماه نخست به متعلق

 .افزایش پیدا کند

 

 

 

آوری داده خام از پایگاه داده و جمع

 های تحقیقشناسایی موضوع

های تحقیق از طریق مصورسازی موضوع

های نمودار استراتژیک )چهار ربع( و شبکه

موضوعی با استفاده از دو معیار مرکزیت و 

 تراکم 

انتخاب نوع واحد تحلیل )در این تحقیق واحد تحلیل کلمات  -5

کلیدی مطرح شده در عنوان، چکیده و کلمات کلیدی نویسنده و 

 ست(کلمات کلیدی پایگاه داده ا

 رخدادی واژگان(های خام )تحلیل هماستخراج اطلاعات از داده -1

محاسبه شباهت بین اطلاعات استخراج شده )براساس فراوانی  -2

 رخدادی واژگان(هم

ها بندی برای شناسایی موضوعاستفاده از الگوریتم خوشه -0

های کلمات کلیدی که ارتباط قوی با یکدیگر دارند(. این )زیرگروه

 شود.های زمانی تکرار میمورد برای تمامی دوره

های های تحقیق در طی دورهبررسی روند موضوع

 زمانی در حوزه گردشگری اسلامی و حلال



                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

 

 
 تحقیق هایمنبع: یافته؛ ها ه. روند زمانی انتشار مقال2شکل 

 

براساس  مختلفهای زمانی  دورهدر  قیموضوعات تحق نیتر مرتبط لیو تحل هیتجز یبرا در این تحقیق

هر دوره از  یبرا لازم به ذکر است. شده استاستفاده  کی، از نمودار استراتژرخدادی واژگان تحلیل هم

 همزمانعملکرد به صورت  لیو تحل کینمودار استراتژهای تحقیق،  و خوشه ها در ارتباط با موضوعمطالعه 

 کلیدواژه 5521 ،در مجموع 1412 تا 1440 های سال فاصله در ه است.قرار گرفت لیو تحل هیمورد تجز

بیشترین و کمترین تعداد کلیدواژه به ترتیب مربوط به دوره ، 0شکل  . براساسقرار گرفت بررسی مورد

 .باشد ( میکلیدواژه 552) 1440-1450( و واژهکلید  070) 1415-1412زمانی 
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 های تحقیقمنبع: یافته ؛هر دوره زمانی در ها . تعداد کلیدواژه0شکل 

 

 و حلال ساختار موضوعی گردشگری اسلامی

 :مقاله 12با بررسی  (1440-1450دوره اول ) -

لازم به ذکر است  .وجود دارددر دوره اول مهم  موضوع یک، تنها 1بر اساس اطلاعات ارائه شده در شکل 

اسناد )یا دهنده تعداد  نشانهر دایره  کینزد ایداخل  عدد نوشته شده در که در نمودارهای استراتژیک

 .(1415)عبداله،  مختلف استهای  مرتبط با موضوع رکوردهای(

 یموضوعدر ربع اول قرار دارد،  با مرکزیت و چگالی بالا ،5گردشگری اسلامیاز آنجایی که در دوره اول، 

این به بیان دیگر، . کند می فایا حوزه اسلامی یا حلال ی را درنقش اساسو  است بوده افتهیتوسعه  یبه خوب

 به موضوع این با پیوند در ادبیات و قرار گرفته پژوهش مورد زیادی میزان موضوع در این دوره زمانی به

توسعه »، «1اسلام گرایی» های موضوعای با  در شبکه خوشه موضوعاین  .است یافته توسعه خوبی

                                                           
1. ISLAMIC TOURISM 
2. ISLAMISM 



                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

 «2بازار گردشگری» و« 1گردشگران مسلمان»، «0انگیزش» ،«2وفاداری به مقصد» ،«1تجارت» ،«5گردشگری

  ارتباط قوی دارد.

 

  های تحقیقمنبع: یافته؛ (1440-1450نمودار استراتژیک اولین دوره ). 1شکل 

 

  دهد. ینشان مرا دوره اول  موضوع مربوط به عملکرد یارهایمع 1جدول 

 (1440-1450در اولین دوره ) موضوع. معیارهای عملکرد 1جدول 

 استنادها ایندکس-اچ انتشارات تراکم مرکزیت تم

 221 2 51 22/12 1/52 گردشگری اسلامی 

 های تحقیقمنبع: یافته                            
 

 :مقاله 22با بررسی  (1451-1457) دومدوره  -

جز  222و استناد  57با تعداد انتشارات  گرایی اسلام موضوع، 2بر اساس اطلاعات ارائه شده در شکل 

گردشگران »، «5گردشگری حلال»ای با  در شبکه خوشه موضوعاین  .در این دوره است ها موضوعمهمترین 
                                                           
1. TOURISM-DEVELOPEMENT 

2. COMMERCE 

3. DESTINATION LOYALITY 

4. MOTIVATION 

5. MUSLIM-TOURIST 

6. TOURISM MARKET 
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گردشگری »موضوع دوره زمانی اول، برخلاف در ارتباط است.  «0اسلام»و  «2مقصد گردشگر»، «1مسلمان

نشان  )ربع سوم با مرکزیت و چگالی پایین(نوظهور و رو به زوال  موضوعبه عنوان دوم در دوره  «اسلامی

  .ه استداده شد

 

 های تحقیقمنبع: یافته ؛ (1451-1457دوره ) دومین. نمودار استراتژیک 2شکل 

 

  دهد. ینشان مرا  دومدوره  های موضوعمربوط به عملکرد  یارهایمع 2جدول 

 (1451-1457دوره ) دومیندر  ها موضوع. معیارهای عملکرد 2جدول 

 استنادها ایندکس-اچ انتشارات تراکم مرکزیت تم

 222 50 57 22/551 22/02 گرایی  اسلام

 5 5 1 1/07 22/12 1فروش

 525 1 2 27/15 22/1 گردشگری اسلامی

 های تحقیقمنبع: یافته                      

 

 :مقاله 542با بررسی  (1452-1414) سومدوره  -

                                                                                                                                                         
1. HALAL TOURISM 

2. MUSLIM TOURISTS 

3. TOURIST DESTINATION 
4. ISLAM 

5. SALES 



                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

مقصد گردشگر و گردشگری اسلامی با مقادیر بالای  موضوع، 7بر اساس اطلاعات ارائه شده در شکل 

برخلاف  سلامیدر این دوره گردشگری ا .در این دوره هستند ها موضوعمرکزیت و تراکم جز مهمترین 

 موضوع( را به خود اختصاص داده است. 020( و استنادها )11ها ) دوره قبل مجددا حجم بیشتری از مقاله

و  «توسعه گردشگری»، «5مسافران مسلمان»، «گردشگری حلال»ای با  در شبکه خوشه «مقصد گردشگر»

به عنوان  2گردشگران مسلمان و رضایت مشتری های موضوعدر ارتباط است.  «1رفتار گردشگر»

در این دوره به خوبی توسعه  اهمیت دارند،اساسی و کلی که در حوزه گردشگری اسلامی  های موضوع

از قبیل  هایی موضوعبا  «گردشگران مسلمان» موضوع .و مستعد رشد در آینده هستند پیدا نکردند

 موضوعو  «غذای حلال»و  «تصویر مقصد»، «های اسلامی نگرش»، «ازاریابی اسلامیب»، «نامه حلال گواهی»

در ارتباط  «بازاریابی گردشگری»و  «گردشگری دوستدار مسلمانان»، «نیات رفتاری»با  «رضایت مشتری»

 است.

 و یافته توسعه بسیار های )ربع بالا سمت چپ( موضوع« 1بازار حلال»و « 0کیفیت خدمات»های  موضوع

 ها این. اند نکرده ایفا اهمیتی نقش با گردشگری اسلامی و حلال برای همچنان اما هستند، تخصصی

 .دارند دانش از حوزه این با بیشتر ارتباط به نیاز بالقوه طور به که هستند موضوعاتی

 

                                                           
1. MUSLIM TRAVELLERS 

2. TOURIST BEHAVIOR 
3. CUSTOMER SATISFACTION 
4. SERVICE-QUALITY 

5. HALAL MARKET 



  78               3041 پاییز، هفتمفصلنامه مطالعات اجتماعی گردشگری، سال دوازدهم، دوره دوازدهم، شماره بیست و 

 

 

 های تحقیقمنبع: یافته؛ (1452-1414. نمودار استراتژیک سومین دوره )7شکل 

 

  دهد. ینشان مرا  سومدوره  های موضوععملکرد  یارهایمع 0جدول 

 (1452-1414در سومین دوره ) ها موضوع. معیارهای عملکرد 0جدول 
 استنادها ایندکس-اچ انتشارات تراکم مرکزیت تم

 712 50 10 42/70 21/517 مقصد گردشگر 

 020 55 11 20/12 22/502 گردشگری اسلامی 

 220 2 52 45/52 22/541 گردشگران مسلمان 

 522 2 2 51/2 01/17 رضایت مشتری 

 11 2 0 27/25 27/51 کیفیت خدمات 

 25 1 1 21/51 72/14 بازار حلال 

 22 0 1 2/2 51/12  5مسلمان

 های تحقیقمنبع: یافته                    

 

 :مقاله 512با بررسی  (1415-1412) چهارمدوره  -

                                                           
1. MUSLIM 



                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

)ربع  ای و حاشیه یجانب موضوعیک  ،و محرک )ربع اول( اصلیموضوع سه ، 2شکل  نمودار استراتژیک

، از بین 2براساس جدول  دهد. یم نشانرا  افول )ربع سوم(در حال  اینوظهور  موضوع دو ،دوم(

و میزان  ایندکس -اچ بیشترین مقادیر را از نظر تعداد انتشارات، 5و ادراکگردشگری حلال  ها، موضوع

، «گردشگران و مسافران مسلمان»ای با  در شبکه خوشه «گردشگری حلال» موضوع .کسب کردند هااستناد

 موضوع در ارتباط است. «رشد اقتصادی»و  «نامه حلال گواهی»، «نوازی اسلامی مهمان»، «بازار حلال»

 «توسعه گردشگری»و  «رفتار گردشگر»، «وفاداری»، «مقصد گردشگر»از قبیل  هایی موضوعبا  نیز «ادراک»

 توسعه که هستند اهمیتی های با موضوع «گردشگری اسلامی»و  «گرایی اسلام»های  موضوع .استدر ارتباط 

 حوزه از یا بگیرند قرار مورد توجه آتی های پژوهش در یا که دارد وجود احتمال این و اند چندانی نیافته

 .شوند خارج نظر مورد های پژوهش

 
 های تحقیقمنبع: یافته؛ (1415-1412دوره ) چهارمین. نمودار استراتژیک 2شکل 

 

  دهد. ینشان مرا  چهارمدوره  های موضوععملکرد  یارهایمع 1جدول 

 

                                                           
1. PERCEPTION 
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 (1415-1412دوره ) چهارمیندر  ها موضوع. معیارهای عملکرد 1جدول 

 استنادها ایندکس-اچ انتشارات تراکم مرکزیت تم

 142 2 02 52/14 11/541 گردشگری حلال 

 27 1 57 12/544 42/521 ادراک 

 11 1 2 25/155 22/22  5ارزش درک شده

 12 1 1 1/2 71/12 گردشگری اسلامی 

 52 1 0 27/55 21/24 گرایی  اسلام

 14 2 0 41/52 12/11  1گردشگران غیرمسلمان

 های تحقیقمنبع: یافته                    

 

 گیری نتیجه 

 و آتی وضعیت فعلی و هدف تحقیق حاضر که بررسی جامع مسلمانان یبازار جهان تیبا توجه به اهم

 حلال و اسلامی یگردشگر های تحقیقتحولات  روند است، های حوزه گردشگری اسلامی و حلال تحقیق

 سال گذشته 14طی در  اسکوپوسداده  گاهیمقالات استخراج شده از پا نیتر مرتبط یبررس قیاز طر

رخدادی واژگان در  از نمودار استراتژیک که در تحلیل هماستفاده  .است شده یبررس (1412-1440)

ها و شمارش  های دیگر مانند استخراج کلیدواژه تحقیق حاضر مد نظر قرار گرفته است نسبت به روش

کوبو و ) های زمانی مختلف را مشخص کند تواند به خوبی تحولات موضوعی در دوره ها می تعداد آن

در حوزه گردشگری اسلامی  مضامین مهمترین شناسایی با مطالعه این نظری، دیدگاه از. (1451همکاران، 

 کند یکمک م بپردازند قیتحق به این زمینهدر خواهند  یکه م یبه محققان مختلف زمانی های بازه در و حلال

 در آنچه پردازند و می تحقیقها به  آن مورد که محققان درمضامینی  حوزه، این در دانش روند تکامل با تا

  .شوند آشنا ،تواند انجام شود می ندهیمطالعات آ

های مختلفی از قبیل  اسلامی با زمینه ی حلال وگردشگر قاتیکند که تحق یم دییتأتحقیق حاضر  جینتا

، این است یا رشته نیب یدگاهید یدارا مدیریت، علوم اجتماعی و رفتاری در ارتباط است و از این رو

 .( نیز تایید شده است1415موضوع در تحقیق )عبداله، 

                                                           
1. PERCEIVED VALUE 

2. NON-MUSLIM TOURISTS 



                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

 حوزه گردشگری اسلامی در تحقیقاتی های از موضوع روشنی تصویر حاضرتحقیق  نمودارهای استراتژیک

 در را هایی پایداری و تغییرات مختلف، زمانی مقاطع در ها نقشه این. دهند نشان می را ها آن بین روابط و

های زمانی  های مختلف در بازه در ادامه ارتباط بین موضوع .دنده می نشان یک حوزه با مرتبط های موضوع

 بررسی شده است. های آینده و روند تحقیق ها موضوع تاثیرگذارترین، مورد بررسی در این تحقیق

 تمامی در ها موضوع از برخیهای حاصل از نمودارهای استراتژیک در تحقیق حاضر،  اساس یافته بر

به عنوان مثال  .شوند می ناپدید زمان طول در دیگر برخی که حالی در دارند، حضور مطالعه های مورد سال

 یمفهوم گردشگرپرداختن به آغاز  ،1450تا  1440 های سال اولین دوره زمانی یعنی ها نشان داد که یافته

 ی مانندهای تعداد زیادی از انتشارات در این دوره زمانی با موضوع است. ها پژوهشدر  یاسلام

مرتبط است. موضوع « انگیزش»و « تجارت»، «گردشگران مسلمان»، «توسعه گردشگری»، «گرایی اسلام»

که در طی  رغم این های زمانی مورد بررسی وجود داشته است اما علی گردشگری اسلامی در تمامی دوره

-1415نی تعداد انتشارات بیشتری را به خود اختصاص داده است، در دوره زما 1452-1414های  سال

بنابراین به نظر  آینده کمتر به آن پرداخته شود. های تحقیقتوسعه چندانی نداشته و ممکن است در  1412

 مطرح شده دوره زمانی اولرسد که به جای توجه به گردشگری اسلامی و مباحث مرتبط با آن که در  می

نده مد نظر قرار آیبه میزان بیشتری در  «اسلام هراسی»و  «رفتار گردشگر»دیگری از قبیل  های موضوع ،بود

 هستند حلالاسلامی و  یبا استانداردها متناسب محصولات و خدمات به دنبال گردشگران مسلمانگیرد. 

 .(1411)الانسی و همکاران،  ندارند ها وجود هراسی در آن اسلام که دهند را ترجیح می ییو مقصدها

  .شوند شناسایی دیمسافران مسلمان با یانتظارات و رفتارها ن،یبنابرا

بااهمیت  و یافته توسعه خوبی ، به عنوان موضوع به«گرایی اسلام»، موضوع 1451-1457در دوره زمانی 

بازاریابی و جذب گردشگران  گردشگری حلال، گردشگران مسلمان و . مباحث مرتبط باشده استمطرح 

 «اسلام گرایی»با این وجود، در این دوره زمانی بیشتر مد نظر قرار گرفته است. به یک مقصد گردشگری 

هایی است که به میزان کمی توسعه یافته و به لحاظ اهمیت در  جز موضوع 1415-1412در دوره زمانی 

 حاشیه قرار گرفته است. 
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 زیادی اهمیت از که است کلیدی ، موضوع1452-1414در دوره زمانی « گردشگران مسلمان»موضوع 

است. این موضوع در بسیاری از  آینده در رشد و مستعد نیافته توسعه خوبی به ولی برخوردار است،

 1452 یها سال نیمسلمانان ب تیشود که جمع یزده م نیتخم تحقیقات نیز مطرح شده است به طوری که

 1424تعداد مسلمانان در سال شود که  برآورد میکل جهان رشد کند.  تیاز جمع عتریدو برابر سر 1424تا 

به  ای فزاینده ازیرشد، ن نیا بینی پیش . با(1412و همکاران،  5سکریوافزایش یابد ) درصد 74به میزان 

 رامونیکه پ یمطالعات. وجود خواهد داشت برای گردشگران مسلمان یمحصولات و خدمات گردشگر

. یکی از مواردی رد توجه محققان قرار گرفته استمو راًیها متمرکز است، اخ آن یازهایمسافران مسلمان و ن

که نیاز به توجه بیشتر توسط محققان در زمینه گردشگری حلال و اسلامی دارد و در دوره زمانی آخر نیز 

کننده  است که به میزان مفید بودن یک محصول برای مصرف« ارزش درک شده»مطرح شده است موضوع 

 اریبس در حوزه بازاریابی و ارائه تصویر مطلوب از مقصد گردشگری شده مطالعه ارزش درکاشاره دارد. 

بازگشت به  یو علاقه گردشگران برا ی، نگرش و رفتار گردشگرانوفادار ،تیبر رضا رایمهم است ز

 .(1415و همکاران،  1سوهارتانتوبسزایی دارد ) ریتأث مقصد

به به خوبی هنوز  که 1415-1412در دوره زمانی یافته و تخصصی  های بسیار توسعه موضوع از جمله

ها در این حوزه به ارتباط این  است. بیشتر مطالعه« گردشگران غیرمسلمان»اهمیت آن پرداخته نشده است، 

از  یبازار پرسود ناش کیحلال  یامروزه، صنعت غذاموضوع با غذای حلال پرداختند. در حالی که 

های غذای  مطالعات در مورد تجربه تعداد. اما همچنان است رمسلمانیکنندگان مسلمان و غ مصرف یتقاضا

محصولات و  یتقاضا برا (.1412و همکاران،  2تیاستاپحلال توسط گردشگران غیرمسلمان محدود است )

حلال محسوب  یصد گردشگرامق یبرا یچالش بزرگ رمسلمانیگردشگران غ یبرا یخدمات گردشگر

حلال در  یگردشگر حوزهدر  یسهم قابل توجه مسلمان ریاز گردشگران غ یاریبسکه  ضمن این شود. یم

است که درک گردشگران  یدهندگان صنعت حلال ضرور توسعه یبرا ن،یبنابرادارند. سراسر جهان 

شوند  پیشنهاد می .مورد بررسی قرار دهند ها را و نیازهای آن حلال یمسلمان از مقصد گردشگرریغ

                                                           
1. Wisker 

2. Suhartanto 

3. Sthapit     



                                          سنجی کتاب های حوزه گردشگری اسلامی و حلال: تحلیل تحولات موضوعی تحقیق
 

رفتار  و خدمات تیفیگردشگران، کاین مانند ارزش درک شده  مختلف انگیزشیمحققان به بررسی عوامل 

  .بپردازند انهیخاورم یکشورها دربه ویژه  دیخر

در  «گردشگری حلال»به ترتیب مربوط به منتشر شده در مجموع  های مقاله نیشتریکه ب نتایج نشان داد

( به 1452-1414در دوره سوم )« گردشگری اسلامی»و مورد  02تعداد ( به 1412-1415دوره چهارم )

و نوظهور بودن  دبه دلیل جدی در دوره زمانی آخربه ویژه مطالعات از حجم این  .باشد می مورد 11تعداد 

 نیحلال و توجه محققان به ا یتعداد مطالعات گردشگر شیبا افزا .گردشگری حلال است عوموض

 گذاراناستیس یاست، راهنما نیگزیجا ینوع گردشگر کیحلال که  یگردشگر ات،یموضوع در ادب

 خواهد بود.  یگردشگر هایدر مقصد یگردشگر

رفتار گردشگر و وفاداری او نسبت به »های اخیر توجه به موضوعات  در سالبراساس نتایج تحقیق 

و  «مقصدبازدید مجدد از یک »، «رضایت و اعتماد گردشگر»، «ملکرد مقصدهای دوستدار حلالع»، «مقصد

مباحث مربوط به ادراک گردشگر نسبت به مقصد بیشتر مد نظر محققان قرار گرفته است و از جمله 

مانند  مواردی رعایت به ملزم سفر طول در مسلمانان های به خوبی توسعه یافته در این حوزه است. موضوع

دینی  تکالیف انجام ی،اسلام پوشش رعایت مردان، از بودن زنان جدا قمار، ممنوعیت الکل، ممنوعیت

 پیدا از ترس دلیل به مسلمان از گردشگران بسیاری است ممکن. هستند غیره و روزه و نماز همچون

 کردن سفر از باشد، ها آن سبک زندگی با مطابق که هایی اقامتگاه و گردشگری های نکردن زیرساخت

را  مختلف انیمشتر یها و خواسته ازهاین دیبا سفر یها بسته (.5045شوند )افتخارزاده و همکاران،  منصرف

مقصد کمک  تخابان ندیدر فرآ انیامر به مشتر نیبرآورده کند. ا در حوزه گردشگری اسلامی و حلال

حلال  این موضوع بیانگر اهمیت توجه به مباحث بازاریابی شود. ها می آنانتظارات  باعث تسهیلکند و  یم

 مورد توجه تواند  یم ها موضوع سر جهان است. بنابراین اینو رشد بازارهای اسلامی در سرا و اسلامی

 نکهیدرک شده گردشگران مسلمان و ا یها ارزش رویمطالعه  .قرار بگیرد ندهیمطالعات آ درمحققان 

ارزش  رایز ،بسیار مهم است ردیگ یها قرار م آن یمذهب یها ارزش ریتحت تأث ییها ارزش نیچگونه چن

و  یبر وفادار انیمشتر تی. در مقابل، رضاگذار استریتأث انیمشتر تیاست که بر رضا یریدرک شده متغ
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را  ابانیبازار. این موضوع (1411و همکاران،  5انایجول) باشد بازدید مجدد مؤثر می یعلاقه گردشگران برا

مورد انتظار مسلمانان را بهتر درک کنند و  یتا انواع محصولات و خدمات گردشگر سازد یقادر م

در  رمسلمانیغ گذاران هیآموزش سرما یبرا تواند می افتهی نیا را توسعه دهند. مناسبی یابیبازار های روش

 جهی. در نتردیمورد استفاده قرار گ زیحلال ن یگردشگر توسعهدر حال   پاسخ به نیازهای یمورد چگونگ

حلال،  یگردشگر بیشتر یداریو پای سودآور ی. براافتیدست خواهند  یرقابت تیبه مز ، مقصدهاامر نیا

 نیب تطبیقی مسلمان و مطالعاتریغ یحلال در کشورها یتعداد مطالعات در مورد صنعت گردشگر شیافزا

 .(1415)سوبان و همکاران،  شده استپیشنهاد توسط محققان مختلف مسلمان  ریمسلمان و غ یکشورها

سال گذشته در حوزه گردشگری اسلامی و حلال بررسی شود.  14در این تحقیق سعی شد روند تحولات 

هر  یحلال در فواصل زماناسلامی و  یدر مورد گردشگر یسنج که انجام مطالعات کتاب شود یم شنهادیپ

 .کند یکمک م در این زمینه یتوسعه نظرانجام شود زیرا این امر به  بار کیپنج سال 
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