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 چکیده

 گونه نی. مواجهه با اندیآ یبه شمار م یمشکلات صنعت گردشگر نیتر یاساس یعیمنابع طب یو نابود یستیز طیمح  یها بحران

دارد.  ازینمودن محصولات و خدمات سبز ن  ضهگردشگران و عر یو رفتارها ازهایدر ن رییتغ یبرا یمعضلات به تلاش جمع

 یبازار را به رفتارها لیتما توانند یمخاص سفر دارند  یها و رفتارها به سبک یده که در جهت ینقش لیدل به یفعالان گردشگر

ن موجب جلب آنا شیبر نگرش و گرا رگذاریعوامل تأث ییمطالعه و شناسا رو نیا کنند. از تیهدا داریو پا ستیز طیسازگاربامح

 یشیمای/پیفیو توص ی/کاربردیا پژوهش توسعه نینوع ا. شدسبز خواهد  یصنعت به سمت گردشگر نفعانیذ ریمشارکت سا

 ینمونه از فعالان صنعت گردشگر 742سؤال و انتخاب هدفمند  17ای متشکل از  پرسشنامه بر اساسها  آوری داده بوده و جمع

گیری  ( الگوی اندازه7ا هم با استفاده از روش الگوسازی معادلات ساختاری در دو بخش: ه داده لیوتحل هی. تجزرفتیانجام پذ

 از پژوهش های یافته .شدهای پژوهش، انجام  ( بخش ساختاری جهت بررسی فرضیه2جهت بررسی ویژگی فنی پرسشنامه و 

 برهمچنین . حکایت داشتندیر متغیرهای پژوهش و تأثیر غیرمستقیم آن بر سا گرایی داری بر جمع دین و مستقیم متغیر مثبت تأثیر

 سبز، دغدغه گردشگری به گرایش با زیستی محیط دانش ،زیستی محیط دغدغه با گرایی جمع میان پژوهش، های یافته مبنای

 با زیستی محیط زیستی و دانش محیط دانش با داری دین شت اما میاندا وجود سبز ارتباط گردشگری به نگرش بر زیستی محیط

دروس درباره نحوه  یتا بعض شود یم هیپژوهش توص نیا جینتا بر اساس. نشدزیستی ارتباط معناداری مشاهده  محیط دغدغه

 د.اضافه گرد یلیتحص یها هنگام سفر، به تمام رده ستیز طیحفاظت از مح

 

 تیزیس زیستی، دغدغه محیط گرایی، دانش محیط جمع داری، دین شناسی دین، جامعه ها: کلیدواژه
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 مقدمه

تنهایی  محیط خود بهاین زیست وابسته است و  زیادی به محیط ودی صنعت گردشگری تا حد توسعه

در توسعه  شو بهبود کیفیت آنفردی برای گردشگران داشته باشد؛ بنابراین حفظ  تواند جذابیت منحصربه می

 محیطاین از  برداری بهره اما (2472، 7تانگ؛ 7192گردشگری اهمیت بسیار دارد )ضیایی و تراب احمدی، 

برای  .شته استدا نقش مشکلات ایجاد در توجهی قابل طور  در موضوعاتی همچون گردشگری به

گردشگری سبز برای توصیف انواعی از نام گردشگری سبز وجود دارد.  حلی به جلوگیری از این روند راه

و جلوگیری از  زیست از محیط و حفاظت داشتن رود که بیشتر با انگیزه دوست کار می گردشگری به

(. این نوع گردشگری 7191گیرد )پازکی و یوردخانی،  صورت می های کورکورانه از محیط برداری بهره

( 7997، 1( و گردشگری مسئولانه )وود و هاوس7999، 2صورت گسترده با گردشگری جایگزین )باتلر به

 معنی است.  هم

داند و از  حیط طبیعی و اجتماع را بهترین روش برای توسعه میمیان ممسئولانه زیستی  ( هم7134شارپلی )

دارای نگرش  و فعالان ، شاغلان(7131)ضیایی،  آنجا که صنعت گردشگری اساساً فعالیتی خدماتی است

 نگرش، فارسی، در Attitude واژه معادل زیستی مسئولانه تمام صنعت کمک خواهند نمود. سبز به هم

 شده ترجمه ها آن مانند و پیشین مفروضات بر اساس تفکر طرز پنداشت، تلقّى، طرز رفتار، طرز ایستار،

 یک به نسبت رفتاری نیات و عواطف اعتقادات، از ای مجموعه نگرش .(7191است )غروی و همکاران، 

 در که است رویدادی یا چیزی شخصی، به پایدار نسبتاً تمایل عبارتی، به. است واقعه یا شخص شیء،

نگرش افراد بر تمایلات مثبت یا منفی افراد نسبت به  .(7196پور،  شود )قلی می نمایان فتارر و احساس

گرایش افراد را تر، این نگرش است که  طور دقیق ( و به2472، 0گذارد )موزر اشیاء و محیط اطراف اثر می

، 7کرمانی و خان؛ 2470، 6؛ ژائو و همکاران2474، 2)چن و چای خواهد کردتعیین  گرایی زیست محیط به

2476 .) 

                                                      
1. Tang 
2. Butler 

3. Wood & House 

4. Moser 

5. Chen & Chai 

6. Zhao et al. 
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 است، ناهنجار گردشگران رفتارهای از ناشی ایران طبیعی های جاذبهبسیاری از  تخریب کهبا توجه به این

مشکلات داشته  این کاهش جهت در مهمی نقش تواند می و مسافرت آنان تفریح در شیوة تغییر ایجاد

اصلاح کنند البته را  جهت مثبت داده و آنانرفتارها از بسیاری از این به توانند  می این صنعتفعالان . باشد

 ستا زملا در ابتدا ؛ بنابراینسبز نسبت به محیط داشته باشند و نگرش و گرایش مثبتفعالان  اگر خود این

، بخش عرضهدر  ملاعو ینا تقویت با تا گردد شناسایی این فعلان ییاگر یستزمحیط بر مؤثر ملعوا تا

گردشگری صنعت  بخش مصرفبه  و گردشگری سبز طبیعی های جاذبه از حفاظت نگرش و گرایش به

ی به این سؤال یپاسخگو دنبال به ، ما در این پژوهشاین هدفدستیابی به جهت تسری یابد. هم ایران 

فعالان صنعت گردشگری ایران به گردشگری سبز تاثیر نگرایش و گرایش  هایی بر مؤلفهچه : »خواهیم بود

 «.؟دارند

 نظری چارچوب و مبانی

 از افراد در طبیعت دارند و دین یکی اجتماعی رفتارهایها و  نگرش بر مثبتی تأثیر فرهنگی های ارزش

(. 2476، 2شود )فلیکس و براونزبرگر بشر شامل می اعتقادی نظام را در مهمی بخش است که اصلی عوامل

 کننده میزان تبیین توانند می و هبود زیستی محیط یاـهرفتار رـب ؤثرـم ملاعوازجمله  ینید یهاوربا

 ریبسیا نظران صاحب را تـیسز یطـمح و نـید میان بطۀرا. باشند جامعه افراد تمام ییاگر یستز محیط

گرایی بر حفاظت  ادیان با تشویق جمعزیرا آنان معتقدند که  ،(7136)فردوسی و همکاران، د ـنا دهکر حمطر

 (.2447، 0؛ ووگل2444، 1کید دارند )بیسنرزیست تأ از منابع عمومی جامعه مثل محیط

اثر بگذارد دانش و  ازجمله فعالان گردشگری، گرایی افراد، زیست تواند بر محیط دیگری که می ی مؤلفه

 گاهیآ که ادیرـفا معتقدند نشراهمکا و کایسر. ستا محیطی یستز تموضوعاآگاهی آنان نسبت به 

آن نیز بیشتر حساس بوده و  ائلـمس و زیست محیط هـب ،دـندار محیطی یستز مسائل ردمو در یبیشتر

همچنین داشتن نگرش مثبت (. 7197دهند )صالحی و امامقلی،  تری نشان می رفتارهای مسئولانه ،درنتیجه

تواند میزان گرایش فعالان این حوزه را به  زیست و سبز می های سازگاربامحیط نسبت به انواع گردشگری

                                                                                                                                            
1. Kirmani & Khan 

2. Felix & Braunsberger 

3. Beisner 

4. Vogel 
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به هریک از این متغیرها در ادامه بیشتر پرداخته  (.7997، 7ین نماید )آجزناین سبک از گردشگری تعی

 خواهد شد.

  داری دین. 7

 و پویشها در ارید  یند و یند ساسیا نقش به توجه باجتماعی ا و نسانیا معلو انصاحبنظر وزه،مرا

 سبک تعیین و جتماعیا همبستگی و منسجاا در آن مهم ربسیا یهادکررکا نیز و جتماعیا ییندهاآفر

 دنها مهمترین و نسانیا ندگیز یمؤلفهها ساسیترینا از یکی انبهعنو یند هپدید بر جامعه ادفرا ندگیز

)نیازی و کارکنان ند ا دهبرشمر آن ایبررا  مهمی ربسیا و دمتعد یهادکررکا و دهنمو تأکید جتماعیا

پردازد.  نقش دین در جامعه می هایی است که به شناسی دین یکی از حوزه (. جامعه7192نصرآبادی، 

ت شخصِ شناسى دین، علمى است که در خصوص نقش دین در اجتماع و همچنین تأثیر آن بر حالا جامعه

 که داند  می ای دینی اهتمام داشتن معنای را به داری ( و دین7136داشته )اسکات و هال، باایمان تمرکز 

  .(7130زند،  شجاعیسازد ) می متأثر را فرد های کنش و گرایش نگرش،

 آنان دهی سازمان بخشیده و جامعه افراد به جهان از مشترکی دید دینی، اعتقادات این است که دورکیمنظر 

 گروهی اهداف به رسیدن برای جامعه افراد که نمود چنین استنباط توان می بنابراین د؛ننمای می تسهیل را

 در تکمیل نظر دورکیموبر  .(7192)میرزایی و همکاران،  دبزنن پیوند یکدیگر را با شان فردی های کنش باید

ها و نظام اجتماعی است و وظیفه  اجتماعی بوده و آفریننده ارزش تأکید دارد که فرد موجودی

ها و نظامات اجتماعی، یعنی درک کنش اجتماعی  از درک ساختار این ارزش است عبارتشناسی  جامعه

  (.7190)وبر، 

( 7به آن مدد رساند: ن زیستی و غنا بخشید د از دو جهت به تعمیق اخلاق محیطتوان دین میدر کل، 

( ادیان 2و  ،توان در ساحت باطنی ادیان یافت زیست را می ها درباره طبیعت و محیط ترین بصیرت ژرف

 مستقیم و غیرمستقیم به حفظ و طور بهکه  اند کرده تدوینهایی را برای زندگی بشر  گوناگون دستورالعمل

اند  به این نتایج رسیدهمطالعات گذشته  (.7191نبوی و شهریاری، اند ) زیست منجر شده محیط ازصیانت 

 ارزش و داری دین (، میزان7190پور،  )حبیبی و ابراهیم طبیعت با پیوستگیبا  داری دین که میان

                                                      
1. Ajzen 
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و میمندی  زاده حاجی) زیستی محیطداری با رفتارهای  و دین( 7194، همکاران و نواح) زیستی محیط

 .( ارتباط وجود دارد7191همکاران، 

 گرایی جمع. 2

 و اجتماعی انسانی علوم ادبیات در غنی ای سابقه دو، آن میان تعارض و جمعی مصالح و فردی منافع بحث

 گرایی جمعهای مهم جامعه مدرن غلبه فردگرائی بر  شناسی یکی از جنبه نظران جامعه صاحب ازنظر .دارد

گیدنز، ) آورد وجود می تغییراتی را هم در حوزه آگاهی و هم در حوزه کنش افراد بهامر  ایناست که 

ای تاریخی به این نتیجه  ( با مطالعه2474) 7لئونیدو و همکاران(. 7193م، ی؛ دورک7190وبر، ؛ 7192

چو و ست. تر ا رفتارشان با طبیعت دوستدارانهدر قبرس  گرایی جمعکنندگان طرفدار  اند که مصرف رسیده

فدا نمودن اهداف شخصی در راه اهداف اجتماعی( و افقی ) گرایی جمع( تأکید دارند که 2472) 2همکاران

)تمرکز بر رفتار گروهی، آگاهی جمعی و همبستگی اجتماعی( تأثیر مثبتی بر  کنفوسیوسی گرایی جمع

( همبستگی مثبتی میان 2471) 1گذارند. همچنین نگوین و همکاران کنندگان می زیستی مصرف نگرش محیط

 اند.  زیست در ویتنام مشاهده کرده های دوستدار محیط و رفتار گرایی جمع

 زیستی محیط  دانش. 1

به تشخیص و شناخت افراد از نمادها، مفاهیم و رفتارهای مرتبط با  زیستی محیط دانش و سواد

 داردبه دانشی اشاره زیستی  محیطدرواقع، سواد (. 7996و همکاران،  0)لاروشهکند  کمک میزیست  محیط

برد )آلبا و  شناخت افراد را از منابع تجدیدناپذیر و حفظ حیات گیاهی و جانوری حساس بالا میکه 

گذارد )اسدی و محرابی،  نتیجه، رفتار اثر می ها و در زیستی بر نگرش دانش محیط(. 7931، 2هاتچینسون

7191.) 

کنندگان شناخته  ترجیحات سبز مصرفبه م در مطالعات مربوط یک سازه مه عنوان بهزیستی  محیطدانش 

زیستی  محیط دانش( تلاش نمودند تا ارتباط میان 2476کرمانی و خان )(. 2471، 6شود )ناث و همکاران می

                                                      
1. Leonidou et al. 

2. Cho et al.  

3. Nguyen et al.  
4. Laroche et al. 
5. Alba and Hutchinson 

6. Nath et al. 
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تواند  زیست را کشف نمایند. نتیجه بررسی آن نشان داد که آموزش صحیح می و حساسیت نسبت به محیط

زیست افزایش بدهد. از سوی دیگر، فقدان آموزش هم درک افراد را از  به محیط دغدغه افراد را نسبت

شود )ناث  کنندگان می آورد و هم مانعی برای بهبود هشیاری محیطی مصرف میپائین  زیستی محیطمسائل 

 هب توانند می زیستی محیط های آگاهی که اند داده نشانگذشته  تحقیقات همچنین نتایج (.2471و همکاران، 

  (.2474 ،7آیودجی ؛7191 صالحی،) شوند منجر زیست محیط به نسبت مسئولانه رفتارهای

 یزیست محیط دغدغه. 0

 ثرا بر که نیانگر از یـنامیز و عـموض ور،اـب کـی از تـسا رتاـعب یستیز محیطو حساسیت  غدغهد

 دارد رهشاا عاطفی یژگیو کی به ممفهو ینا. یدآ می وجود به هدـکنن فمصر در طبیعی منابع دکمبو سحساا

باشد  مسئله اـی ئـش کـی تنـشاند تـسدو یا شتندا ستدو ،محبت ،نیانگر ههندد ننشا تواند می که

 مفهوم زیستی محیط دغدغه( 2442) 2جوناس و دانلپ دیدگاه بر اساس. (7199)حاجیلو و همکاران، 

 حفاظت و حمایت تا زیست محیط لمسائ به آگاهی و ها پدیده از ای گسترده طیف به که است وسیعی

 .است زیست محیط به نسبت گرایش و ها معرفت ها، نگرش کننده منعکس و شتهدا اشاره زیستی محیط

زیستی و نحوه رفتار با  پژوهشگران متعددی در نتایج مطالعات خود به ارتباط میان دغدغه محیط

 دغدغه ،کلی طور به .(2441، 2رگ؛ بمب7992، 0فوهرر؛ 7931، 1ویگلاند ) زیست دست یافته محیط

 اردـپای و سالم تمحصولا فمصر و تولید یندآفر در لفعا محرکی عنوان به تواند می یـمحیط تـیسز

به  نگرشو ( 2472، 6)هدلاند و همکاران، انتخاب مقصد گردشگری (7192)پورجمشیدی و همکاران، 

 .عمل کند( 2473)فانگ و همکاران، اکوتوریسم 

 پیشینه پژوهش

 اما انجام گرفته است زیست محیط حامی رفتارهای بر فرهنگ تأثیر بررسی برای پژوهشی های تلاش اگرچه

                                                      
1. Ayodeji 

2. Dunlap & Jonos 

3. Weigel 

4. Fuhrer 

5. Bamberg 

6. Hedlund et al. 
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، 7محدود هستند )سویز رفتارها و ها نگرش بر ها آن تأثیر و فرهنگی های ارزش از برخی مورد در مطالعات

د بر تمایل به خرید توان زیست می مطالعات پژوهشگران نشان داده که نگرش مثبت به محیط (.2470

( در بررسی خود از جوانان چینی 2471) 2طور مثال، تانگ و لام محصولات و خدمات سبز اثر بگذارد. به

به تمایل برای پرداخت هزینه محصولات سبز منجر   زیست به این نتیجه رسیدند که نگرش مثبت به محیط

کننده مهم قصد خرید سبز  بینی پیش زیستی را ( نگرش محیط2471) 1شود یا وارشنیا و همکاران می

های   باشد که نگرانی ( این می2473. همچنین دیدگاه خان و کرمانی )اند دانستهکنندگان جوان هندی  مصرف

گذارد. در حوزه  زیستی بر نگرش و گرایش دانشجویان هندی نسبت به محصولات سبز اثر می محیط

اند که میان نگرش  نیز به این نتیجه رسیده( 2473) 2نفانگ و همکاراو ( 2443) 0مگردشگری، پاول و هَ

 پژوهشگراندر کل، افراد به بومگردی و گرایش افراد به این سبک از گردشگری ارتباط وجود دارد. 

زیستی، و متعاقباً گرایش به گردشگری  محیط گرایش و میان نگرش قوی رابطه به توجه با را عامل چندین

 اند:  شده فهرستین عوامل در جدول زیر اند. ا سبز، شناسایی نموده

 زیست و گردشگری سبز . عوامل تأثیرگذار بر نگرش و گرایش افراد به حفظ محیط7جدول 

 منبع عامل ردیف

7 
 داری یند

Religiosity 

(Khan & Kirmani, 2018; Rice, 2006; Chai & Chen, 2009; Hassan, 

2014) 

2 
 ییگرا جمع

collectivism 

)Laroche et al., 2001; Kim & Choi, 2005; Leonidou et al., 2010; Cheah 

& Phau, 2011; Cho et al., 2012; Khan & Kirmani, 2018; Kirmani & 

Khan, 2016a) 

1 
 زیستی دانش محیط

Eco-Knowledge 

(Hassan, 2014; Chan, 1996; Fraj & Martinez, 2006; Rios et al., 2006; 

Cheah & Phau, 2011; Nath et al., 2013; Kirmani & Khan, 2016b) 

0 
 زیستی دغدغه محیط

Environmental Concern 

)Laroche et al., 2001; Cheah & Phau, 2011; Khan et al., 2012; Hassan, 

2014; Khan & Kirmani, 2018; Kirmani & Khan, 2016a). 

 پژوهش. های یافته منبع:        

                                                      
1. Soyez 
2. Tang & Lam 

3. Varshneya et al. 

4. Powell & Ham 
5. Fang et al. 
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 های پژوهش و فرضیه الگوی مفهومی

 به این صنعت فعالان گرایش و نگرش بر مؤثر عوامل به توجه با پژوهش های فرضیه و مفهومی الگوی

ش یبه نما 7های این الگو در شکل  ( اقتباس شده است. مؤلفه2470از الگوی حسن )سبز  گردشگری

 .اند درآمده

 
 (.2470:194)اقتباس از حسن،  شپژوه مفهومی الگوی. 7 شکل

 

 گرایی ارتباط وجود دارد.  داری و جمع : میان دین(H1)* فرضیه 

 شود. زیستی افراد می دین سبب افزایش دانش محیط: (H2)* فرضیه 

 زیستی ارتباط وجود دارد. گرایی و دغدغه محیط : میان جمع(H3)* فرضیه 

 .ارتباط وجود دارد زیستی محیط زیستی و دغدغه محیط دانش : میان(H4)* فرضیه 

 .ارتباط وجود دارد سبز گردشگری به گرایش زیستی و محیط دانش : میان(H5)* فرضیه 

 . دارد وجود ارتباط گردشگری سبز نگرش به زیستی و محیط دغدغه میان: (H6) فرضیه* 

 از نوع این هب آنان گرایش و سبز گردشگری به گردشگری فعالان مثبت نگرش : میان(H7)* فرضیه 

 .دارد وجود ارتباط گردشگری

 داری دین
دغدغه 

 زیستی محیط

 

 زیستی دانش محیط

 گرایی جمع

گرایش به 

 گردشگری سبز

نگرش به 

 گردشگری سبز

  H1 

H
2

 

H

4 

H3 

H5 

H6 

H7 
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 پژوهش  روش

های  ها در زمره پژوهش آوری داده و از جهت جمع ای توسعه /پژوهش حاضر از حیث هدف کاربردی

ای،  مبانی نظری و ادبیات موضوع از منابع کتابخانه ینۀدرزمپیمایشی قرار دارد. برای گردآوری اطلاعات 

 به گرایش و نگرش کننده عیینت عواملپس از شناسایی و  ه استاستفاده شد های علمی مقالات و پایگاه

ای لیکرت )از کاملاً مخالف تا کاملاً  مبتنی بر طیف پنج گزینهاز آنان های هریک  ، پرسشنامهسبز گردشگری

 . (2 )جدول بودسؤال  17مرکب از نهایی پرسشنامه  .موافق( طراحی گردید

 پرسشنامه سؤالات. 2 جدول

 منبع سؤالاتتعداد  غیرمت

 ((Khan & Kirmani, 2018 6 داری دین

 ((Khan & Kirmani, 2018 0 گرایی جمع

 ((Khan & Kirmani, 2018 6 زیستی دانش محیط

 ((Khan & Kirmani, 2018 6 زیستی دغدغه محیط

 (7196نیا و بابایی،  )کاظمی 2 نگرش به گردشگری سبز

 (7196نیا و بابایی،  می)کاظ 0 گرایش به گردشگری سبز

 پژوهش. یها افتهی منبع:                          

 

 به گردشگری فعالان گرایش و نگرش کننده تبیین شناسایی عواملکه با توجه به هدف این پژوهش 

گیری  روش نمونهاز  .انتخاب شدند فعالان گردشگرینفره از  742جامعه آماری  بود،سبز  گردشگری

 .گردیداستفاده  ی انتخاب این افرادبرا هدفمند

 میزان HTMT معیار مجاز استفاده شد. حد 7دوگانه-یگانه روایی جهت بررسی روایی پرسشنامه از نسبت

 و هنسلر) است قبول قابل واگرا روایی دنباش 9/4 از کمتر معیار این مقادیر اگر و باشد می 9/4 تا 32/4

 (. 1شود )جدول  می روایی پرسشنامه تأیید نتایج پژوهش بر اساس .(2472 ،2همکاران

                                                      
1. Heterotrait-Monotrait Ratio 

2. Henseler et al. 
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 های پژوهش. سنجش روایی سازه1جدول 

 
 ییگرا جمع

دانش 

 زیستی محیط

دغدغه 

 زیستی محیط
 یدار نید

نگرش به 

 گردشگری سبز

گرایش به 

 گردشگری سبز

 ییگرا جمع
      

211/4 زیستی دانش محیط  
     

111/4 زیستی دغدغه محیط  141/4  
    

114/4 یدار نید  041/4  111/4  
   

نگرش به گردشگری 

 سبز
118/4  112/4  121/4  111/4  

  

گرایش به گردشگری 

 سبز
112/4  021/4  120/4  111/4  110/4  

 

 پژوهش. یها افتهی منبع:            

 

استفاده شد  1همبستگی ترکیبی و 2آلفای کرونباخ ،7اسپیرمن همبستگیسنجش پایایی از ضرایب  منظور به

بر  باشد. میتوان گفت که پرسشنامه از پایایی مناسبی برخوردار  ر صورت مناسب بودن این ضرایب میکه د

هریک . مقدار ملاک برای سطح قبولی (0جدول ) شود می پرسشنامه تأییدپایایی نتایج این معیارها  اساس

 و )سرمد بودضعیف  2/4مناسب و زیر  2/4خوب، بالاتر از  1/4، بالاتر از ها به ترتیب از این سنجه

 .(7193 همکاران،

 های پژوهش. سنجش پایایی سازه0 جدول

 متغیرها اسپیرمن همبستگی همبستگی ترکیبی نباخروآلفای ک

 داری دین 17/4 34/4 10/4

 گرایی جمع 62/4 12/4 18/4

 زیستی دانش محیط 73/7 12/4 81/4

 زیستی دغدغه محیط 32/4 32/4 84/4

10/4 96/4 90/4 
رش به گردشگری نگ

 سبز

 گرایش به گردشگری سبز 39/4 97/4 81/4

 پژوهش. یها افتهی منبع:                                   

                                                      
1. rho_A 

2. Cronbach's Alpha 
3. Composite Reliability 
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 های پژوهش یافته

 شناختی پاسخگویان های جمعیت ویژگی -

 %23دهد که  می نشان ها پرسشنامه تکمیل در کنندگان شناختی مشارکت جمعیت اطلاعات بررسی

هتلداری و  %9رشته گردشگری،  %16رک تحصیلی این تعداد اآقایان بودند. مد 02%خانم و  پاسخگویان

دارای مدرک از آنان  %13دهد که  . همچنین سطح تحصیلی پاسخگویان نشان میندبود ها سایر رشته 22%

 دکتری بودند.% 71کارشناسی ارشد و  %02کارشناسی، 

 ماتریس های داده همبستگی -

فرض به عدد  پژوهش با استفاده از چرخش واریماکس و تنظیم عوامل به صورت پیش رهایمتغی ابتدادر 

برای این  7اولکین-میر-کایزر . آزمونشدبررسی های اصلی تحلیل عاملی  و با استفاده از روش مؤلفه 74

ها برای  دادهی تناسب  گیری و درجه بوده و نمایانگر کفایت نمونه 2/4دست آمد که بالاتر از  هب 16/4تحلیل 

های ماتریس است نیز  ی همبستگی داده دهنده همچنین آزمون بارتلت که نشان. اجرای تحلیل عاملی است

 .گیرد میقرار  تائیدمورد  4447/4با ضریب اهمیت 

 بارتلت کرویت و آزمون KMOنتایج شاخص  .2 جدول
 16/4 (KMO)اولکین -میر-کیزر یریگ نمونهشاخص کفایت 

 

 بارتلت آزمون کرویت

 927/2466 مقدار کای اسوکئر

 062 درجه آزادی

 444/4 سطح معناداری

 پژوهش. یها افتهی منبع:                           

 

های ابعاد الگو از آزمون کالموگروف اسمیرنوف استفاده شد  در مرحله بعد برای بررسی نرمال بودن مؤلفه

+ 96/7دار بود و مقادیر تمامی متغیرها بین بازه  معنی 47/4ر این آزمون در سطح کوچک ت zو چون آماره 

قرار داشتند پس توزیع صفات در بین نمونه با توزیع آن در جامعه نرمال بوده و تفاوت  -96/7و 

 های موردانتظار وجود نداشت. شده و فراوانی های مشاهده داری میان فراوانی معنی

                                                      
1. Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) 
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 تحلیل عامل تأییدی -

 . اثرات مستقیم7

که  دنده نشان می ها آن دیگر بیان به -هستندبارهای عاملی حاکی از اهمیت رابطه میان متغیر آشکار و پنهان 

نظر  بر اساس. تأثیر دارندآن و چقدر بر  مناسبی متغیر مکنون یا پنهان را سنجیده ورط متغیرهای آشکار به

 بر اساس .(7133 کلانتری،) هستندب بسیار مطلو 2/4ضعیف و بالای  1/4آماردانان بارهای عاملی زیر 

 شکلند )تمامی بارهای عاملی یا از مقدار مناسب یا بعضاً بسیار مطلوبی برخوردار بودپژوهش  های یافته

 تا -7 بین عددی و است پنهان متغیر دو بین رابطه نوع و شدت دهنده نشان بتا یا مسیر همچنین ضریب .(2

 این ،کل در .است پنهان متغیر دو میان خطی ی رابطه نبود ی دهنده نشان شود صفر برابر اگر و دارد+ 7

 باید ضرایب این که کردند ثابت پژوهشگران از برخی. دارد پنهان متغیر دو میان همبستگی از نشان ضریب

به جز  ،الگو در موجود روابط تمامی ،2/4 بالای مسیر ضریب مقادیر به توجه با(. همان) باشند 2/4 حداقل

  .شوند می پذیرفتهزیستی،  اری با دانش محیطد دین

 

 
 

 پژوهش یها افتهی منبع: پژوهش الگوی مسیر بارهای عامل و ضرایب. 2 شکل
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 . اثرات غیرمستقیم2

د؛ بنابراین برای سنجن میدر الگو اثرات مستقیم متغیرها را تنها ها  ضعف الگوهای پژوهش این است که آن

اثرات غیرمستقیم هم موردسنجش قرار گیرند. بررسی اثرات غیرمستقیم باید سنجش کامل اثرات متغیرها 

همبستگی وجود دارد یعنی متغیر  79/4داری و گرایش به گردشگری سبز با مقدار  که میان دین دادنشان 

و ( 00/4)مقدار گرایی  بر اثرات مستقیم بر متغیرهای جمع علاوه گرفتهکه در ابتدای الگو قرار  داری دین

گرایش به تنهایی تا رسیدن به متغیر  در الگو با سایر متغیرهای موجود( 11/4)زیستی  محیطدانش 

 همدارای مقدار هستند از طریق متغیرهای دیگر بر 6 که در جدول یروابط همبستگی دارد.گردشگری سبز 

روابط ( و 2476، 7نیتزل و همکاراندارند ) گری را در الگوی ساختاری میانجی نقش ، یعنیگذارند اثر می

 . دارندمستقیم برهم  اتبدون مقدار اثر

 بر یکدیگر . اثرات غیرمستقیم متغیرهای پژوهش6 جدول

 
 ییگرا جمع

دانش 

 زیستی محیط

دغدغه 

 زیستی محیط
 یدار نید

نگرش به 

 گردشگری سبز

گرایش به گردشگری 

 سبز

721/4 - - - - ییگرا جمع  407/4  

221/4 - - - - زیستی دانش محیط  431/4  

24/4 - - - - - زیستی دغدغه محیط  

216/4 - - یدار نید  - 704/4  79/4  

نگرش به گردشگری 

 سبز
- - - - - - 

گرایش به گردشگری 

 سبز
- - - - - - 

 پژوهش یها افتهی منبع:        

 

 ساختاری الگوی برازش -

 برازش الگوی گیری، ندازها الگوهای برازش از ، پسPLSروش  در ها داده تحلیل الگوریتم با مطابق

 با مکنون میان متغیر روابط آن در که گیری اندازه الگوهای برخلاف. شود می بررسی پژوهش ساختاری

 یکدیگر با مکنون میان متغیرهای روابط ساختاری الگوی بررسی است، در موردتوجه آشکار متغیرهای

                                                      
1. Nitzl et al. 
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R) ، ضریب تعیین(β)معیارهای ضریب مسیر  و شده تحلیل و تجزیه
2
 (t-values)معناداری  مقادیر، و (

دهنده شدت و نوع رابطه بین دو متغیر پنهان است و عددی بین  ضریب مسیر یا بتا نشان. شوند بررسی می

 در .ی خطی میان میان دو متغیر پنهان است ی نبود رابطه دهنده + دارد و اگر برابر صفر شود نشان7تا  -7

یان دو متغیر پنهان دارد. برخی از پژوهشگران ثابت کردند که این این ضریب نشان از همبستگی م ،کل

 روابط تمامی ،2/4 بالای مسیر مقادیر ضریب به توجه (. با7133باشند )کلانتری،  2/4ضرایب باید حداقل 

 .شوند پذیرفته می 0و  2به جز روابط  الگو در موجود

 معناداریمقادیر و  ضریب تعیین، ضریب مسیر معیارهای بر اساسها . بررسی فرضیه1جدول 

 جهت مسیر فرضیه
ضریب 

 مسیر

مقادیر 

 معناداری

وضعیت 

 فرضیه

جهت 

 رابطه

 ضریب

 تعیین

 79/4 + تأیید 27/2 00/4 گرایی داری بر جمع دین 1

 77/4 + عدم تأیید 21/7 11/4 زیستی داری بر دانش محیط دین 2

 26/4 + تأیید 09/2 24/4 زیستی گرایی بر دغدغه محیط جمع 1

 26/4 + عدم تأیید 21/7 01/4 زیستی زیستی بر دغدغه محیط محیط دانش 0

 19/4 + تأیید 31/2 02/4 بر گرایش به گردشگری سبز زیستی محیط دانش 1

 12/4 + تأیید 20/0 29/4 زیستی بر نگرش به گردشگری سبز دغدغه محیط 1

 19/4 + تأیید 12/2 11/4 زسبز بر گرایش به گردشگری سب گردشگری به نگرش 1

 پژوهش یها افتهی منبع:        

 

 کار  ساختاری به معادلات الگوسازی ساختاری بخش و گیری اندازه بخش کردن متصل تعیین برایضریب 

 عنوان هرا ب 61/4و  11/4، 79/4مقدار  سه .است درونزا متغیر یک بر برونزا متغیر یک تأثیر بیانگر و رفته

 الگو بهتر برازش از نشان را آن مقدار بودن زیاد و قوی بودن ضریب تعیین، و متوسط ضعیف، برای ملاکی

 04/4تا  79/4بین  2 ها به جز سازه مقدار ضریب تعیین برای همه سازه اینکه به توجه با .کنند می معرفی

ییرات متغیرهای . بیشتر تغشود میدر نتیجه برازش الگوی ساختاری با سطح ضعیف تا متوسط تائید بود، 

 زیستی بودند. گرایش و نگرش به گردشگری سبز دانش و دغدغه محیط
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های  ها و در نتیجه تائید فرضیه بیشتر باشند بیانگر صحت رابطه میان سازه 96/7از  tمقادیر  که درصورتی

مناسب  ودندب 96/7درصد است. با توجه به اینکه تمام اعداد واقع بر مسیرها بالاتر از  92پژوهش در سطح 

 شوند.  تائید می 0و  2های  بودن الگوی ساختاری و فرضیه پژوهش به جز فریضه

 والگ برازش نیکویی شاخص -

گیری شده را نشان  سازش میان کیفیت الگوی ساختاری و الگوی اندازه 7برازش یا شاخص نیکویی الگو

با استفاده از روش زیر   GoF. معیار کند گیری و ساختاری را کنترل می و هر دو بخش الگوی اندازه داده

 شود: محاسبه می

GoF =  

و میانگین ضریب تعیین نیز از  (26/4مقادیر اشتراکی از محاسبه مجموع میانگین واریانس استخراج شده )

آمد که این عدد )با توجه به سه مقدار  دست به 13/4(  عدد 26/4میانگین ضرایب تعیین روابط الگو )

( نشان از برازش کلی و قوی الگو GoFمقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای  عنوان به 16/4و  22/4، 47/4

 (.7192دارد )داوری و رضازاده، 

 گیری نتیجه

 لکنتر از قلیما تغییر مانند ملاعو ینا از برخی. نددمتعد زیست یطمح کنونی ضعیتووجود آورنده  عوامل به

 های زیرساخت ایجاد هنگام اکوسیستم نابودی( 7: نندماطبیعی  منفی اما اثرات هستند رجخا ننساا

 ،غذایی ذخایر و آب مانند محیط در طبیعی منابع کاهش( 1 ، زباله تولید مشکلات و آلودگی( 2 ،گردشگری

در  (2443، 2)موسکاردو امکانات در کاررفته به نامناسب معماری( 2 و ،وحشی حیوانات رفتار در تغییر( 0

ازجمله صنعتی  که وظیفه فعالان هر هستند یشگیریپ قابل ،همچون گردشگری اقتصادی،های  کاربری

 نقش فعالان صنعت گردشگری. تر خواهد بود پررنگاز سایرین جهت این مهم فعالان صنعت گردشگری 

ارائه محصولات و خدمات دوستدار طبیعت و سبز  رایدهی به بازار این صنعت ب در جهترا  اساسی

 ایفاگردشگری و تمایل به مصرف این محصولات و خدمات توسط گردشگران کنندگان  توسط عرضه

                                                      
1. Goodness of Fit 

2. Moscardo 
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گردشگری  . فعالان این صنعت برای پذیرش این نقش مهم باید خودشان نگرش و گرایش مثبت بهکنند می

شناسایی  با. شناسایی عوامل تأثیرگذار بر نگرش و گرایش این فعالان کمک خواهد کرد تا سبز داشته باشند

 صورت هدفمند تلاش نمود.  تقویت آنان در سایر بازیگران این صنعت به جهت لی،عوامل اص

 کند تا آنان را ملزم می و بخشیده جامعه افراد به جهان از مشترکی نگاه دینیکی از این عوامل دین است. 

 یابی الگوآزمون  یجنتا. بزنند پیوند یکدیگر با گروهی اهداف به را جهت دستیابی شان فردی های کنش

 .داردفعالان گردشگری بر  مستقیم و غیرمستقیمی اتیرتأث داری متغیر دینکه  نشان داد یمعادلات ساختار

 با نتیجه این که (00/4)مقدار  داشتفعالان گردشگری گرایی  بر جمع مستقیم داری تأثیر دینطور مثال،  به

 همخوانی دارد. (2471) همکاران و نگوین و( 2472)  همکاران و (، چو2473های خان و کرمانی ) یافته

زیست  مندی نسبت به محیط دغدغه و داری دین میان که داد داری هم نشان دین غیرمستقیم اثرات بررسی

 همبستگی (79/4 )مقدار سبز گردشگری به ( گرایش70/4(، نگرش به گردشگری سبز )مقدار 21/4)مقدار 

 .داشت وجود

کنندگان  ترجیحات سبز مصرفبه در مطالعات مربوط دیگر مهم عنوان یک سازه  زیستی به دانش محیط

آن  های انسانی بر زیست و تأثیر فعالیت افرادی که آگاهی و شناخت بیشتری از محیط. شود شناخته می

کرده و گرایش بیشتری به محصولات و خدمات سبز زننده به محیط خودداری  دارند از رفتارهای آسیب

و گرایش به گردشگری زیستی فعالان گردشگری  که میان دانش محیط ندنشان دادهای پژوهش  . یافتهدارند

( در مطالعات خود مشاهده نموده 2474( و آیودجی )7194دارد موردی که صالحی )وجود به سبز ارتباط 

 بودند. 

 و ارهارفت اثر بر شوند می شناخته مخاطرات زیستی عنوان با امروزه که زیستی محیط مشکلات و مسائل اکثر

برای  اقداماتی انجام به منوط موجود مخاطرات رفع و مشکلات این اند. حل شده ایجاد انسانی اقدامات

 درباره فکری لحاظ به افراد جامعه اندازه چه تا که است آن درگرو مسئله این اما است ها آن حل

انسانی بر  های کنش تأثیر به گرا جمع دارند. افرادمشترک آن دغدغه  به مربوط های چالش و زیست یطمح

 به کردن کمک یادز احتمال به دارند گیری فردی جهت که دهند و کسانی می اهمیت آتی های نسل و جامعه

 شان یفرد و منافع فوری برای صرفه به مقرون را زیستی محیط مسائل برای داشتن حساسیت و زیست محیط
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زیستی  گرایی و دغدغه محیط که میان جمع ندداد های پژوهش نشان (. یافته2447، 7کارتی دانند )مک نمی

قبرسی  کنندگان مصرف درباره( 2474) همکاران و لئونیدو با مطالعه  این یافته افراد ارتباط وجود دارد

زیستی همچنین بر نگرش مثبت فعالان گردشگری به گردشگری سبز تأثیر  دغدغه محیط هماهنگی دارد.

 به این نتیجه رسیده بودند. ( در پژوهش خود2473ن )همکارا و که فانگ طور همانداشت 

 را آن جاسپار. است رفتار به برای رسیدن ای زمینه پیش و ختیروانشنا مفاهیم از یکی نگرشنهایت،  در

گرایش به  که  آنجا از .(2441، 2)آسونتا کند می تعریف اجتماعی روانشناسی در کلیدی مفهوم یک عنوان به

 های نگرش نتیجه دارند نقش منابع طبیعی از و حفاظت داری نگه در که تارهاییرف یعنی گردشگری سبز

 توجه کند می ایجاب ضرورت ،هستند گردشگری های پیامدهای فعالیت دیگر و محیط با تخریب مرتبط

از دلایل گرایش فعالان  %04که حدود  دادندهای پژوهش نشان  یافته معطوف گردد. این مؤلفه به بیشتری

 ازجملهد. پژوهشگران بسیاری نکن زیستی تعیین می ی به گردشگری سبز را نگرش و دانش محیطگردشگر

خود  مطالعات( به نتایج مشابهی در 2477آ و فائو ) ( و چه2470(، حسن )2473و  2476خان و کریمی )

 اند. دست یافته

 ها یشنهادپ

تقویت نگرش و گرایش فعالان  جهت هشپژو از آمده دست به نتایج و ها یافته بر اساسزیر  پیشنهادهای

 هستند: ارائهقابل  گردشگری به گردشگری سبز

های  در تمام ردهزیست هنگام سفر  محیطحفاظت از نحوه محوریت اضافه کردن دروسی با  (7

تقویت نگرش و گرایش به  متعاقباًزیستی و  افزایش دانش و دغدغه محیطجهت  تحصیلی

  ؛ گردشگری سبز

حفظ ها و تبیین نگاه دین به  دانشگاه دینی دروس به زیستی محیط های صلسرف نمودن اضافه (2

 زیست؛ محیط

کارهای  بر اساسگرایی دانشجویان گردشگری با افزایش ارزشیابی آنان  تقویت روحیه جمع (1

 جمعی؛ دسته

                                                      
1. McCarty 

2. Asunta 
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 افزایش کتب و مجلات مرتبط با گردشگری سبز؛ (0

 رشته گردشگری؛ های دارای گردشگری سبز در دانشگاه های ایجاد انجمن (2

 ها؛  در دانشگاهپایدار و سبز ایجاد رشته گردشگری  (6

 های مرتبط با گردشگری؛ زیست در تمام سازمان حفاظت از محیط  ایجاد بخش (1

 ؛یفعالان گردشگر زیستی جهت تبادل نظریات و تجربیات های محیط ایجاد تشکل (3

 .اند داشته کشورهای طبیعی  تجلیل از افرادی که بیشترین نقش را در حفظ جاذبه (9
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