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 چکیده

، به دست آوردن دیدی روشن و منطقی از چنین روندی ها آن ی سفر نوع و گونهو های گردشگران  انگیزه ارتباط با توجه به

های گردشگران از سفر به شهرهای ساحلی استان  از این رو این پژوهش به دنبال واکاوی انگیزه .تواند شایان اهمیت باشد می

نگاری  جا که مردم شناسانه و از خلال هویت بخشیدن به مفهوم سفرهای تفریحی است. از آن مازندران با دیدی متفاوت و انسان

نگاری بهره  شناسی کیفی با تأکید بر مردم وهش نیز از روششناسان در کشف عناصر میدان است، در این پژ ابزار اصلی انسان

 ی عمیق و نیمه ساختار یافته به دست آمد.  ها ی مشارکتی و مصاحبه های اصلی از طریق مشاهده برده شده است. داده

گیری هدفمند  از نمونهنفر از گردشگرانِ سه شهر ساحلی محمودآباد، فریدونکنار و بابلسر بودند که با استفاده  81دهندگان  پاسخ

های  ای استفاده شد، بدین صورت که ابتدا مقوله ها نیز از نظام کدگذاری سه مرحله انتخاب شدند. برای تجزیه و تحلیل داده

ی  هسته  و در نهایت پس از کدگذاری گزینشی مقوله «تعلیق»و  «در جستجوی تجربیات جدید»، «مکانی با ساختاری متفاوت»

کنند حسی آمیخته از تعلیق و  رسد گردشگرانی که به قصد تفریح به این شهرها سفر می ه دست آمد. به نظر میب «مناسک گذار»

ی  ی دوم در نظریه توان آن را مشابه به مرحلهکنند که می های زندگی روزمره را در سفر تجربه می رهایی از الزامات و مسئولیت

 مناسک گذار دانست.

 

 شناسی گردشگری، مناسک گذار ، انسانانگیزه گردشگرسفر تفریحی،  :هاکلیدواژه
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 مقدمه

گردد که ی گردشگری نگاهی انداخته شود این حقیقت روشن میی تاریخ به پدیدهاگر از روزنه

های مختلف، ما پیوسته افرادی گردشگری در طول تاریخ یکی از عناصر فرهنگ انسانی بوده و در فرهنگ

نهند و گرد و ماجراجو، که پای از خانه بیرون می از زائر قرون وسطایی گرفته تا هنرمند دورهبینیم، را می

گردند. اما تنها در آغاز عصر مدرن است که گردشگری پس از جستجوی جهان جدید، مجدداً به آن باز می

ریزی نظام  ن با پیی مدرشود. یعنی دقیقاً همان جایی که سوژهبه فرمی عام در فرهنگ انسانی تبدیل می

شناسد؛ ای متفاوت تعریف کرده و باز میانگار، جهان را از دریچه ارزشی خود و با استفاده از منطقی دوگانه

 آورد.میهای منفی گردشگری در جهان فعلی سربرای است که سویهو این همان نقطه

های  ری از اتفاقات و کنشهای انسان معاصر دانست که در بست توان یکی از خصیصه گردشگری را می

صنعتی رو به رشد که یکی از بازوهای عظیم اقتصادی  ،پذیرد و فرای آن گیرد و تأثیر می اجتماعی شکل می

توسعه است. صنعت گردشگری به یک معنا،  یافته و یا حتی درحال در بسیاری از کشورها و جوامع توسعه

است؛ اما از طرف دیگر باید این توجه را نیز داشت که های اقتصادی  های فرهنگی به سرمایه تبدیل سرمایه

دهد  محور به گردشگری در ابتدا تمام واقعیت وجودی گردشگری را توضیح نمی رویکرد تجاری و صنعت

نهایت با توجه به  رویکرد صرفاً تجاری به این صنعت ممکن است در ،گیرد. از سوی دیگر و در برنمی

ای که در خود دارد پیامدهای مخربی هم برای جامعه،  استثمارگرایانهسویه و تا حدودی  گیری یک جهت

 فرهنگ و انسان ایجاد نماید.

ترین شکل خود یعنی سفر به هایش، در تجسدیافتهی گردشگری مدرن با تمام کامیابی و شکستپدیده

کالبدی از مدرنیته یابد. سفر تفریحی در حقیقت ی تفریح و جستجو برای لذت، بروز و ظهور میمثابه

دهد. مدرن ای است که ماجرا، قدرت، شادی، رشد و دگرگونی مدرنیته را در خود انعکاس میاست، پدیده

سازد که رو میی زندگی شخصی و اجتماعی است که انسان را با این واقعیت روبه بودن آن، نوعی تجربه

حال تغییر و فروپاشی است و چه بسا های بدیل آدمی با تغییر مکان، پیوسته در بسیاری از ارزش

ی متاخر. از این روست که توجه های مدرنیتهتواند بستری باشد برای بروز و ظهور ابهامگردشگری می
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نکردن به تغییر احوالات انسانی با توجه به فضا و زمان، ارتباط میان وضعیت موجود و مدیریت آن را 

 سازد.مخدوش می

با پیکربندی مناسب و فضامندسازی توانسته است در شهرهای شمالی کشور  سفر تفریحی در کشور ایران

بهتر از سایر شهرها و مناطق، آن روی مدرن خود را بنمایاند. شهرهایی که در مقام عینیت گردشگری 

رسد های متعارض هستند. در این میان به نظر میها و وضعیتمدرن و چه بسا اجباری، انباشته از تناقض

هایی که همگی ی روابط نیستند و خود را در میان تودهحلی در شرایط کنونی چندان تعیین کنندهافراد م

کنند. شهرهایی که دیگر با روح گردشگری گره تر حس میعطر و بویی از مدرنیته دارند تنهاتر و گمشده

 گیرند.اند و حیات اقتصادی خود را از آن وام میخورده

ی وجود دارند که در هنگام سفر به چنین مناطقی پیوندهایشان با محل زندگی در سوی دیگر نیز گردشگران

اند و خود را سست کرده، روح حاکم بر بسیاری از شهرهای شمالی کشور را در اختیار خود درآورده

دی ها را بارها و بارها به چنین مقاصآن کدامین انگیزه»سازند که اساساً پژوهشگر را با این سوال مواجه می

توان پاسخ داد. در حقیقت، تنها راه چنین سوالی را با هیچ چیز دیگری غیر از خودش نمی «خواند؟فرا می

ی گردشگران چنین مقاصدی در روزهای شناخت چگونگی و نوع این تجربه، مراجعه به زندگی روزمره

یار پژوهشگرش قرار سفر و در دل همان فضاست. راهی که روش پژوهش مردم نگاری ابزار آن را در اخت

 داده است.

-مندینگاری از علاقه شناختی و با روش مردمی گردشگری از منظر انسانرسد که مطالعهچنین به نظر می

های گردشگر های انسان شناسان به موضوعاتی نظیر ارتباط فرهنگی، دگرگونی فرهنگی و خاستگاه انگیزه

اند؛ یعنی به همچون یک جهان گشا، حاکم یا مبلغ نگریستهنشات گرفته باشد. انسان شناسان به گردشگر 

( نیز به 8391) 3(. در همین ارتباط، مک کانل8338، 3و اسمیت 8ها )نشی کارگزار ارتباط بین فرهنگمثابه

ای دامن زد که بر اساس آن گردشگری فعالیتی است فراغتی و گردشگران را مسافرانی آزاد از رواج اندیشه

رسد شواهد ارائه شده از سوی مک کانل ناکافی است ها تلقی کرد. اگرچه به نظر میولیتوظایف و مسئ

                                                           
1. Nash 

2. Smith 

3. MacCannell 
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ی او نیست که معقتد بود گردشگری نوع خاصی از پاسخ به نیازهای اما به معنای اشتباه بودن فرضیه

 هایی را که ممکن است تحت تأثیر نظراتگردشگرانش است. دیگر رویکردهای نظری نیز چنین دیدگاه

ی اند. وبلن اگرچه مستقیماً با گردشگران سروکار نداشت، اما پدیده( باشد، اقتباس کرده8393) 8وبلن

( نیز 8391) 3دانست. از طرف دیگر، هابزباومطلب می ی راحتاوقات فراغت را شکلی از مصرف طبقه

 کند.میای از سفرها را برای لذت خلق داری صنعتی، انواع پیچیدهمعتقد بود که سرمایه

ی گردشگری در ی ثقل این پژوهش مربوط به مقاومتی است که بسیاری از پژوهشگران حوزهاما نقطه

ی معمول چنین پژوهشگرانی اند. شیوهارتباط با رفتار گردشگر و پیامدهای آن در جوامع میزبان ارائه کرده

ردشگری و نوع رفتار گردشگر در دادهای گی اطلاعاتی آماری و یا ذکر ارتباط موجود میان درونارائه

ای علت و معلولی میان کنند که رابطهگیری میها نتیجهجوامع میزبان است و سپس با استفاده از آن یافته

های شخصی گردشگران انفرادی دادها نظیر انگیزهمتغیرها حاکم است. اما واقعیت اینجاست که سایر درون

ای شوند و لذا هنوز هم عدهها محاسبه و در نظر گرفته نمیتحلیلبه عنوان متغیرهای علمی در درون 

 کنند.های سفر آنان یک سویه قضاوت میی رفتار گردشگران و انگیزهدرباره

 مبانی نظری

گردشگری صنعتی است که مستقیم و یا غیرمستقیم با ماهیت آدمی درآمیخته است و موفقیت آن به 

نحوی در آن مشغول هستند، خواه ساکنین بومی یک مقصد  عملکرد اشخاصی بستگی دارد که به

شوند. دهند و یا خود گردشگران که از آن خدمات منتفع میگردشگری که به گردشگران خدمتی ارائه می

(. در بررسی 3003، 3از این رو، درک انسان و تأثیر رفتار او بر این صنعت یک ضرورت است )ریزینگر

 توان به چند نظریه و نمونه اشاره کرد.های تأثیرگذار بر آن، میی و عاملهای اصلی رفتار انسانجنبه

ی اصلی از رفتار انسانی وجود دارد: ذهن، که گاهی شخصیت انسانی ( سه جنبه3083) 4به عقیده هایت

کند و با عوامل بیولوژیک شود؛ بدن که رشد و فعالیت ذهن توسط عوامل جسمانی را کنترل میخوانده می

گذارد و پس از مرگ جسمانی نیز ادامه دارد. ی ذهن اثر میارتباط است و روح که بر انجام وظیفهدر 

                                                           
1.Veblen 
2. Hobsbawm 

3. Reisinger 

4. Huitt 
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ی معنوی گره ای در ارتباط با گردشگری امروزه که با تقاضای در حال افزایشی برای تجربهچنین نظریه

 خورده است بسیار با اهمیت است. 

قرار بگیریم و او را جزئی از محیطی بدانیم که در آن نمو ای دورتر از ماهیت انسانی اما اگر در فاصله

 8پوشی است. سرنکا چشم  یافته است بدون شک نقش عوامل محیطی دخیل در رفتارهای وی غیرقابل

گیری کرد که چهار های تأثیرگذار بر رفتار انسانی را در سطوح مختلف بررسی و نتیجه( محیط3004)

ترین واسطهگیری رفتار انسانی موثر است. سطح خرد که بیکلان در شکلمحیط خرد، میانی، کلان و فوق 

سطح است در ارتباطی نزدیک با خانواده و یا نهادهای اجتماعی خرد )نظیر مدرسه( قرار دارد، در سطح 

هایی همچون های تخصصی و صنایع درگیر در فعالیتای نهادهای اجتماعی، گروهمیانی، تأثیرات واسطه

شود، سطح کلان، تأثیرات نواحی ملی و تغییر در اقتصاد، سیاست، ل، سرگرمی و... پررنگ میحمل و نق

گیرد و سطح چهار یا فوق کلان، دور از فرهنگ سیستم اجتماعی و یا جمعیت شناختی محلی را دربرمی

شود. را شامل می المللی و تغییرات جهانی انتظارترین تأثیرات را بر رفتار انسانی داشته و اثرات نواحی بین

 کند: ای از وقوع موارد زیر رشد میدر مجموع، رفتار انسانی به عنوان نتیجه

های بیولوژیکی و ژنتیکی( و ارتباطات دو جانبه میان ذهن )معرفت، حس و تلاش( ، بدن )عامل -8

 روح

 تأثیر محیط در بروز رفتار انسانی و -3

 ار شخصیی رفتبازخورد از محیط به عنوان نتیجه -3

توان به عنوان یک حالت گذارد انگیزه است. انگیزه را میترین عواملی که بر رفتار انسان اثر مییکی از مهم

بخشد و از سوی دیگر به بروز و وضعیت درونی تعریف کرد که رفتار را فعال و به آن نیرو و جهت می

دهد مگر دهد، در حقیقت رفتار رخ نمیگردد که ارضای نیازها را مورد هدف قرار میرفتاری منجر می

-ی دیگری که علت(. در نظریه3001، 3آنکه توسط نیازی مشخص برانگیخته یا نیرو داده شود )رابیدو

                                                           
1. Srnka 
2. Rabideau 
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( سه مشخصه مهم را برای رفتار انسانی قائل شده 3003هدف نام گرفته است، ریزینگر ) -رفتار -انگیزه

 است که بر اساس آن:

دهد، بلکه ممکن است مسبب آن عواملی باشد که حتی شخص از فتار رخ نمیرفتار معلوم است )ر -8

 ها آگاهی ندارد(.آن

رفتار هدایت شده و دارای هدف است )رفتار اهداف خود را دارد؛ تمامی اشخاص رسیدن به  -3

-شان نسبت به این اهداف مورد نظر قرار میاهداف مشخصی را بدون توجه به آگاهی یا عدم آگاهی

 د(.دهن

نمایند، در دهد را تعیین میها اعمال شخص و آنچه فرد انجام میرفتار برانگیخته شده است )انگیزه -3

 کنند(.ها هستند که نیرو و انرژی رسیدن به دستیابی به اهداف را تامین میحقیقت این انگیزه

( در مدلی رفتار گردشگر در تعطیلات را بررسی کرد و بیان نمود که انتخاب و تصمیم او 8389) 8ماتینهو

ی سه مفهوم رفتاری است: انگیزه، شناخت و یادگیری. آنچه مهم است آن است که در ارزیابی یک نتیجه

قسمتی از  ی کرداری یا رفتاری نگرش گردشگران به آن مقصد را به عنوانمقصد گردشگری نباید جنبه

تر کنند و یا به عبارتی دقیقشمای آن مقصد نادیده گرفت. این موضوع که مردم در یک مقصد چه می

 (. 8383، 3کنند بخش مهمی از تصویر مقصد است )پیرسخودشان را در آن مقصد چگونه تصویر می

عامل اصلی و کند که شرایط محیطی در موطن گردشگر و یا محل زندگی او، ( اثبات می8399) 3دن

هایی به عنوان عاملی ی او برای رفتن به یک سفر تفریحی است و چه بسا چنین ناهنجاری برانگیزاننده

هایی نیستند انگیزشی و رانشی عمل کرده و فرد را به سفر به جوامع دیگر که درگیر چنین ناهنجاری

 (.3003کنند )جعفری، ترغیب می

و تفریحی، انگیزه همواره از اهمیتی خاص برخوردار بوده است،  در مطالعات مربوط به سفرهای فراغتی

( 3081، 1ایورسنو  8338، 1؛ ریان8383؛ اسمیت، 8388، 4بینیم پژوهشگران بسیاری )کوهنچندان که می
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بندی را  ترین دسته شاید در این خصوص کاملاند. های گردشگر دست زدهبندی و بررسی انگیزهبه طبقه

های گردشگران از سفر رفتن ارائه داده باشد که بدین شرح است: کسب  خصوص انگیزه( در 8338ریان )

های اجتماعی با  آرامش، فرار از روزمرگی، خودسازی و خودیابی، کسب اعتبار و پرستیژ، خرید، تعامل

اما پاسخ به چرایی رفتار  های جنسی و تقویت روابط خانوادگی. جوامع میزبان، آرزوی تحقق، خواسته

ای نیست. برخی از موضوعات مربوط به رفتار ردشگر که علت اصلی رفتارهای او است کار چندان سادهگ

گردشگران مخصوصاً موضوعاتی نظیر انگیزه، انتخاب مقصد، یادگیری و رضایتمندی با تغییر رشد و 

ی رفتار فردی در های تحلیلهایی در زمینه( و چه بسا بتوان با پژوهش8383توسعه ارتباط دارند )پیرس، 

 (. 8333هایی در این زمینه دست یابیم )قادری و مطهر، الگوهای مسافرتی به قانونمندی

( آغاز شد و او را پیشگام در 8394) 8ی پلاگی گردشگران به وسیلهمطالعات متمرکز در خصوص انگیزه

ی  ی انگیزه( به مطالعه8393) 3( و کرامپتون8399ی مطالعات روانشناختی سفر کرد پس از او، دن )زمینه

( بر این مسأله تأکید داشت که سودآوری صنعت 8393کرامپتون )رانشی و کششی گردشگران پرداختند. 

توان پیگیری نمود. نخست آنکه در پی بدست گردشگری از طریق سفرهای تفریحی را در دو جهت می

انجام داد و معتقد بود تحلیل چنین  هاهایی عمیق با آنهای واقعی گردشگران مصاحبهآوردن انگیزه

زده خواهد کرد و تلاشی است در جهت خودشناسی  اش را نیز شگفتهایی در نهایت پاسخ دهندهمصاحبه

ی محصول و مقصد گردشگری و در نتیجه تبلیغ آن نهفته است چرا که گردشگر. جهت دوم اما در توسعه

 بندی بازار. بخشای باشند برای توانند پایهها میانگیزه

ی گردشگر، فرار از محیط معمول زندگی در جستجوی ( با مطرح ساختن تئوری انگیزه8383) 3ایزو آهولا

 1و وودساید 4های او برای سفر دانست. مارتینترین انگیزهلذت در مقصدی متفاوت را یکی از مهم

های عمیق در پی آن بودند مصاحبههای قیاسی و کمی و با به کاربردن تکنیک ( با برائت از روش3008)

پاسخی برای نوع رفتار گردشگر در سفرهای تفریحی  8و اتیک 1تا با به کار گرفتن هر دو رویکرد امیک
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های اوست، شود درک بهتر انگیزهها معتقدند که آنچه موجب بازگشت یک گردشگر به مقصد میبیابند. آن

تری را آورند و چه بسا مدت اقامت طولانیا به وجود میها در وی حس وفاداری ردر حقیقت این انگیزه

 نیز برای او رقم زند.

انگیزه را  ،از سوی دیگر(. 8333قادری و مطهر، )رفتار بشر است  یهسته زه،یماکس وبر معتقد است انگ

کند تا بتواند به میل درونی خود  توان نیازی تعریف کرد که فرد را به گونه و نحوی خاص هدایت می می

ها و  توان انگیزه شناسی گردشگری می با استفاده از انسان (.3081، 3و پانتواکیس 3)پاسیوراس پاسخ دهد

ی میزبان نسبت  به درکی از نگاه جامعه های متفاوت گردشگر را دانست و شنید و یا در سوی مقابل روایت

 کنند به واکاوی دست زد. ای که این دو با هم تقابل می به گردشگر رسید و در نقطه

رود و به مفهوم محدودیت  های گردشگران فراتر از این بحث می ( نیز با نگاه به مبحث انگیزه8330) 4اری

کند.  ی زندگی و اجتماع تعریف می ختار روزمرهکند. او رهایی از محدودیت را آزادی از سا اشاره می

کند که جستجوی  کند و بیان می های مک کانل و نش در خصوص اصالت را نیز نفی می هرچند او دیدگاه

کند که یکی  ای باشد برای سفر گردشگر. او در ادامه بیان می تواند انگیزه اصالت با وجود اهمیتش، اما نمی

ی  ی او در جامعه تواند تفاوت بین زندگی روزمره ی گردشگر می ص انگیزهاز فاکتورهای کلیدی در خصو

 خود و در هنگام سفر باشد.

ریزی نمود و آن  ای را پایه با بررسی برخی از مناسک مهم زندگی مردمان ابتدایی، نظریه (3083) 1ون ژنپ

نامید، یعنی مناسکی که گذار فرد را از یک موقعیت اجتماعی به یک موقعیت دیگر نشان  1را مناسک گذار

یافت، او تئوری دین را به  9توان در افکار و کارهای دورکیم ی این نظریه را می های اولیه ریشه. دهد می

ژنپ ون ی  ایدهکرد و در حقیقت چارچوبی ایجاد کرد برای  عنوان عاملی مهم در انسجام اجتماعی بیان می

هنجار بودن  ی مک کانل از آن با تأکید بر نابه در خصوص گردشگری با عنوان مناسک گذار و استفاده

ی مناسک گذار پرداخت و کارهای او منجر به  چنین مناسکی. ون ژنپ به مطالعه و بررسی عمیق نظریه

                                                                                                                                                         
1. Etic 

2. Patsiouras 

3. Pantouvakis 
4. Urry 

5. Van Gennep 

6. Rite of Passage 

7. Durkheim 



 135                                                ....                        گردشگران از سفر تفریحی  انگیزه   مردم نگارانه  مطالعه 
 

 

، 3)برنز گذار گردید در خصوص به حساب آوردن گردشگری به عنوان یک مناسک 8ی گرابرن نظریه

دهد، این گذار و عبور از  ای از زندگی یک فرد را نشان می ی مناسک گذار در حقیقت دوره نظریه(. 3003

هایی سخت همراه است که در تجربیات فرهنگی و اجتماعی و  ی دیگر با آزمون یک مرحله به مرحله

راحل بحرانی حیات مانند تولد، بلوغ، بدین ترتیب در م. همچنین سرنوشت بیولوژیکی فرد تأثیر دارند

ازدواج و مرگ این نوع گذار را شاهد هستیم. در واقع هرگاه انسان از رویدادی غریزی به حالتی اجتماعی 

)ون  یابد ی گذار توان و قابلیت استحاله و تحول می کند، از طریق قرار گرفتن در مناسک پیچیده گذار می

گیری  ی گوشه ی گسستن، مرحله اند از: مرحله مرحله دارد که عبارتهر مناسک گذاری سه (. 3083ژنپ، 

  (.3003)برنز،  ی پیوستن یا تعلیق و مرحله

ای مطرح کرد که مطابق با آن، سفر تفریحی در واقع  ی مناسک گذار فرضیه ی نظریه ( در ادامه8389) 3ترنر

زندگی روزمره خارج کند و با فراهم های متداول  تواند انسان را از چارچوب مانند زیارت است که می

های متداول سنتی و اعطای آزادی عمل به گردشگر برای گذران وقت،  آوردن شرایطی برای گریز از نقش

آور  های الزام به همان منوالی که خواست و انتخاب شخص است، آزادی و فراغت از کار و دیگر موقعیت

ی که گردشگران در تعطیلات هستند، چندان به هنجارها و را به فرد عرضه نماید. به عنوان مثال، هنگام

-پرخطر از خود نشان می ی خود پایبندی ندارند و رفتارهایی خودسرانه و گاه های اجتماعی جامعه ارزش

شد اکنون به شکل رفتاری  ی خود به عنوان ضد ارزش شناخته می دهند و رفتارهایی که در جامعه

 (.3003و همکاران،  4د )آپوستولوپولوسآی تظار درمیان بسا قابل شده و چه پذیرفته

ها  ی گذار را در آن شود نوعی از تجربه ای که به گردشگران در سفر بخشیده می بخشی حس رهایی و آزادی

ی  ی خود و بی توجه بودن به انتظارات جامعه های جامعه ها با کنار گذاشتن واقعیت آورد، آن پدید می

اجتماعی و خواه از لحاظ ظاهری، خود را متعلق به دنیایی خالی از عرف و هنجار میزبان، خواه از لحاظ 

های زندگی روزمره و  توان مقاومت در برابر چالش هایی می در چنین محیط (.8333، 1)مالبون دانند می
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، 8)روبرتز های جنسیت، طبقات اجتماعی و قدرت به خوبی مشاهده نمود هنجارهای آن را، در تمام حوزه

3001.)  

 (.8389کنند تفریح است )ضرغام و شجاعی،  ی اصلی گردشگرانی که به استان مازندران سفر می انگیزه

هایی تنها برای کسب  ای را به عنوان مکان ( چنین مقاصد تفریحی3080و همکاران ) 3جونز -جایمنگل

یابد و پس از  آن سکونت می هایی که گردشگر برای مدتی کوتاه در کنند. مکان ای زودگذر معرفی می تجربه

هایی  ( مکان3088ی اری ) هایی که به گفته گردد. مکان ی خود باز می گذران اوقات فراغتش به روزمره

های گردشگری خاص آن منطقه، بلکه به دلیل لذت بسیار زیادی که برگزیده هستند، نه به دلیل جاذبه

( نیز گردشگرانی که به چنین سفرهایی 3001) 3ونها به دنبال دارد. ویلس رهایی از قیود موجود در آن

ها را از ساکنین محلی تشخیص داد، چرا که غالباً در  توان آن داند که در نگاه اول می روند را افرادی می می

شوند. حال آنکه یی میزبان در انظار ظاهر م ساختاری خارج از ساختارهای عرفی و پذیرفته شده در جامعه

ردشگران به فرهنگی متفاوت از دیگری تعلق دارد اما به محض دور شدن از خانه با هر کدام از این گ

 کند.  ای مشترک با دیگری عمل می ی زندگی و سلیقه شیوه

ی کشور نامید. در این میان  توان آن را پرگردشگرترین منطقه ای است که می ی شمالی کشور، منطقه خطه

هوای مطلوب، قرارگیری میان دریا و کوه و بهره بردن از  و آب بدیل خود، استان مازندران با موقعیت بی

زدنی بیشترین میزان گردشگر را نیز به خود اختصاص داده است.  های وسیع و حیات وحش مثال جنگل

( و 8339که در اخبار این آمار و ارقام تا هفت میلیون و پانصد هزار نفر نیز رسیده است )ایرنا،  چندان

ی استانداری نیز تخمین زده شده است  ن در این استان گاه تا بیش از پنج برابر کل بودجهدرآمد حاصل از آ

فرهنگی، -های اقتصادی و با اتخاذ رویکردی اجتماعی (. اما فارغ از بحث8338صالحی و همکاران، جعفر)

گران بیابد این پژوهش به دنبال آن است که هویت مکانی شهرهای ساحلی استان مازندران را از دید گردش

شناسانه واکاوی نماید. به نظر  کشاند با رویکردی انسان ای که گردشگر را به آنجا می و در حقیقت انگیزه

ی موردی برای بررسی هویت  رسد با بسط دادن چنین مفهومی و محدود کردن آن به یک مطالعه می
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د چگونگی ساخت هویت ای در مور اجتماعی و بیان جمعی کنشگران آن، بتوان به درک اصلاح شده

 ی میزبان دست یافت. فردی، در فرهنگ جامعه

گیرد، ی سفرهای تفریحی در شهرهای شمالی کشور در دو سطح صورت میحال نگاه تحلیلگرانه به پدیده

ی گردشگران در سطح نخست، بررسی رفتار گردشگر در خلال یک سفر تفریحی و در سطح دوم، انگیزه

ی اساسی این پژوهش نیز انگشت نهادن بر سطح دوم اما با نگاهی انسان سفرهایی. مسألهاز انجام چنین 

ها مغفول مانده است و در ادامه ورود به سطح نخست از دریچه شناسانه است که در بسیاری از پژوهش

 نظریه مناسک گذار.

 پیشینه پژوهش

ران به عنوان عاملی مهم پرداخته شده های سفر گردشگ در تعدادی از تحقیقات گذشته به بررسی انگیزه

ی سفر و نگرش ی بین انگیزه( به بررسی رابطه3083و همکاران ) 8های خارجی، پریرادر پژوهشاست. 

ی ای تصویر مقصد بین انگیزهاند. این پژوهش همچنین نقش واسطهگردشگران نسبت به مقصد پرداخته

ای مثبت های پژوهش حاکی از رابطهی کرده است. یافتهسفر و نگرش گردشگران نسبت به مقصد را ارزیاب

 ها به مقصد است.ی سفر گردشگران و نگرش آنمیان انگیزه

ی گردشگران سنجی بر انگیزهی مقیاس و اعتبارتوسعه»ای با عنوان ( در مقاله3030و همکاران ) 3فکفر

ی گردشگران داخلی مربوط به مقاصد به ایجاد مقیاسی برای انگیزه« داخلی: مقاصد گردشگری درجه دوم

اند. ی سفر و قصد بازدید از این مقاصد پرداختهداخلی درجه دو و بررسی روابط ساختاری بین انگیزه

های تجربی این پژوهش نشان دادند که غرور، قیمت، سیاست کاهش مالیات، جاذبه، غذای محلی، یافته

 فر به شهرهای درجه دو دارند.تقویت نفس و جستجوی دانش، تأثیر چشمگیری بر س

-به بررسی تأثیر انگیزه« ی سفر گردشگران فرامرزیانگیزه»ای با عنوان ( در مقاله3083و همکاران ) 3پارک

ی لنکاوی های اقتصادی، طبیعت و فرهنگی در مورد وفاداری گردشگران در جزیرههای سفر یعنی جنبه
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های اقتصادی و طبیعت از مهمترین عوامل انگیزشی در این نبهدهد که ج اند. نتایج نشان میمالزی پرداخته

 .زمینه هستند

ی گردشگران ورودی به اصفهان را بررسی  ( انگیزه8333رنجبریان و همکاران )در مطالعات داخلی، 

ها و عوامل موثر بر میزان رضایت کمی به شناخت انگیزه-( در پژوهشی کیفی8333حسینی )شاه. اند کرده

-است. نتایج گویای آن است که بازدید از مناظر طبیعی قشم، مهم گردها از سفر به قشم پرداختهطبیعت

های ( به شناسایی انگیزه8333زاده و ولاشجردی فراهانی )ی آنان از سفر به قشم است. ابراهیمترین انگیزه

ی محصولات دهای توسعهگردشگران در راستای دستیابی به الگوی مناسب برای بازاریابی و تدوین راهبر

ها اند. نتایج تحلیل آنهای گردشگران پرداختهدر شهرستان محلات، با توجه به عوامل تأثیرگذار بر انگیزه

توان در چهار دسته عوامل ی گردشگران از سفر به محلات را میدهد که مهمترین انگیزهنشان می

 تقسیم بندی نمود.« فرهنگی -زیارتی»و « نهجستجوگرایا-تاریخی»، «اکوتوریسم»، «تفریحی -آرامشی»

اند. در این ی گردشگران در انتخاب مقصد پرداخته( به بررسی عامل انگیزاننده8333قادری و مطهر )

ی الگوی فضایی انتخاب دو مقصد خارجی )شینگن و مالزی( و مقصد داخلی پژوهش به تبیین و مقایسه

( در 8333پرداخته شده است. محمودزاده و همکاران ))کیش( از سوی گردشگران ساکن شهر تهران 

ی گردشگری جنگ بندی عوامل انگیزشی رانشی و کششی موثر در توسعه پژوهشی به شناسایی و اولویت

 دهد که در بین عوامل ها نشان می  های آناند. نتایج بررسیدر مناطق عملیاتی استان خوزستان پرداخته

ها به ترتیب مربوط به جستجو، تعاملات اجتماعی، عوامل روانشناختی و در هانگیزشی رانشی، بالاترین رتب

 نهایت عوامل فیزیکی است.

به تحلیل « های گردشگران اروپایی تا انتخاب مقصد سفراز انگیزه»ی ( در مقاله8334میرزایی و همکاران )

اند. به عنوان مقصد سفر پرداختهگیری گردشگران اروپایی در انتخاب ایران عوامل انگیزشی موثر بر تصمیم

کنند که برای گردشگران اروپایی، کسب دانش و یادگیری تاریخ و میراث فرهنگی عامل ها بیان میآن

ها در پی وجود امنیت در مقصد و همچنین بر مبنای تبلیغات دهان به دهان به انگیزشی مهمی است اما آن

های گردشگران از سفر به  ( به بررسی انگیزه8334کاران )زاده و همقلیشوند. سفر به ایران ترغیب می

 اند،  های مختلف را بررسی نموده اند و میزان کشش جاذبه مناطق کویری خور و بیابانک پرداخته
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های ایران را مورد ( عوامل موثر بر جذب و طول اقامت گردشگران ملی در استان8331جانی و دنیابین )

ی سه ساله استفاده نموده است و استان و یک دوره 38پژوهش جامع از اطلاعات اند. این بررسی قرار داده

ها بر تعداد های گردشگری استانگیری کرده است که عوامل طرف عرضه و برخی از جاذبهچنین نتیجه

سماکوش و  ،پژوهشی که مرتبط با مناطق ساحلی دریای خزر است نهایت در و درگردشگران تأثیر دارند 

ی گردشگری ساحلی در مناطق  کننده و بازدارنده در توسعه ( به شناسایی عوامل جذب8339ن )همکارا

ها تنها محدود به گردشگرانی بوده که با قصد ورزش به  ی آن اند، اما مطالعه ساحلی دریای خزر پرداخته

 اند. این مناطق سفر کرده

اند  ها توانسته دست پژوهش رد که با اینکه اینتوان چنین بیان ک های پیشین می در نگاهی نقادانه به پژوهش

نگر  های گردشگران از سفر بپردازند، اما فقدان یک پژوهش کیفی با دیدی امیک و درون به بررسی انگیزه

ها مشهود است. بر این اساس با انتخاب سه شهر ساحلی بابلسر، فریدونکنار و محمودآباد به  در میان آن

شناسی کیفی با  شناسانه و استفاده از روش ژوهش قصد دارد با رویکردی انسانعنوان میدان تحقیق، این پ

ی گردشگران از سفر به شهرهای ساحلی بابلسر،  ی انگیزه نگاری به مطالعه یا مردم 8تأکید بر اتنوگرافی

فریدونکنار و محمودآباد بپردازد، هویت انگیزشی گردشگرانش را زیر ذره بین قرار دهد و آن را تحلیل 

 نماید.

 پژوهشروش 

درون شهرهای ساحلی  نظر کنشگران میدان، نویسندگان این پژوهش به زندگی برای دست یافتن به نقطه

های عمیق و نیمه ساختار یافته،  های کیفی را از سه روش مصاحبه استان مازندران پرداختند و داده

ها به دست آوردند. در این روش  و فیلمبردای و عکسبرداری جهت مستندسازی داده 3ی مشارکتی مشاهده

ای  شود، به گونه ی کمی در میدان انجام میها ای متفاوت از روش ها به شیوه ها و تحلیل آن گردآوری داده

ی بعدی  شود و سپس به مشاهده و یا مصاحبه که تحلیل با نخستین مشاهده و یا مصاحبه آغاز می

                                                           
1. Ethnography 

2. participant observation 
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، 3و کربین 8کند )استراوس ها را هدایت می انجامد. در حقیقت این تحلیل است که گردآوری داده می

8339.) 

گیری هدفمند و رسیدن به اشباع  گرفتن در میدان با استفاده از نمونهنویسندگان این پژوهش پس از قرار 

ها ضبط و سپس میدان به دست آوردند. تمام مصاحبه 3نفر از مطلعین 81ای را از  نظری، اطلاعات مصاحبه

ی محلی و گردشگران  ی مشارکتی نیز نویسندگان با دقت در کنار جامعه نوشته شد. در هنگام مشاهده

نمودند تا الگوهای معیشتی و رفتاری  کردند و تلاش می های زندگی آنان را دنبال می ه و روزمرهزندگی کرد

ی تفسیر مردم از  گردشگران را شناسایی کنند. این نوع تحقیق شکلی از بررسی اجتماعی است که بر شیوه

مکان صحبت داده و های تحت مطالعه ا کنند تأکید دارد. در نتیجه به سوژه دنیایی که در آن زندگی می

چنین مشاهدات و تعاملات (. 3003، 4)فترمنسازد ها منعکس می ی واقعیات را از منظر آن همه

داد تا به  نمود و به نویسندگان اجازه می ای دیدگاهی متفاوت از گردشگری را فراهم می غیررسمی

تواند  ی مشارکتی می ند. مشاهدهی مشارکتی بپرداز آمده از مصاحبه و مشاهده دست های به داده 1سازی مثلث

ی  تواند به صورت آشکار درون جامعه که نویسنده یا پژوهشگر می سطوح مختلفی داشته باشد، چندان

ی موردنظر به  مانند یکی از افراد جامعه محلی به پژوهش دست بزند و یا آنکه با اتخاذ موضعی پنهان به

تواند پژوهشگران را به  و یا جایی میان طیف آن دو می پژوهش اقدام کند. اتخاذ موضع پنهانی یا آشکار

، 1د )رابسونمختلف برسان یها بندی ها، ساختارهای عملکردی و گروه درکی روشن از هنجارها، ارزش

3003.) 

ای  ای و مصاحبه های مشاهده بندی و مرتب گشته و در دو دسته داده ها طبقه ها، آن آوری داده  پس از جمع

ازآن کدگذاری باز آغاز شد و مفاهیم استخراج گشت، سپس با استفاده از  تفکیک شدند. پساز یکدیگر 

کدگذاری محوری مقولات عمده به دست آمد که هر کدام قابلیت تفسیر نیز داشتند و به صورت منطقی و 

سطح ساختند. سپس در  ی هسته فراهم می تحلیلی در ارتباط با یکدیگر زمینه را برای استخراج مقوله

                                                           
1. Strauss 

2. Corbin 

3. Informants 

4. Fetterman 

5. Triangulate 

6. Robson 
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توانست کلیت ی هسته به دست آمد که می بالاتری از انتزاع و با استفاده از کدگذاری گزینشی یک مقوله

 نشان داده شده است. 8ای از آن چه که بیان شد در جدول  موضوعات را در بر بگیرد. خلاصه

ماعی متفاوت، ماهیت های اجت ها و گروه نگاری برای واکاوی فرهنگ استفاده از روش اتنوگرافی و یا مردم

های کاربست آن را آشکار  دهد، روش های درون یک فرهنگ را نشان می نمادین اعمال و اشیا و سوژه

، 8)اروین دهد ای کلان نمایش می ها را در ارتباط با یکدیگر و با جامعه در زمینه سازد و سپس آن می

نگاری فکر مردم را و معانی  مردم، دکن( نیز آن را توصیف می8380) 3طور که اسپردلی ان(. هم3000

دهد. رویکردی سیستماتیک در علوم اجتماعی که ما را به  ها به ما نشان می ی آن فرهنگ را در روزمره

اند و هر یک به نحوی برای کاربست معنا از آن استفاده  ای که دیگران آموخته های جداگانه سمت واقعیت

 .دهد کنند سوق می می

 آمده از میدان پژوهش دست مقولات به مفاهیم و .8جدول 

 مفاهیم اولیه مقولات محوری ی هسته مقوله

  گردشگری به مثابه

 مناسک گذار

 مکانی با ساختاری متفاوت

 –احساس راحتی  –متفاوت بودن  –ی پوشش  نحوه

 –کرانگی  بی –دورهمی  –خودنمایی  –آزادی 

 های متفاوت اجتماع

 در جستجوی تجربیات جدید
 –لذت بردن  –های هیجان انگیز  تجربه –تکراری نبودن 

 تنوع تفریحات –مصرف تجربه 

 تعلیق
 –تحریک عاطفی  –تحریک ذهنی  –نوستالژی  –مسیر 

 زودگذر -ابهام  –تفکر  –عدم قطعیت  –دلهره 

 های پژوهشمنبع: یافته                   

 

 هایافته

مطالعه مشتمل بر سه شهر ساحلی بابلسر، فریدونکنار و محمودآباد پژوهش در این   ترین میدان اصلی

بینند.  نشین هستند به خود می است که در ایام تعطیلات و آخر هفته مسافران زیادی را که اغلب پایتخت

ی سفر  های انگیزه هایی که قبل و بعد از سفر به این مناطق با گردشگران انجام شد بسیاری از جنبه مصاحبه

                                                           
1. Ervin 

2. Spradley 
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کنندگان با این جملات احساس خود را از گذران روزمره در  ه خوبی مشهود ساخت. یکی از مشارکترا ب

 کند: محیط زندگی و معمول خود در مقایسه با گذران آن در محیطی دور از خانه چنین توصیف می

جا هست ولی تو شمال هیجانش بیشتره ... یه کم سخت هست، هزینه  بله، مهمونی و دور همی همه»

هم داره ولی خب اینکه بری یه جای جدید خیلی بهتره. بعد اینجا همه چی بهتره، خرید بیشتر کیف 

 .«دونم چرا، انگار دیگه زور رو سر آدم نیستتره... نمی داره، غذا خوشمزه

 ی کوتاه و جامعی که خانم ل گفت: یا در جمله

 «.شه ی ایرانی تو شمال معنی می به نظر من سفر برای خانواده»

رسید که با وجود  شوندگان به گوش می کنندگان و مصاحبه این دست جملات به کرات از جانب مشارکت

وارده را به جان بخرند و به شمال سفر کنند. چندان که  ی دشوار بودن سفر، اما حاضر بودند زمان و هزینه

ترین  یز به عنوان یکی از مهمفارغ از اتفاقات و هیجاناتی که در مقصد به انتظارشان است مسیر سفر را ن

گرفتند. تجربیات جدید و متفاوت، رهایی از قید روزمرگی، دیدار با افراد جدید  های سفر در نظر می بخش

 آید های چنین سفرهایی به حساب می و فارغ بودن از قوانین سخت مکان زندگی خود بخشی از جذابیت

 (.3088)اری، 

دادند معتقد  اسان و افرادی که رفتارهای انسانی را مورد بررسی قرار میشن شناسان، انسان بسیاری از جامعه

ها را  ی مصرف خود، آن ها و نحوه های متنوعی دارند که در انتخاب ها و شخصیت بودند که افراد نقش

 تصویری از خود داریممان ی ما درون ذهن توان چنین گفت که همه سازند. بنابراین می منعکس می

کنیم تا  ی خود را انتخاب می های زندگی روزمره از طریق آن سبک که (8388، 3و مک دونالد 8)دچرناتونی

تواند کاملاً دلخواه، اجباری و یا تلفیقی از هر  هایی که می های خود را در اجتماع بازتاب دهیم، نقش نقش

هده بگیرند که با آنچه هایی بر ع های مختلف نقش گردد، تا افراد در موقعیت دو باشد. این مسأله موجب می

های مختلف،  رود در زندگی روزمره داشته باشند کاملاً متفاوت است؛ چرا که در موقعیت انتظار می

                                                           
1. De Chernatony 

2. McDonald 
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دوری از »( می گوید 3008) 8یابد. چندان که والنتین پارامترها و قراردادهای رفتار اجتماعی نیز تغییر می

 .«گذارد اجتماعی تأثیر میهای  های آشنا بر آگاهی و مطابقت فرد با نقش محیط

 ساختار اجتماعی مکان 

هایی که از  ای دارند. مکان انگیزد از هر مکانی انتظار ویژه ها برمی افراد با توجه به احساساتی که مکان در آن

شان فاصله داشته باشند. از آنجا که مکان  توانند با روزمره لحاظ جغرافیایی، اجتماعی و روانشناختی می

های افراد است که به  یابد، پس این کنش اش هویت می جتماعی است و با اجتماعات درونیبرساختی ا

ها در  این مکان. کند بخشد و آن را به عنوان یک مقصد گردشگری معرفی می مکانی معنایی اجتماعی می

؛ که های اجتماعی خاص باشند توانند نمایانگر میزان تعلق افراد به آن مکان ترین سطح خود می سطحی

ورسوم و توانایی او در استفاده و به کار بردن دانش فرهنگی موجود.  نشانی است از آگاهی فرد از آداب

آورد؛ اما همین فرد  شهر با آزاد ساختن فرد از بسیاری از قیدوبندهای جامعه سنتی فردیت را به ارمغان می

یابد که دائماً به عرصه  ای می جامعه ی فشار ساختارهای آزاد شده، درون شهرهای بزرگ خود را در میانه

توان حس  هایی است که در آن می به عنوان مثال پوشش و لباس یکی از روش کند. فردیت او تعرض می

( 8339) 3چندان که کیسر هویت را در بستری از روابط اجتماعی ساخت و تعاملی اجتماعی برقرار نمود.

 .دهد ک تقابل اجتماعی از هویت فرد خبر میلباس افراد اولین چیزی است که در ی گوید می

ی محلی به طرز  هایی متفاوت از جامعه ی مورد مطالعه، تمایل گردشگران به پوشیدن لباس در مورد جامعه

انکاری آشکار است، این در حالی است که بسیاری از گردشگران در شهرهای محل سکونت خود  غیرقابل

ای  ورزند. مسأله هایی خودداری می ع شده از پوشیدن چنین لباسبه دلیل هنجارهای موجود و قوانین وض

که از چشم سایر گردشگران امری پذیرفته شده و مقبول است. جالب آنکه در بسیاری موارد گردشگران 

نسبت به جلب توجه کردن نوع پوشش خود آگاهی کامل دارند و چه بسا از چنین تفاوتی نوعی احساس 

های مهم لذت بردن از طریق مسافرت برای  این یکی از همان جنبه دهد. ت میخوشایند نیز به آنان دس

 ای اینگونه گفت: برخی از گردشگران بود. خانم سین در جمله

                                                           
1. Valentine 

2. Kaiser 
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یکی از دلایلی که میام شمال اینه که بتونم یه سری از لباسامو اینجا بپوشم، تو تهران و شهرای دیگه »

 «.ذارن... خودت می دونی چی میگم دیگه ینه نمیشه پوشید، منظورم ا خیلی از لباسارو نمی

 به همین ترتیب آقای میم نیز گفت:

ای  که به نظر نمیاد آدمای مذهبی داره. با این خیلی وقتا نوع نگاه مردم اینجا به لباسامون خیلی خنده»

اینا تو گن  دونم شاید هم پیش خودشون می باشن، اما خیلی از لباس پوشیدنای ما خوششون نمیاد. نمی

 «.رن تو خیابون... شهرای خودشون با دمپایی و شلوارک نمی

له دارند، یکی از خانم های محلی در شهر أدر این میان مردم محلی نیز رویکردی جالب نسبت به این مس

 فریدونکنار چنین گفت:

قبلنا با پوشن، انگار اومدن خارج. بابا به خدا اینجا هنوز ایرانه.  بعضیاشون یه جوری لباس می»

 «.کنیم کردیم اما الان دیگه عادت کردیم، اصلا به جز این باشه تعجب می دیدنشون خیلی تعجب می

های  ی لباس پوشیدن و در سطحی بالاتر خودنمایی، نه تنها حاکی از ویژگی چنین رویکردهایی به مقوله

های سنی جوانان و گروه بارز مقاصد تفریحی و پر گردشگر است؛ بلکه نقش گسترده و مهم لباس را در

رسد ماهیت پویای  دهد. به نظر می نوجوانان به عنوان نشانگری از سبک و هویت خرده فرهنگی نمایش می

ی شناسایی  دارد و نحوه ی افراد پرده برمی گردشگری در اینجا از هویت بسیاری از بایدهای زندگی روزمره

ط جمعی و اجتماعی را نیز در سفرهای این چنینی به افراد رواب بخشد. پذیری افراد را تسهیل می تعلق

ها را برآورده کرده و حدی از  کنند، گویی که مقصد بسیاری از انتظارات آن ای متفاوت تجربه می گونه

 طور که خانم ت بیان می کند: سخاوتمندی را به آنان بخشیده است. آن

افته، اون پیرمرده که شبا میاد رو  اق میبابلسر یه شهر زنده است، همه چیز توش یه جور جذابی اتف»

خونه، خودش، یکی از دلایلیه که من  زنه و می دونم، میشینه و آهنگ می اون پل معروفه، اسمشو نمی

 «.کنم همیشه بابلسرو به عنوان مقصد انتخاب می

از که در بسیاری  ،های خود گذران وقت در فضایی مشترک با افراد دیگر و به اشتراک گذاشتن حس

تواند خاستگاهی مشترک نیز داشته باشد، موجب دلگرمی افراد گشته است. افراد با حضور در  ها می زمینه

ی خود  کنند و این مسأله نیز به نوبه مقاصد گردشگری احساس متفاوتی از تعلق خاطر را تجربه می
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کند و با  ریجی را طلب میتواند باعث تقویت جایگاه اجتماعی افراد گردد. اگرچه این مسأله روندی تد می

گردد. به طور قطع سفر تفریحی در این مقیاس خرد را می توان نوعی از مناسک  حضور مکرر حاصل می

شان  های اجتماعی ها و نقش دهد از ارزش ها اجازه می گذار به خصوص برای جوانان دانست که به آن

 مایند. فاصله گرفته و بعدی جدیدی از اجتماعی بودن را نیز تجربه ن

 های جدید به دنبال تجربه

اند، نه تنها احساسات  گردشگرانی که از زندگی روزمره، هویت و مکان اصلی زندگی خودشان جدا شده

گذارند بلکه دائماً به دنبال کسب تجربیات جدید هستند. در حقیقت به نظر  ی آزمایش می خود را در بوته

صرف تجربه را، این بار ای قوی به آنان بخشیده است تا به نوعی م ی چنین تضادی، انگیزه رسد تجربه می

و در اینجا فارغ بودن از قیدوبندهای  (8331و همکاران،  8)مکینتاشبه شکل گردشگری تجربه نمایند 

گردشگر به عنوان تماشاگری که  ای مناسب در این راستا به آنان داده است. زندگی روزمره به نظر انگیزه

شدن در مناظر زبیا و زشتش را دارد، هنگام سفر  اختیار و توانایی لذت بردن از مقاصد گردشگری و سهیم

ی  آقای الف که به گفته تواند امکان بروز ایده را محقق سازد. های نمودیافته مقصد است که می در لایه

 گوید: خودش بیشتر شهرهای ساحلی استان مازندران را تجربه کرده است چنین می

ی  یک شهر نرم، مثلاً الان اومدم بابلسر، دفعه کنم پشت سر هم به من تنوعو ترجیح میدم، سعی می»

تری داره، سوادکوه طبیعت بکری  رم نور، اینجا مرکز خریدای خوبی داره، نور جنگل قشنگ بعد می

داره ... یا اگر هم قرار شد برم جای قبلی دیگه حداقل با آدما و اکیپای جدید برم. وقتی با همون آدمای 

 «.گه چه کاریه خب؟ آدمای تکراری، جاهای تکراری، کارای تکراریقبلی میریم همون جای قبلی دی

توانند به روندی به  چنین اظهارنظرهایی حاکی از آن است که حتی مقاصدی نظیر شهرهای ساحلی نیز می

بینجامند. اگرچه بسیاری از افراد نیز به دلیل حس مکان و یا به دلیل آنکه  «سازی تجربیات عادی»نام 

کردند اما  ن در یک شهر خاص بود نسبت به وفاداری نسبت به مکان و مقصد ابراز علاقه میی دومشا خانه

های جدید سخن به میان  ی مکان شان نسبت به بازدید و تجربه هایشان از علاقه باز هم در خلال صحبت

ت، های تجربی مصرف متمرکز اس های گردشگری بر جنبه طور که بسیاری از جذابیت آوردند. همان می

                                                           
1. McIntosh 
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تواند حساسیت به محیط اطراف را کاهش دهد و از این رو  آشنایی بیش از حد با یک مکان خاص می

گردشگر چونان که باید نتواند از محیط پیرامون خود لذت ببرد. از نظر بسیاری از گردشگران آشنایی بیش 

اند از آن بگریزند. این  تلاش کردهها پیش از این  کند که آن ای می از حد با یک مکان آن را تبدیل به روزمره

 تمایل به سفر برای کشف تجربیات جدید در نظرات آقای ح به خوبی مشهود است:

من معمولا به خاطر کمبود وقت و کم حوصلگی برای موندن تو ترافیکای جاده، شمال نمیام ولی اگه »

ح هم بمونم تو ترافیک. ببینید، بدونم اینجا قراره یه اتفاق جدید و با حال بیفته حاضرم یه شب تا صب

ی جالبی باید باشه ... چند ماه  الان اومدیم تولد یکی از دوستامونو کنار دریا بگیریم، به نظرم تجربه

ای  های بابلسر رو سوار شیم ... به نظرم شمال یه مجموعه پیش هم اومدیم که بریم این کشتی تفریحی

 .«... از تفریحاته

های زیاد برای جستجوی تجربیات  های طولانی و هزینه دهد که صرف زمان  ان مینظرهایی نش چنین اظهار

فرد در  ای منحصربه جدید و متنوع در بین مسافران شهرهای شمالی امری مرسوم است، به ویژه اگر تجربه

ی فرهنگی  رسد اهمیت کسب تجارب جدید، نمایشی نمادین از میزان سرمایه انتظارشان باشد. به نظر می

ی  ( راهی برای ساختن هویت خویش از طریق یک پروژه8338) 8ی گیدنز ک فرد است یا به گفتهی

دهد جستجوی اتفاقات و تجارب جدید زمانی که با فاکتورهای  های افراد نشان می خودسازی. روایت

ک گذار تواند روندی از مراحل جدایی، تعلیق و پیوستن مجدد مناس شود، می فرهنگی افراد در هم آمیخته 

 را در ذهن ترسیم کند. 

 تعلیق

 کند: های خانم ف یافت. او چنین بیان می توان به روشنی در گفته اهمیت چنین سفرهایی را می

رم سفر همش منتظرم  سفر همیشه خوبه، حتی اگه شمال باشه، حتی اگه تکراری باشه. من هربار می»

اینکه چقدر قراره تو راه باشیم و تو ترافیک بمونیم یه اتفاق عجیب و غیرمنتظره واسم بیفته. خیلی به 

کنم از همه چیزش لذت ببرم. جاده، ترافیک، حتی همین هوای شرجی ...  کنم. فقط سعی می فکر نمی

های شمال که خودشون یه جور تفریحن ... ببین از هر کی بپرسی که اولین چیزی که بعد از  جاده

                                                           
1. Giddens 
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یگه دریا، ولی واسه من جاده است که مهمه، رمز و راز سفرای شنیدن اسم شمال میاد تو ذهنت چیه؟ م

 «.ههاش شمال تو همین جاده

. انسان مدرن امروزه کندی و آهستگی را تر است ی کلی رسد سفر برای او بخشی از یک تجربهبه نظر می

فه از مسیر تابد. اما واقعیت موجود، یعنی کندی حرکت در مسیر رسیدن به مقصد و لذت بردن بی وق برنمی

ای متفاوت آن  ( نیز به گونه3000و همکاران ) 8آتیچسانآورد.  وضعیتی پارادوکسیکال را برای او فراهم می

سازد تا  ی عبور از مناظر در مسیر رفت و برگشت، مسافر را قادر می گویند تجربه ها می اند، آن را بیان کرده

جا دیگر مقصد گردشگری  ها لذت ببرد. این شود و از آنها ندارد، خیره  هایی که هیچ تعلقی به آن به مکان

آورد. چنین لذتی  هدف سفر نیست، بلکه کلیت آن منبعی بزرگ از لذت را برای مسافرش فراهم می

 گوید: می رهای درونی افراد نیز نشات بگیرد. خانم  تواند از حس می

ها  . ولی فارغ از شوخی این جادهخندد( .. ها؟ )می دونی چقد فیلم فارسی ساختن تو این جاده می»

ها  همیشه پر از نوستالژی بوده واسم، انگار دیگه تو زمان فعلی آرامش نداریم، همش باید تو گذشته

 «.دنبال یه چیزی باشیم

آورد، دیدن  ای از دیدن را برای گردشگرش فراهم می بنابراین سفر به مقاصد مختلف در ابتدا تجربه

ها را وقت آن هایی که ممکن است دیگر هیچ ا، لذت بردنی گذرا از شهرها و مکانهایی جدید و ناآشن مکان

نبیند، این یک روایت تصویری است از گذار از حالتی به حالتی دیگر است، زمانی برای گذار، تامل، 

رسد این انتظار برای اتفاقات غیرمنتظره و خارج از تجربیات عادی زندگی  گفتگو و انتظار. به نظر می

دهد. اگرچه این  های سفرهای تفریحی به مقصد شمال را تشکیل می ای از جذابیت روزمره بخش عمده

کند، اما  ویژگی بارز طبیعت آدمی است که همیشه از سکون فراری است و پویایی و هیجان را طلب می

نی و عاطفی این مسأله در بین جوانانی که در جستجوی تجربیات جدید به دنبال ابزاری برای تحریک ذه

قول از  گردند، نمود پررنگ تری دارد. شاید بتوان چنین مدعایی را در این نقل و رشد شخصی خود نیز می

 آقای ف بازتاب داد:

                                                           
1. Aitchison 
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سفرای شمال، همیشه بوده، یعنی از وقتی کوچیک بودیم وقتی که دیگه هیچ جا نبود بریم، همیشه »

. همه جاش خاطره داریم. هر کدوممون یه دور اینجا شمال بود. با خانواده اومدیم، تنها، با دوستا..

شکست عشقی خوردیم )می خندد( من حتی واسه کنکور ارشد دو سه ماه اومدم شمال که از همه 

 «.چیز دور باشم و درس بخونم

ی امن خود خارج کند، چرا که او با محیط  تواند فرد را از منطقه هایی می از سوی دیگر سفر به چنین مکان

ی نزدیکش داشته باشد.  تواند کوچکترین تصوری در خصوص آینده فش حس غریبگی دارد و نمیاطرا

ی مناسک گذار ارتباط داد، زمانی که  ی گسستن از جامعه در نظریه ای را نیز با دلهره شاید بتوان چنین دلهره

فرهنگی متفاوتی دارد. گذارد که بستر  ای قدم می ی امن فرهنگی خود خارج شده و به محدوده فرد از ناحیه

 قول از آقای کاف بازتابی روشن از این حرف است: این نقل

هایی که دارد، پر از نگرانیه. شما تو شهر خودت وقتی تا سوپرمارکت سرکوچه هم  ی لذت سفر با همه»

چک  کنین، کلیدارو دونم، پول تو جیبتون رو چک می کنید، چه می روید، هزارتا چیز را بالا پایین می می

.... حالا اصلاً این مثال با یه چیزی مثل مسافرت، اون هم مسافرت شمال که  کنین، لیست خریدتونو می

 «.ههام معمولاً پر از استرسه قابل مقایسه نیست. من همیشه نگرانم، بیشترین نگرانیم هم واسه بچه

دانست و  8ذهنیتی ای میان لهتا حدی مسأ توان یابند را می هایی که افراد درون سفرهای تفریحی می سختی

دهند اما به  ی سفر را تشکیل می هایی که اگرچه بخشی از تجربه تر به آن بخشید. سختی بعدی عمومی

توانند قابل چشم پوشی باشند، به مانند سفرهای زیارتی  شود می ی آرامشی که از طریق سفر مهیا می واسطه

بتوانند زیارت خود را کامل کرده و آرامش مربوطه را  خرند تا های سفر را به جان می که زائران سختی

شود و بسیاری از محققان نیز در کارهای خود  بسا موجب تقویت روح سفر می بازیابند، سختی هایی که چه

به ذهن متبادر  ( و این مطلب3003، 3و اولاوسون 3و تاکاهاشی 8333)مالبون،  اند به آن اشاره نموده

تواند احساساتی معنوی درون انسان برانگیزد و او را دچار  ی یک سفر تفریحی می که تجربه شود می

ی سفر که شاید کمتر پژوهشگری متوجه آن است. البته ذکر این  تفکری عمیق نماید، عنصر مهمی از تجربه

                                                           
1. Intersubjectivity 

2. Takahashi 

3. Olaveson 
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تقابل با  توانند در نکته نیز خالی از لطف نیست که وجود چنین تفکرات و احساساتی که به نوعی می

های مختلف  های سفر قرار بگیرند همیشگی نیستند و بسته به دامنه، مقیاس و رویکردهای فرهنگ لذت

 پوشی تلقی گردند. توانند قابل توجه و یا قابل چشم افراد می

تواند تعداد زیادی از انتظارات آنان را برآورده سازد و  نواحی ساحلی، سفر به شمال می از دید گردشگرانِ

شود و دسترسی به آن  وهوا به پایتخت شناخته می ی خوش آب ترین منطقه عنوان عنصری که نزدیک به

های  ای در دسترس همیشه مطرح بوده است، اما باز هم زمانی که شناخت انگیزه عنوان گزینه آسان است به

شود و افراد برای بیان  آمیز می آید سخن گفتن از آن کمی ابهام رسد به نظر می تر می افراد به سطحی عمیق

گردند. این مسأله که بسیاری از فضاهای فرهنگی که از لحاظ نقش و کارکرد  آن به دنبال واژگان می

ی تعلیق در مناسک گذار شناخته شوند اکنون به  توانند به عنوان مرحله متفاوت از فضاهای دیگر هستند می

 شناسی گردشگری تبدیل شده است.  انمفهومی آشنا در جغرافیای فرهنگی و پس از آن در انس

ی مناسک گذار در نظر آورد، این مرحله در حقیقت جایی  ترین مرحله توان پیچیده مرحله تعلیق را می

گردد و قطعیت خود را به  شده به ناشناخته بدل می شود، شناخته است که بلوغ به بزرگسالی تبدیل می

هایی عمدتاً گذرا و مبهم هستند و در فضاهایی یافت  کاندهد. چنین م اش نشان می صورت ابهام به سوژه

شوند. در این فضاها  ها یافت نمی های عادی اجتماعی و فرهنگی در آن شوند که بسیاری از محدودیت می

می توان لحظات کوتاهی از آزادی و رهایی را تجربه نمود و از بسیاری از مسئولیت های اجتماعی شانه 

نمایند.، فضایی که نیازی به  کنند به نوعی این فضا را اشغال می که به شمال سفر میخالی کرد. گردشگرانی 

های معمول اجتماعی نیست. ماهیت اصلی تعلیق، زودگذر بودن آن است؛ اگرچه به گفته ی  اجرای عرف

د. به ( در این فاصله، در بین جهان های نظم یافته پیرامون، هر اتفاقی ممکن است بیفت8391) 8ترنر و اش

 این نقل قول از خانم ز توجه کنید:

وقتی میریم مسافرت، حالا شمال بیشتر شاید، دیگه در قید و بند زمان و مکان نیستیم... یعنی این دو »

تا معناشونو از دست میدن. انگار یه مدت فرار کردیم اومدیم یه جا دیگه. یه مدت از تهران ناپدید 

 «.شیم می

                                                           
1. Ash 
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ت تعلیق در چنین مقاصدی است که گردشگرش را در بعدی اجتماعی متمایز شاید بتوان گفت این ماهی

های اجتماعی و  تواند از رویکردهایی جایگزین برای نقش سازد. چرا که او در زمان محدودی می می

ها  آن «عادی»ی خود در فرهنگ خویش استفاده نماید و قبل از بازگشت به زندگی  های شناخته شده هویت

تواند افراد را به سوی رد شدن از مرزهای اجتماعی  وری در چنین فضایی می رد. پس غوطهرا به کار گی

هایی را  ( چنین مکان8391تحریک نماید. اگرچه ترنر ) «واقعیت»وسازهای اجتماعی  معمول و ساخت

و  ها داند که از آرزوها، انگیزه ی خلاقیت فرهنگی و سازوکارهای جامعه می فرصتی مناسب برای توسعه

تأثیر عمیقی بر  8390و  8310های  نماید. همانگونه که تضاد فرهنگی در دهه امیال افراد حمایت می

نیته بسیاری از رای هدفمند میان سنت و مد های بعد داشت پس شاید چنین تعلیقی نیز بتواند با مبارزه نسل

 ای مطلوب به دنبال داشته باشد. ها را در هم بشکند و نتیجه مقاومت

 

 گیری نتیجه

به قصد تفریح و به مقصد  گردشگریو با نگاهی به نظریه مناسک گذار،  ی آنچه که به دست آمد در نتیجه

ی  ی خود جدا شده )مرحله که فرد از جامعه رسد به نظر میهمچون مناسک گذاری  شهرهای شمالی کشور

کند که تعلقی نسبت به آن ندارد  میسر  دیگر ای گسستن( و مدتی را به دور از آن و در ابهام درون جامعه

در خصوص . ی پیوستن( گردد )مرحله ی خود بازمی ی تعلیق( و در نهایت مجدداً به جامعه )مرحله

قوانین معمول زندگی فرد به اجرا  ،نویسد که در این مرحله ( چنین می8339هاشمی مقدم ) ،ی دوم مرحله

ی  و فرهنگ دوستان پیشین خود تعلق دارد و نه به جامعه شود و فرد در حال گذار، نه به گروه گذاشته نمی

شود گردشگران در هنگام سفر،  ایست که منجر می این همان مسأله .جدیدی که در آن قرار گرفته است

 ی میزبان نداشته باشند.  ی خود و جامعه پایبندی چندانی به قوانین جامعه

شوند، به سرعت مختصات اجتماعی زندگی  ی خود جدا می ی جدایی افراد از روزمره در مرحله

گر را ایفا  ی یک تسهیل بازد و در این میان سفر و حتی مسیر سفر نقشی به مثابه شان رنگ می روزمره

گذارند و سایر تعلقات خود را  های اجتماعی خویش را زمین می نمایند. پس از آن گردشگران نقش می

کنند. در این  آل و واقعی دچار می را به تعلیقی موقت، ایده سپارند و خود برای مدتی به دست فراموشی می
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ها و هنجارهای فرهنگی و یا حتی مذهبی و قانونی خللی  رمدهند بسیاری از نُ مرحله گردشگران اجازه نمی

ها وارد نماید. در حقیقت مقاصد شمال کشور توانسته است بازتاب  به سفر و یا به عبارت دیگر تفریح آن

د. از سوی دیگر از آنجایی که سفر ماهیتی خلاقانه و خیالی دارد، نوه مختلف هویت افراد باشی وج دهنده

–این فرصت را برای گردشگرانش فراهم آورده تا خیال خود را به بازی بگیرند، برای خود هویتی جدید 

د، هویت کسی ای فارغ از آنکه در دنیای واقعی چه کسی هستن وپا کنند و برای لحظه دست -موقتی اگرچه

هایی باشند که  توانند مکان رسد شهرهای شمالی می را تجربه کنند که دوست دارند باشند. پس به نظر می

 هویت اجتماعی افراد را به چالش کشیده و آن ها را به تامل، گذار و خیال وا دارند.

دان متولد شد و شاخ و ی می وقفه بود برای توصیف کردن و نشان دادن که در میانه این پژوهش تلاشی بی

شناس که اینجا به یکی از گردشگران مناطق شمالی  برگ گرفت. آن چه مبرهن است آن است که انسان

ای  های اجتماعی را توصیف کند و به تصویر کشد و صحنه بدل شده است به دنبال آن است تا واقعیت

گیرد.  و ممکن برای این کار کمک میبسازد برای نشان دادن و دیدن فرهنگ که از تمام ابزارهای موجود 

ی گردشگر از سفر تفریحی است آغاز شد و  ی انگیزه این پژوهش با توجه به وجوه عینی رفتار که سازنده

ای پنهانی از فرهنگ گردشگر پرده برداشت و راهی به سوی  های اضافی آن از لایه با کنار زدن شاخ و برگ

از و کارهای درونی هر فرهنگی، فرایند عینبت بخشی است یعنی نور باز کرد. چرا که بدون شک یک از س

ی ذهنی و پنهانی دارد بیرونی کنیم. چرا که اگر  یک امر فرهنگی )در اینجا سفر تفریحی( را که جنبه

ی نظام معانی نمادین در نظر گیریم، هر ایده اگر نمادی نداشته باشد، گویی هرگروجود  فرهنگ را به مثابه

 دهد. بیان شده را نشان می فراینددر مدلی ساده  8شکل ندارد. 

 
 های پژوهش()منبع: یافته ی یک مناسک گذار سفر تفریحی به مثابه .8شکل 

 مرحله گسستن

 

مکانی با ساختار متفاوت در جستجوی 
 تجربیات جدید تعلیق

پیوستن مرحله  



  151                   2041فصلنامه مطالعات اجتماعی گردشگری، سال یازدهم، دوره یازدهم، شماره بیست و یکم، بهار  

 

اقامت در مقاصد ساحلی شمال کشور و در اینجا سه شهر ساحلی بابلسر، فریدونکنار و محمودآباد را 

لحظاتی گذرا، خارج از زمان و در فضایی  سازی کرد، ی میانی مناسک گذار معادل توان با مرحله می

گردد، مکانی که با وجود  متفاوت. گویی گردشگر با سفری کوتاه و چند روزه وارد فضایی پر از ابهام می

ای گردشگر را از آن فضای  تواند عجیب و غریب باشد و برای لحظه تمام عناصر آشنایش باز هم می

ی  کند، فضایی که در آن به نظاره« بیگانگی»واجد صفت  و آن را پرمشغله و پرمسئولیت فراری دهد

خورد. توجه نکردن به مکان و فضا،  فرسایش زندگی خویش چشم دوخته بود و ریز ریز وجودش را می

گردشگر » گوید: ( می8389همانطور که ترنر ) سازد. ارتباط میان آگاهی و وضع موجود را مخدوش می

تواند در این فضا هویت افراد می «.ی باشد، به دنبال فرار از چیزی استمدرن بیشتر از آنکه به دنبال چیز

تواند به افرادی که چنین فضایی را به عنوان  به صورت موقت دستخوش تغییراتی گردد و جالب آنکه می

 مندند ها علاقه ای که بیشتر آن کنند هویتی مشابه ببخشد، به گونه ی میانی از مناسک گذار تجربه می مرحله

 کردند پر کنند. ی خود پر می شان را در ظرفی متفاوت از آنچه که در جامعه هنجارهای اجتماعی

های  شناسی کیفی و بررسی پدیده در نهایت، این مقاله به دنبال گسترش کارهای این چنینی، تفکر روش

چرا که حسابگرانه شدن ذهن مدرن، جهان را به  شناسانه است گردشگری با رویکردی عمیق و انسان

این پژوهش، نماید.  های کیفی می های کمی را جایگزین ارزش دهد و ارزش وار تقلیل می ای ریاضی مسأله

ای است  تواند یک پژوهش برای مدیریت گردشگری و ساماندهی آن به حساب آید، بلکه زمینه قطعاً نمی

ها رویکرد و  ر گردشگر در مناطق مربوطه؛ چرا که این دست پژوهشبرای آن و برای شناخت هرچه بیشت

. اگر رویکرد صنعت گردشگری و رویکرد معرفتی نسبت به آن بخشند دیدی باز به مسئولان گردشگری می

گردد. در جوامعی که گردشگری تا بالاترین سطح  را اصلاح کنیم، رویکرد سیاستگذاری آن نیز اصلاح می

ها روی آورند که اتفاقاً سه رکن  است اینگونه نبوده است که ابتدا به اصلاح سیاست خود اتفاق افتاده

ها دستخوش تغییر  اساسی دیگر یعنی اجتماعی، معرفتی و اقتصادی شکل گرفته و بعد از آن سیاست

حقیق توان چنین گفت که تمام شهرها و روستاهای ایران قابلیت میدان ت لذا به عنوان پیشنهاد می اند. شده

توانند سهم بزرگی در گسترده شدن  ای می های میان رشته پژوهش اتنوگرافی شدن را دارند و پژوهش

 مرزهای علم و دانش داشته باشند.
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