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 چکیده

 از عوامل یگردشگر مقاصدها و جذابیت جاذبه افزایشهای توجه به عوامل و شاخص ،یگردشگر برای حمایت از توسعه

 هایعوامل و شاخص بررسی با هدف نیز مطالعه این .کندباشد که تصویری خوب از مقاصد به گردشگران معرفی میمی یدیکل

حاضر از نظر هدف، کاربردی و  پژوهش .انجام گرفته استدر شهرستان پلدختر ی گردشگرها و مقاصد جاذبه تیجذاب شیافزا

آماری باشد. جامعهمی محقق ساختنامه ها و اطلاعات پرسشاست. ابزار گردآوری داده تحلیلی -توصیفیروش انجام آن 

 برای .شدنمونه انتخاب  54گیری هدفمند با روش نمونهباشد که ی میتخصصان حوزه گردشگرپژوهش، کارشناسان و م

استفاده رافسون(،  -مارکارد -نیوتن -LM)روش  لجستیک باینریمدل برازش رگرسیونی و  پاسخگویی به سوالات پژوهش از

ی مرتبط با محصولات شغل یهافرصتتنوع  ، سه عامل. نتایج  پژوهش گویای آن است که از میان عوامل پنجگانهشد

های جذابیت جاذبه افزایشعوامل  نتریگردشگری مهمهای رساختیزو  یعیطب یهاییدارا/یفرهنگ اصالت، گردشگری

ی از طریق درآمد یهاتنوع فرصتی خرد نیز نشان داد که هاشاخصبررسی  نتایج باشند.می پلدختردر شهرستان  یگردشگر

ها برای جلب / استراحتگاهشیمراکز هما جادیامحلی،  -یبوم یدست عیهنرها و صناتوسعه محصولات گردشگری، ترویج 

و نقل حمل  یهارساختیبهبود زی شهرستان پلدختر، توسعه و باستانی/ تاریخی و فرهنگ یهاجاذبهرضایت گردشگران، حفظ 

ی در گردشگرهای های افزایش جذابیت جاذبهترین شاخصمحلی نیز مهم -ی بومیهاو حفظ سنت جیتروگردشگری و 

 .باشندشهرستان پلدختر می

 پلدخترمدل رگرسیون لجستیک، شهرستان ها و مقاصد، جاذبه تیجذابگردشگری،  :هاکلیدواژه
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 مقدمه

-استری) است در جهان اقتصادیهای در بین بخشمشاغل  نیاتریو پو نیتراندازاز چشم یگردشگر

عنوان بخش چهارم  هب کهاست  صنعتی -یخدمات بخش کی این بخش،. (164: 1411و همکاران، 1میکینه

از  یگردشگربخش (. 111: 1411، 1شفسکا و کوپاچمورد بررسی قرار گرفته است )اوکی )محسوسات(

: 1411و همکاران، 3زنکوداد)ویلان کندیکشورها کمک م شرفتیپرشد، بقاء و به  یساختار راتییتغ طریق

دستیابی به برای ی مؤثر ابزار آنگردشگری و صنایع وابسته به سرگرمی، / بر بعد تفریحیعلاوه(. 5163

های فرصتایجاد ، مرتبط انواع مشاغلایجاد  .(116: 1041نژاد، امیری و طولابیاست )توسعه پایدار 

-یماز دیگر فواید این صنعت  -مرتبط با گردشگری -وکارهای کوچک و متوسطنوآوری و ایجاد کسب

از  ییبالا تیدرجه رضاتوسعه گردشگری که با این حال  (.144: 1411و همکاران، 0باشد )کالچنکو

ها را آن یکند، آگاه نیمصرف کنندگان تضم یرا برا یکند، تجربه قابل توجه فراهمرا  گردشگران یازهاین

لازم است و  کند غیها تبلآن نیرا در ب داریپا یگردشگر یهاوهیدهد و ش شیافزا یدارینسبت به مسائل پا

پایدارسازی گردشگری  به همین خاطر (.152: 1411و همکاران،  5میکینه)استریباید مورد توجه قرار گیرد 

است  تبدیل شده گردشگریمقصد  ریزیبرنامه احت به اولویت اول براییافزایش سیر و س و توسعه آن و

-، محققان، برنامهدولت ،یاز گردشگر یناش یرشد اقتصاد همچنین (.131: 1414و همکاران، 6میکی)چیم

و  هااستیسها، ابزارها، برنامه طریق شناسایی و کاربرد کند تا ازیم قیرا تشو ریزان و مدیران مربوطه

 کنندو پشتیبانی تعیین کننده از توسعه گردشگری حمایت  هایو محرک عواملشناسایی و به کارگیری 

-جاذبهجذابیت در این زمینه  کنندهنییموضوعات تعها و پیشرانیکی از  .(1614: 1411، 7آنه)اچمد و یولی

برای ذینفعان  آمددر و ایجاد، رشد و بقای بخش گردشگری اتیادامه ح یبرا که استگردشگری های 

مقصد جذابیت یک  .(15: 1322نژاد و همکاران، باشد )طولابییم یضرور اریبس با گردشگری مرتبط

 جاذبه، مکان و مبدایک  معرفهستند که مکان یک  برجسته یهات و ویژگیا، خصوصیهاهشاخصشامل 

                                                           
1. Streimikiene 

2. Olishevska 

3. Villanthenkodath 

4. Kalchenko 

5. Streimikiene 

6. Chim-Miki 
7. Achmad & Yulianah 
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گردشگری موجب جلب  یریپذرقابتافزایش جذابیت و . (52: 1414، 1مینی و لابه)ماهوهو اندگردشگری

برای را سود  ایجاد و ، اشغال، فواید اجتماعی، حفظ فرهنگدرآمدطریق این  شود وگردشگران میتوجه 

منطقه  در واقع جذابیت یک(. 10: 1322نژاد و همکاران، )طولابی کنندمیمقاصد و جوامع میزبان فراهم 

در این مطالعه نیز  گردشگری است.بخش در توسعه کننده نییتع هایو محرک از عوامل یکبه عنوان ی

در در شهرستان پلدختر ی گردشگری هامکانها و جاذبه تیجذاب شیافزا هایبررسی عوامل و شاخص

 پرداخته شد. جنوب استان لرستان

 یدارا گردشگران یاست که برا یمعتدل و کوهستان یبا آب و هوا ینیسرزمدر غرب کشور  استان لرستان

 یفرهنگ و یخیتار ،یعیفراوان طب هایپتانسیلبا  استان لرستان .است و خاصی منحصر به فرد یهایژگیو

، استان 1323که در سال  یبه طور ،است کشورغرب در  یمناطق گردشگر نیتراز پر جاذبه یکی خود

-در بین شهرستان. (3: 1322)موسوی و همکاران،  شد شناخته کشور سمیژئوتور تختیبه عنوان پالرستان 

-بلامانند تا گردشگری متنوع یهاجاذبه یدارا نیزلرستان شهرستان پلدختر در جنوب های استان لرستان، 

های گردشگری جاذبهدیگر آثار و و  نهیغار کوگان، پل کلهر، آبشار افرهای تاریخی، قلعه پلدختر،ی ها

وجود چهار رودخانه ن، بر ایعلاوه .کنندیم دیمناطق بازد نیاز ا یادیساله گردشگران ز هر است که

های زیبای همراه با جنگل های طبیعی؛، تالابسهای مرتفع زاگرسیمره، کشکان، چولهول و زال، کوهستان

 -آبادآباد و آزادراه خرمخرم -گردشگری پلدخترهای تاریخی و باستانی، غارهای تاریخی، جاده بلوط، پل

شرایط اقلیمی مناسب و در کنار کند، از منطقه کوهستانی شرق شهرستان پلدختر عبور میکه زال پل

برای رونق گردشگری در ابعاد  یمنحصر به فرد یهایژگیو یدارا گردشگران یبرا ،مختلف هایپتانسیل

وعات مهم در توسعه گردشگری در این ضاز مو است. آوردهبه وجود  طبیعی و انسانیگردشگری 

 افزایشموثر بر  هایای به آن توجه شده است، شناسایی عوامل و شاخصشهرستان که در کمتر مطالعه

ترجیحات سفر به چرا که  به این شهرستان است. سفر گردشگرانترجیحات  ها، مقاصد وجذابیت مکان

، تصور گردشگران از آن مقصد و نهایتا رضایت مقصدگردشگری  یهاجاذبه تیفیکیک منطقه وابسته به 

ها و مقصد گردشگری در های افزایش جذابیت جاذبهو شاخص شناسایی عواملها دارد. بنابراین آن

                                                           
1. Muhoho-Minni and Lubbe 
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شهرستان در جهت جلب رضایت گردشگران، ارائه تصویر خوب از این منطقه برای رشد و بقای 

نیز به بررسی عوامل و پژوهش حاضر در این  رسد.ه نظر میگردشگری در این شهرستان ضروری ب

پرداخته شد. با توجه  ی در شهرستان پلدخترگردشگری هامکانها و جاذبه تیجذاب شیافزا هایشاخص

 به آنچه بیان شد سوالات این پژوهش عبارتند از:

ی در گردشگرها و مقاصد جاذبه تیجذاب شیافزا های پژوهش باچه ارتباطی بین عوامل و شاخصاول: 

 شهرستان پلدختر وجود دارد؟

 ی در شهرستان پلدختر کدامند؟گردشگری هامکان تیجذاب شیافزاهای عوامل و شاخصدوم: 

 مبانی نظری و یتجرب نهیشیپ

 تیجذاب عوامل در زمینه ات چندیاد که در داخل و خارج کشور مطالعادبیات گردشگری نشان د مرور

ی و همکاران انیاحمدپور دار است.ها اشاره شده برخی از آن کهی انجام گرفته گردشگر یهاجاذبه

ها ایج مطالعه آنی پرداختند. نتپزشک یمقصد گردشگر تیبرنده ارتقاء جذاب شیعوامل پ لیتحل( به 1321)

 ،یابیو بازار یعوامل اطلاعات ،یفرهنگ -ینگرش دولت، عوامل اجتماع ،یریپذ رقابتگویای آن بود که 

 تیبرنده ارتقاء جذاب شیعوامل پاز  ها رساختی( و زی)خدمات و امکانات پزشک عوامل مرتبط با درمان

 تیعوامل مؤثر بر جذاب نییتبای به ( در مطالعه1044فضلی و صمدی ) ی هستند.پزشک یمقصد گردشگر

و امکانات  یعیانداز طب چشم ها نشان داد کهپرداختند. نتایج مطالعه آن تهران یشهر یمقاصد گردشگر

ی از عوامل مهم بر جذابیت مقاصد طیمح ستیز تیفیمناسب و ک یدسترسی، امکانات رفاهی، رساختیز

 ۀبر تجرب دیبا تأک یمقاصد گردشگر ۀعوامل جاذبه و دافع( 1041شیخی و کوثری )گردشگری هستند. 

 یها نهینرخ ارز و هزها نشان داد که را مورد بررسی قرار داند. نتایج مطالعه آن رانیا یگردشگران فرهنگ

نبود  ران،یا یزایاز اخذ و یناش یالملل نیمشکلات ب گردشگری وجذاب  ینواز مهمان ومناسب سفر 

از عوامل دافعه  زین یو مذهب یفرهنگ یها تیها و محدود و اطراف جاذبه یا خدمات جاده یبهداشت کاف

 ، در مطالعه(1417)1ویکنسهان و   بردندر خارج کشور نیز محققانی چون  شده است. لمدادقردشگری گ

، ی بومی و محلیهاحفظ سنت های فرهنگ محلی،ارزش جیترونشان دادند که گردشگری از طریق خود 

                                                           
1. Bridenhann and Wickens 
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ی هامکان تیجذابی بر هنر و فرهنگ بوم جیترو، (یدست عیو صنا ی محلی)هنرها محلی فرهنگتوسعه 

های جاذبه های مرتبط باشاخصدر بررسی  (1412)1وین و تانگایبویتاثیرگذار بوده است. گردشگری 

 ،با مشتریان و ذینفعان سازیشبکه، هاجاذبه عمومی و یفضاهاحفظ گردشگری به این نتیجه رسیدند که 

در  (1414) و همکاران 1لاپکو. دارندی در جذب گردشگر ینقش مهمی گردشگری هارساختیبهبود ز

به این نتیجه رسیدند که  یگردشگر تیجذاب یابیارز یبرا یهوا به عنوان عامل یآلودگ تیوضعبررسی 

 یگردشگر تیجذاب شیافزاتواند به یدر شهرها م یکاهش آلودگو  آن تیریمدی، گردشگر تصولامح

ها به دلیل تاثیرات نشان دادند که افزایش جذابیت مکان (1411و همکارن)3کلافریم د.ها کمک کنآن

 یتجاری هاتیها، فعالرساختیز و توسعه جادیباعث اهای گردشگری، مثبت گردشگری و توجه به مکان

-که از این طریق به توسعه مقاصد گردشگری کمک می شودیم یجامعه محل ستیزطیمححفظ  ،نوآورانه

، اشتغال جوانان یهاتیمحدودرفع و  اشتغال ایجاد لیپتانسدر مطالعه خود،  (1411)و همکاران0گومز. کند

ی شگرمشاغل بخش گرد یها برامهارت شیافزای و تیجنس ینابرابرمانند  یاجتماعت پرداختن به مشکلا

را عوامل مهم جذابیت مقاصد گردشگر معرفی کردند. البته برخی از محققان نیز ارتباط بین گردشگری و 

 (1412) و همکاران5یاکوبسناند. جذابیت مکان و مقاصد گردشگری را به عنوان عامل منفی در نظر گرفته

مقصد تواند اثرات منفی بر جوامع ها از طریق گردشگری میجذابیت مکان استدلال کردند که افزایش

 محیطی کمک کند.  داشته باشد و با ایجاد فشار بر منابع طبیعی به ناپایداری زیست

 اتیاوقات فراغت و تجربگردشگری در ها و مقاصد جذابیت جاذبهموضوع  گذشته، در یکی دو دهه

و 6)میلانو است فتهقرار گر یگردشگر و بقای رشد مباحثدر  یدیبه عنوان عوامل کل ،منحصر به فرد

برآورده  یها براآن ییتمرکز محققان بر ادراکات گردشگران در مورد مقصد و توانا .(353: 1412، همکاران

 محققان، گذشته قاتیتحق در. (1: 1411و همکاران، 7)کالیچ بوده است گردشگران یازهایساختن ن

                                                           
1. Boivin and Tanguay 

2. Łapko 

3. Raimkulov 

4. Gómez 

5. Jacobsen 

6. Milano 

7. Ćulić 
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و 1ویتگوین)ان کردند فیتعر یگردشگرموجود منابع  ای یکیزیف یهایژگیو قیصد را از طرامق تیجذاب

-ها، خصوصییات منحصر به فرد و معرفویژگی مقاصد به عنوان تیجذابامروزه، اما  .(0: 1414همکاران، 

: 1417و همکاران، 1)بوزیچ شده استتعریف  گردشگری منطقه خاص کیمحصول جذاب  کی های

و 3)موراست یک مقصد خاص و منحصر به فرد های شامل ویژگی، منظور از جذابیت یک مکان (.152

عینی  -یذهنی هایابیبه عنوان ارزی گردشگرمکان مقصد و یک  تیجذابدر واقع (. 175: 1411همکاران، 

 تیجذاب. (1066: 1414و همکاران، 0)لاپکو خصوصیات یک مقصد تعریف شده استاز گردشگر  یک

و همکاران، 5گان)آک گذاردیم ریتأثتعیین و انتخاب یک مقصد گردشگری  بر مقاصد گردشگری معمولا

برای  ارزنده و به یاد ماندنی یاتجربه ومنحصر به فردی  گردشگری محصولات و خدماتو  (5: 1414

 (.03: 1414و همکاران، 6)ووجیچیچ دهدمیگردشگران ارائه 

 یهاهینظر نیپرکاربردتر از یکی یمبادله اجتماع هیظرنی، گردشگرمقاصد  تیجذابو توسعه  اتیدر ادب

 تیمفهوم جذابنیز  . امروزه(512: 1416، 7)نانکو است یگردشگر رشد و بقایبه  ذهنی و عینی مرتبط با

قرار و بر اساس اصول و نظرت این نظریه مورد بررسی اجتماعی  مبادله هینظربر اساس  گردشگریمقاصد 

مکان  اذبه وج، خصوصیات یک هایگجذابیت، ویژ ،هینظراین در . (325: 1411، 1)زما و آکتان است گرفته

: 1411و همکاران، 2گانون)گردشگری به عنوان عامل انتخاب یک مقصد گردشگری معرفی شده است 

 ییتوانایک ابزار، عامل، محرک و به عنوان  یگردشگر تیجذابی، مبادله اجتماع هیبر اساس نظر (.151

(. 122: 1414و همکاران، 14)کیم را بر عهده دارد محورینقش گردشگران برای جلب توجه  جامعه مقصد

ارائه تشویق گردشگران،  تیرضاتامین عبارت است از  ،هاجاذبهافزایش جذابیت  نظریه، ایناساس بر 

ق نظریه طب. دهند تولید و یا ارائهتری با کیفیت هایتر، جاذبهمحصولات با کیفیتتا دهندگان خدمات 

                                                           
1. Nguyen Viet 

2. Bozic 

3. Mor 

4. Łapko 

5. Akgün 

6. Vujičić 

7. Nunkoo 

8. Zaman and Aktan 

9. Gannon 

10. Kim 
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های جذابیت در مقاصد گردشگری عامل مهم جذب گردشگران است و عوامل و شاخصمبادله اجتماعی، 

  در یک مقصد وابسته به جذابیت مقاصد گردشگری است. آنتوسعه 

: 1414، 1پولیزو)کرابوکوکیس و  گیردمیقرار  یادیعوامل ز ریتحت تأثجذابیت مقاصد گردشگری  عوامل

ها و ، مکانهاافزایش جذابیت جاذبه ارائه دهدگان خدمات، هایمهارتجذابیت مقاصد گردشگری  (.3

 ییهارصتایجاد ف. (504: 1414و همکاران، 1)فاتاخوف کندمی فراهم های گردشگریدر مکان مشاغل

 افزایدمحبوبیت مقاصد گردشگری کمک میبه جذابیت و نیز  نوآورانه یتجار یهاتیفعال یبرا

یک ی و هنری و آب و هوای فرهنگ یهاگاهیپا های ارتباطی،شبکه ،حمل و نقل (.04: 1414، 3)اولیمجان

و  یفرهنگ هایارزش .(312: 1414و همکاران، 0)پوشکا مکان نیز بر افزایش جذابیت اثرگذار هستند

 است تاثیرگذار گردشگری مقاصدجذابیت  دردیگری است که  یمهم شاخص یعیطب یهاییدارا

مربوط به  یاقتصاد -یاجتماع یایمزا عیتوز گردشگری ،نیبر اعلاوه (.1712: 1411و همکاران، 5)سانچز

)به عنوان مثال انتشار و  ی)به عنوان مثال درآمد، شغل( و تعامل با ساکنان محل گردشگران یهانهیهز

و از این طریق به جذابیت بیشتر  کندیم جیزبان( را ترو دیجد یها، مهارتیفرهنگ راثیم ینگهدار

البته رابطه گردشگری و جذابیت  (.111: 1412و همکاران، 6)اپلر وود کندهای گردشگری کمک میمکان

جر به نمهم دارند، از یک سو توسعه گردشگری  ای بارابطه دو سویهها ها یک سویه نیست. بلکه آنمکان

مقاصد میزبان ، از یک سویی دیگر، جذابیت شودمیهای گردشگری مکان مقاصد وافزایش ارزش جذابیت 

لذا . (006: 1414و همکاران،  7نصیر) دکنیمرا فراهم  ی پایدررشد گردشگرهای گردشگری، مکانو 

برازان و (؛ 1414و همکاران) 1فالکون -انزولبر اساس نظر محققانی چون  توسعه گردشگری

بر توسعه یک منطقه، از طریق علاوه (،1411)11(، روزلینا و واحیدین1411)14کیلی(، ای1414)2ینیپدر

                                                           
1. Krabokoukis and Polyzo 
2. Fattakhov 

3. Olimjon 

4. Puška 

5. Sánchez 

6. Epler Wood 

7. Nasir 

8. Anzules-Falcones 

9. Bressan and Pedrini 

10. Aikaeli 

11. Rosalina and Wahyudin 
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ی بر جذابیت محل یزندگ یها وهیها و ش آداب و رسومحمایت از  ،یمحل مقاصد افزایش جذابیت اماکن و

مقاصد گردشگری توان گفت که افزایش جذابیت گذارد. بنابراین میهای مرتبط با گرشگری تاثیر میمکان

 .کندکمک میگردشگری نیز خود توسعه  به

 یو توسعه اقتصاد یسازمان همکارهای ذکر شده توسط در این مطالعه نیز بر اساس عوامل و شاخص

شاخص شناسایی و  15بعد و  پنجها، آنسازی و اصلاح و بومی(، ادبیات پژوهش و پیشینه تحقیق 1414)

 استفاده شد. ها آن ها، در این پژوهش ازبعد از بومی سازی برخی شاخص

 پژوهشروش 

 -از نوع تحقیقات توصیفیروش انجام آن ، از نظر کاربردی جزء تحقیقات حاضر از نظر هدف، پژوهش

که ای و پیمایشی برای انجام این پژوهش استفاده شد. به طوری از هر دو روش کتابخانه باشد.تحلیلی می

ها از روش اسنادی و برای شناسایی عوامل و برای تدوین ادبیات تحقیق و بررسی محتوایی شاخص

وش ری در شهرستان پلدختر از روش میدانی استفاده شد. در گردشگرمقاصد  تیجذاب هایشاخص

سطوح و  نامه محقق ساخت )با طیف لیکرت( بوده است.ها و اطلاعات پرسشگردآوری داده ابزار میدانی

شامل  جامعه آماری، ، توزیع متغیرها هم نرمال بوده است.است ای بودهها ترتیبی و فاصلهمقیاس داده

 انمتخصص، تیری/ مداقتصاد، ییایعلوم جغرافهای در رشته یتخصصان حوزه گردشگرکارشناسان و م

شهرستان جوانان  /رانی/ مدنخبگانو  یفرهنگ راثیم کارشناس، شناسیو جامعه یاجتماع علوم، یگردشگر

نمونه برای تکمیل  54هدفمند  غیر احتمالی و با روش گیریباشد. با استفاده از روش نمونهپلدختر می

اول پژوهش و در زمینه ارتباطی خطی بین عوامل و  پاسخگویی به سوال برای نامه انتخاب شد.پرسش

برازش ی در شهرستان پلدختر از گردشگرها و مقاصد جاذبه تیجذاب شیافزا های پژوهش باشاخص

استفاده  1وزیوای افزارنرمدر  هاجذابیت مکان و پژوهشهای ارتباط خطی بین عوامل و شاخص رگرسیونی

ی هامکان تیجذابموثر بر  هایشناسایی عوامل و شاخصپژوهش و  شد. برای پاسخگویی به سوال دوم

 -نیوتن -LM)روش  لجستیک باینریمدل از  شهرستان پلدختر در جنوب استان لرستان یگردشگر

ای به این دلیل از این آزمون استفاده شده که پژوهش حاضر دارای مجموعه استفاده شد.رافسون(  -مارکارد

                                                           
1. Eviews 
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= عدم جذابیت 4شاخص( و دارای یک متغیر وابسته پنهان دو وجهی ) 15بعد و  پنجاز متغیرهای مستقل )

 گردشگری( بوده است.های جاذبهجذابیت  =1های گردشگری و بهذجا

. در این روش با استفاده از روایی محتوا سنجیده و مورد تایید قرار گرفتو ابزار سنجش نامه روایی پرسش

 برای تعیین روایی استفاده شده است. همچنین برای موضوع مورد مطالعهرابطه با در  افراد متخصصاز 

 1کرونباخ آلفای آزمون بایا روایی ابزار سنجش  اعتماد ، ضریبنامه(ابزار سنجش )پرسش پایایی سنجش

 است 74/4 از بالاتر بوده است. این میزان به دست آمده 15/4کل  آمده  دست  به آلفایمیزان  .شد استفاده

 .(1 )جدول باشدمی نامه محقق ساخت()پرسش نشان دهنده قابل قبول بودن پایایی ابزار سنجش که

 میزان آلفای محاسبه شده برای هر عامل .1جدول 

 )درصد( آلفای کرونباخ شاخصتعداد  عامل

 26 5 یگردشگرمحصولات  گردشگری و مرتبط با یشغل هایفرصت و توسعه تنوع

 23 5 یامنطقه ومحلی توسعه 

 71 5 مقیاس /متوسطکوچک نوآورانه یتجار ییهافرصت

 11 5 یعیطب یهاییدارای/فرهنگ اصالت جیتروحفظ/

 77 5 ی گردشگریهارساختیتوسعه زحفط/ 

 15 15 کل

 1041های پژوهش، یافتهمنبع:                 

 

 ها افتهی

 04تا  34مربوط به گروه سنی سنی فراوانی  که بیشترین دادنشان  پاسخگویان یفرد یهایژگیو یبررس

اند. از بوده دکترا یدانشجو ایدرصد دارای مدرک دکترا  30درصد بوده است. از نظر تحصیلات  06سال با 

درصد  71 تأهلاند. از نظر درصد پاسخگویان مرد و مابقی زن بوده 11 ،پاسخگویان نظر جنسیت

و  هادرصد پاسخگویان جزء اساتید دانشگاه 16اند. از نظر شغل درصد مجرد بوده 11و  تأهلپاسخگویان م

رشته پاسخگو  هشت پاسخگوی مورد مطالعه، 54اند. از نظر رشته تحصیلی از بوده هایا مدرس دانشگاه

 علوم پاسخگو پنج، یمتخصص گردشگرپاسخگو  14، تیریاقتصاد/ مدپاسخگو  ششیی، ایعلوم جغراف

                                                           
1. Cronbach's alpha 
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/ نخبگاننفر نیز از بین  17 در نهایتی و فرهنگ راثیم کارشناسنفر  چهارشناسی، جامعه /یاجتماع

 .(1)جدول  برای مصاحبه به صورت هدفمند انتخاب شد شهرستان پلدخترجوانان  /رانیمد

 توزیع فراوانی جمعیت مورد مطالعه یا جمعیت هدف. 1جدول 

 درصد تعداد پاسخگو بیشترین پاسخگو مشخصات

 06 13 04تا  34 سن

 30 17 دکترا یا دانشجوی دکترا تحصیلات

 11 01 مرد جنسیت

 71 31 تأهلم تأهل

 16 13 استاد/ یا مدرس دانشگاه شغل

 رشته تحصیلی

 16 1 ییایجغرافعلوم 

 11 6 اقتصاد/ مدیریت 

 11 14 متخصص گردشگری

 14 5 شناسیی و جامعهاجتماع علوم

 1 0 کارشناس میراث فرهنگی

شهرستان نخبگان/ مدیران/جوانان 

 پلدختر

17 36 

 1041های پژوهش، یافته: منبع                                    

 

 یگردشگری هامکانها و جاذبه تیجذاب شیافزاموثر بر  هایعوامل و شاخص

استفاده رافسون(  -مارکارد -نیوتن -LM)روش  لجستیک باینریمدل از ، پژوهش تسوالابرای بررسی 

یا  تیجذاب شیافزاوعه متغیرهای مستقل، و من مجامتغیر تحقیق به عنو 15 عامل کلی و 5 در این مدل. شد

 است.معرفی شده )دو وجهی(  متغیر وابستهبه عنوان  های گردشگریمکان تیجذاب شیافزاعدم 

 مدل و نیکویی برای سنجش اعتبار   ه آماروضعیت و مقدار ، پژوهش مدلنخستین خروجی در تحلیل 

 HL مدل است که از نتیجه اجرای آزمون پژوهش
بیانگر    داری و آماره سطح معنی. آیددست می به 1

 .(3 جدول) باشد های آماری میدادهاستفاده از با  مدل پژوهشو نیکویی برازش  داری معنی

 پژوهشداری مدل برای سنجش اعتبار و معنی HL آزمون .3 جدول

 (p)داری  سطح معنی 2𝜒آماره 

412/31 441/4 

 1041های پژوهش، یافتهمنبع:                                                    

                                                           
1. Hosmer- Lemeshow 
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ها و مقاصد جاذبه تیجذاب شیافزا های پژوهش بابرای بررسی ارتباطی خطی بین عوامل و شاخص

برازش شده  میزان ،1خطی استفاده شد. در شکل  ونیرگرس ی در شهرستان پلدختر از برازشگردشگر

مشخص شده رنگ قرمز(، و اثرات باقیمانده )مشخص شده با اثرات واقعی ))مشخص شده با رنگ سبز(، 

به شکل نمودار های گردشگری ها و مکانجذابیت جذبهموثر بر  هایشاخصعوامل و  مدل رنگ آبی(با 

برازش مناسب  که دهدمینشان  پژوهشاثرات برازش شده مدل های شکل یافته است. آورده شده خطی

در  ی گردشگریهامکان تیجذاب شیافزاو  ی مورد نظر تحقیقهاعوامل و شاخصدار بین خطی و معنی

 کمی هایلازم به ذکر است که آزمون بنابراین سوال اول پژوهش پاسخ داده شد. است. شهرستان پلدختر

 است.انجام گرفته  وزیویافزار انرمپژوهش با استفاده از 

 
 ؛وزیوای افزاربا استفاده از نرم هاجذابیت مکانموثر بر  هایشاخصخطی بین عوامل و برازش رگرسیونی  .1 شکل

 1041، های پژوهشمنبع: یافته

 

 و تغییر متغیرهای مستقل در برآوردنقش و اثرات ، به ارزیابی پژوهش مدلبعد از بررسی اعتبار و برازش 

 15از بین  که داد نشانمدل پژوهش  ( پرداخته شد. نتایجگردشگریی هاجاذبه جذابیت) متغیر وابسته

 441/4 داری کمتر ازمعنی سطح اخص باش 10 ،یگردشگری هامکان تیجذاب شیافزا هایشاخص

ی گردشگری در هامکان تیجذاب شیافزا باو اثرات خوبی  داریمعنی )متغیرهایی با علامت **( ارتباط

 اند.داشته شهرستان پلدختر
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شهرستان پلدختر به خصوص در  های دارای جاذبهی در مکاندشگرگرتوسعه که  دادها نشان بررسی

ه توسعشود. به طوری که می متنوع یشغل یهافرصتباعث ایجاد بهار و اواخر تابستان  ، پاییز،هایفصل

دلیل قرارگیری زال، و همچنین به پل -آبادبه عنوان یک صنعت که با احداث آزادراه خرم گردشگری

شهرستان بر سر راه شمال به جنوب کشور و خوزستان به کرمانشاه و شهرهای شمال غرب کشور در این 

های مختلف در شاخه بومی به کارگیری کارگرانفصلی،  بر ایجاد اشتغال ،منطقه نیز رونق پیدا کرده است

به  یبومبرای مردم منبع درآمد و ایجاد  دنیتنوع بخشو  )حمل و نقل، فروش، خدمات و غیره( شغلی

ی از طریق ایجاد اشتغال، ردشگرگ بخش . همچنینک نموده استآوری نسبی درآمد مرم بومی کمتاب

)حمل و نقل، فروش،  های مختلف شغلیآوری فعالیت کاری افراد، به کارگیری کارگران در شاخهتاب

بررسی کرده است. کمک گردشگری در شهرستان پلدختر  مقاصد تیبه جذابی بومخدمات( برای مردم 

 از بینبا توجه به ضریب رگرسیون باینری نشان داد که  یمرتبط با گردشگر یشغل هایتنوع فرصتعامل 

بع امنی و ایجاد درآمد یهابه فرصت دنیتنوع بخش شاخص چهار این عامل به ترتیب شاخص پنج

)حمل و نقل، فروش،  های مختلف شغلیدر شاخه و افراد محلی به کارگیری کارگران(، 711/4)ی درآمد

 ها، جاذبهمقاصد تیجذاب (602/4ی )فنریغ و یفنهای شغلی (، و افزایش مهارت671/4) خدمات و غیره(

 اند.های گردشگری در شهرستان پلدختر داشتهو مکان

های افزایش جذابیت مکانی و به دنبال آن اثرات گردشگری در امنطقهتوسعه  وبررسی گردشگری 

در مناطق کوهستانی شرق  )به خصوص گردشگری کشاورزی( یگردشگرکه  دادشهرستان پلدختر نشان 

 محصولات فروشی مربوط به هاتیتوسعه فعالآباد توانسته خرم -محور پلدختر درشهرستان پلدختر و 

 کیتحرو  یمحل یغذاها/ مشارکت و فروش باز یفضا ی اقتصادی درهاتیفعال، یکشاورز محلی/ -بومی

 ی، گردشگرشهرستان پلدختردر . دهد جیترو دکنندگانیو جذب بازد رشیپذ یرا برای اقتصاد محل

و  ها، جاذبهمقاصد تیجذاب کشاورزی نقش بیشتری داشته و از این طریق توانسته تا حدودی به افزایش

های این عامل، دو شاخص توسعه در بین شاخص نماید.کمک های گردشگری در شهرستان پلدختر مکان

به گردشگران  یمحل یتوسعه و فروش غذاها( و 662/4) ی با ضریبکشاورز محلی/ -بومی محصولات

 اند.های گردشگری در شهرستان پلدختر داشتهو مکان ها، جاذبهمقاصد تیجذابنقش بیشتری در  (651/4)
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 اسینوآورانه در مق یتجاری هاتیفعال یبرا ییهافرصتگردشگری در ایجاد بر نقش مهم که با این

آن ط روستایی ااند، با این حال در شهرستان پلدختر و به خصوص در نقاذعان داشته متوسط /کوچک

 اسینوآورانه در مق یتجاری هاتیفعال یبرا ییهافرصتتوسعه گردشگری نتوانسته اثرات مثبتی بر ایجاد 

به دلیل محرومیت منطقه و نبود این عامل  قتوسعه گردشگری از طریاشته باشد. دمتوسط  /کوچک

گردشگری این های و جاذبهنتوانسته نقش چندانی در جذابیت مقاصد های لازم تجهیزات و زیرساخت

و  یتوسعه خدمات اقامت بررسی پنج شاخص این عامل نشان داد که فقط شاخص منطقه داشته باشد.

 افرینه(های بین راهی )مانند پاعلم، پلدختر و معمولان و چند مراکز دهستانیی به خصوص در دو شهر غذا

های گردشگری در شهرستان پلدختر تاثیرگذار بوده و مکان ها، جاذبهمقاصد تیجذاب( بر 666/4با ضریب )

 است.

جذب  یبرا یمهمی عامل عیطب یهاییداراو  های فرهنگ محلی، ارزشیاصالت فرهنگ جیترو و حفظ

داد که با توجه به فرهنگ غنی های انجام شده در شهرستان پلدختر نشان بررسی مقاصد است. در گردشگر

 عیهنرها و صنا جیتروهای لرستان و به خصوص در شهرستان پلدختر، توسعه و و آیینها سنتلری، 

این منطقه در طی های همیشه سبز بلوط در ی و محیط بکر و طبیعی پوشیده از جنگلمحل -یبوم یدست

حتی خارجی بوده است. لذا این عامل و به  و سالیان متمادی پذیرای بسیاری از گردشگران داخلی

 هایو حفظ سنت جیترو(، 773/4) یمحل -یبوم یدست عیهنرها و صنا جیتروشاخص  چهارخصوص 

 گردشگری حساس یهاتیسا ها/ مکان و، جاذبهمناطق حفاظت شده تیریمد(، 611/4) یمحل -یبوم

گردشگری  مقاصد تیجذاببیشترین نقش را ( 511/4ی)فرهنگ هایو ارزش راث،یحفظ مو ( 651/4)

 .است شهرستان پلدختر داشته

 یحفظ فضاهاو  ها/ استراحتگاهشیمراکز هما جادیامانند های گردشگری نشان داد که زیرساخت هایافته

-کوهستانی( شهرستان پلدختر در سطح پایینی میدر مناطق )به خصوص ی گردشگر یو فضاها یعموم

روند نقش چندانی در جذابیت چنان که انتظار میباشد و به دلیل همین محرومیت زیرساختی این عامل آن

ها نشان داد که از بین پنج شاخص این عامل اند. بررسیو توسعه گردشگری در منطقه مورد مطالعه نداشته

ی باستانو  یخی/ تاریفرهنگ هایجاذبه(، 711/4ها با ضریب )/ استراحتگاهشیمراکز هما جادیاعامل  چهار
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( 541/4) جذب گردشگر زاتیو تجه هارساختیتوسعه زو( 621/4و نقل )حمل  یهارساختیز (،711/4)

برخی متغیرها  البته اند.های گردشگری در شهرستان پلدختر داشتهو مکانمقاصد  تیجذاببیشترین نقش را 

 11اند؛ ولی کم و بیش در این زمینه اثرگذار بوده( 445/4داری )در سطح معنی)متغیرهای با علامت *( نیز 

های گردشگری در شهرستان و مکان ها، جاذبهمقاصد تیجذاببیشترین اثر را بر  شاخص با علامت )**(

 آورده شده است. 0 جدولبه طور کامل در  توضیحی متغیرهای از حاصل نتایجاند. پلدختر داشته

 یگردشگری هامکان تیجذاب شیافزا هایعوامل و شاخصاز  پژوهشمدل برآورد  .0 جدول

 ضریب شاخص عامل
-انحراف

 استاندارد
 Zآماره 

 یهافرصتتنوع 

مرتبط با  یشغل

توسعه محصولات 

 گردشگری

(635/4) 

 151/7 403/4 353/4 گردشگری هایفعالیت یفصل ایجاد اشتغال

 427/10 431/4 602/4** مرتبط با گردشگری های شغلیمهارتفن و افزایش 

 116/6 407/4 307/4 گردشگری های کسب و کارفعالیتآوری تاب

 های مختلف شغلیدر شاخه ماهر به کارگیری کارگران

 گردشگری
**671/4 436/4 130/10 

ت از طریق توسعه محصولا یدرآمد یهاتنوع فرصت

 گردشگری
**711/4 435/4 111/11 

محلی و توسعه 

 (027/4ی )امنطقه

 713/7 401/4 351/4 )شهری و روستایی( یجوامع محل و یجمع توسعه

 403/2 432/4 047/4* یا، منطقهیمحل ی،شهریی، روستا اقتصاد کیتحر

 131/10 437/4 651/4** یمحل یغذاهاتوسعه و فروش 

 617/10 436/4 662/4** یکشاورزمحلی/ -بومی توسعه محصولات

 217/2 401/4 322/4* محلی / مشارکتباز یفضا ی اقتصادی درهاتیفعال

 ییهافرصت

 نوآورانه یتجار

/متوسط کوچک

(041/4) 

 135/6 451/4 311/4 ی گردشگریاقامت ی وخاص و خدمات تخصص یکالاهاتوسعه 

 403/1 401/4 376/4 ها و مقاصددر کنار جاذبه و نوظهور یمسافرت یبازارها جادیا

 411/5 450/4 121/4 گردشگریو متوسط های کوچک توسعه بنگاه

 512/10 437/4 666/4** ییو غذا یخدمات اقامتتوسعه 

 101/7 403/4 351/4 های گردشگریتوری و مسافرت یهاآژانس

 جیتروحفظ/

 اصالت

-ییدارای/فرهنگ

 یها

 (641/4ی)عیطب

 217/11 433/4 511/4** های فرهنگ لریحفظ میراث، و ارزش

 41/15 430/4 611/4** محلی -ی بومیهاو حفظ سنت جیترو

 711/17 433/4 773/4** محلی -یبوم یدست عیهنرها و صناترویج 

 311/10 437/4 651/4** محلی یعیطب یهاییو دارا ستیزمحیط حفظ

 132/2 432/4 042/4* ی گردشگریهاتیساها/ مکان/ جاذبه تیریمد

توسعه حفط/ 

ی هارساختیز

 (646/4)گردشگری

 153/15 430/4 621/4** گردشگری و نقلحمل  یهارساختیبهبود زتوسعه و 

 111/11 430/4 541/4** گردشگر جذب زاتیها و تجهرساختیزتوسعه 

 432/2 432/4 041/4* گردشگری ها و مقاصدنزدیک جاذبه فضاهای حفظ

 011/15 433/4 711/4** شهرستان پلدختر یباستانی/ تاریخی و فرهنگ یهاجاذبهحفظ 
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 یگردشگری هامکان تیجذاب شیافزا هایعوامل و شاخصمدل پژوهش از برآورد . 0جدول ادامه             

 ضریب شاخص عامل
-انحراف

 استاندارد
 Zآماره 

توسعه حفط/ 

های رساختیز

 (646/4گردشگری)

ها برای جلب رضایت / استراحتگاهشیمراکز هما جادیا

 گردشگران
**711/4 430/4 511/16 

 خلاصه مشاهده

 C( :22) 229/4 419/4 341/9مقیاس: 

 احتمال ورود

 24 تعداد مشاهده

 243/3 میانگین احتمال ورود

 213/4 انحراف رگرسیون

 درصد 3داری در سطح درصد؛  **معنی 2داری در سطح * معنی

 1041های پژوهش، یافتهمنبع:           

 

 دادنشان  (1 )شکل در شهرستان پلدختر یگردشگری هامکان تیجذاب شیافزا بر موثرکلی عوامل  بررسی

 (،635/4) یگردشگر مرتبط با توسعه محصولات یشغل هایتنوع فرصت ، سه عاملعامل 5که از بین 

توسعه ( و حفط و 641/4)محلی  یعیطب یهاییداراو  های فرهنگی، ارزشیفرهنگ اصالت جیتروو  حفظ

ی گردشگری هامکان تیجذاب شیافزابیشترین اثرات را بر ( 531/4) گردشگریمرتبط با ی هارساختیز

بیشترین اثر  یگردشگر مرتبط با توسعه محصولات یشغل هایفرصتعامل، عامل  5اند. از بین این داشته

با توجه به  کمترین اثر را در این زمینه داشته است.متوسط  کوچک نوآورانه یتجار ییهافرصت و عامل

ترین عوامل و مهممبتنی بر شناسایی  پژوهش دومسؤال ، های مدل رگرسیون باینریو یافته این تفاسیر

 شهرستان پلدختر پاسخ داده شد.در ی گردشگری هامکان تیجذاب شیافزاموثر بر  هایشاخص
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 1041های پژوهش، یافته منبع:؛ یگردشگری هامکان تیجذاب شیافزا عوامل موثر برمقادیر اثر  .1شکل 

 

 یریگجهینت

 تیجذاب شیافزا های، شناسایی عوامل و شاخصو بقای گردشگری پایدار رشدیکی از عوامل دستیابی به 

های ها، مقاصد و مکانجذابیت جاذبهعوامل . بسیاری از محققان نیز شناسایی ی استگردشگری هامکان

با . دانندمیمیو افزایش رضایت گردشگران از مقاصد گردشگری را پشتیبان توسعه گردشگری  گردشگری

 تیجذاب شیافزا هایعوامل و شاخص بررسینیز حاضر به  پژوهشدر این موضوع،  تتوجه به اهمی

چرا که در  پرداخته شد. در شهرستان پلدختر در جنوب استان لرستانی گردشگرها و مقاصد جاذبه

توانند به عنوان محرکی مهم بسیاری برای توسعه گردشگری وجود دارد که می لیپتانسشهرستان پلدختر 

ها، در صحال اینکه عدم توجه به این عوامل و شاختغییرات مثبتی بر ساکنان این شهرستان داشته باشد. 

به دنبال  یآثار منفتواند ریزی ضعیف، عدم حفاظت از مقاصد گردشگری در این شهرستان میکنار برنامه

ها و به باستانی، جاذبه ، آثاریعیطب آثار بکر ،و گرشگری شهرستان یخیتاراماکن  بیمنجر به تخرداشته و 

و  تیاز دست دادن هوگردشگری در این شهرستان شود. همچنین باعث  یمناظر و فضاهاصورت کلی 

 بگذارد. یمنف ریتأث یگردشگر مقاصدو  طیبر مح گردشگری در شهرستان پلدختر شده و اصالت مقاصد

های گردشگری های گردشگری و افزایش جذابیت مکانجاذبه ظهایی حفلذا شناسایی عوامل و شاخص

 موثر بسیار مهم و ضروری است.این شهرستان و راهکارهای 
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برای  که پژوهشهای هاینشان داد که از بین شاخصشهرستان پلدختر  موردی تحقیق درنتایج بررسی 

در نظر گرفته شده  گردشگریهای ها و مکانهای موثر بر افزایش جذابیت جاذبهسنجش عوامل و شاخص

در متخصص و ماهر کارگران  یریکارگ بهی، مرتبط با گردشگر یشغل هایمهارت شیافزا شاخص 10 بود،

و  توسعه، ت گردشگریتوسعه محصولا قیاز طر یدرآمد هایفرصت تنوعی، مختلف شغل هایشاخه

که در  یکشاورز/ یمحل -یمحصولات بوم توسعه، به گردشگران و مسافران یمحل یفروش غذاها

-های بومبه خصوص در کمپ ییاو غذ یخدمات اقامت توسعه، شهرستان پلدختر به وفور موجود است

 هایو حفظ سنت جیتروی، فرهنگ هایو ارزش ،تاریخی و باستانی راثیم حفظ، گردی و گردشگری

که در استان لرستان برگرفته از  یمحل -یبوم یدست عیهنرها و صنا جیترو، منبعث از قوم لر یمحل -یبوم

بکر و دست نخوره به خصوص در  یعیطب هایییو دارا ستزیطیمح حفظ، فرهمگ این استان است

ها و و ارتباط با جاذبه حمل و نقل هایرساختیو بهبود ز توسعه، مناطق مرتفع و کوهستانی زاگرس

و  جذب گردشگر زاتیو تجه هارساختیز توسعه -های طبیعیبه خصوص جاذبه -های گردشگریمکان

مراکز  جادیاو  استان و شهرستان یو باستان یخی/ تاریفرهنگ هایجاذبه حفظ، پشتیبانی از گردشگران

ها و مقاصد گردشگری در های موثر بر افزایش جذابیت مکانترین شاخصمهم ها/ استراحتگاهشیهما

ها نیز نشان شناسایی عوامل کلی موثر بر افزایش جذابیت مکاننتایج در زمینه  اند.شهرستان پلدختر بوده

مرتبط با توسعه محصولات  یشغل هایتنوع فرصتعامل در نظر گرفته شده، سه عامل  5داد که که از بین 

ها بیشترین اثرات رساختیتوسعه ز/ ظی و حفعیطب یهاییدارا ی/فرهنگ اصالت جیترو ی، حفظ/گردشگر

 اند.پلدختر داشته ی در شهرستانگردشگر با توجه به توسعه هامکان تیجذاب شیافزارا بر 

-دار بین عوامل و شاخصارتباط خطی و معنی توان گفت کهبنابراین و بر اساس نتایج نهایی پژوهش می

داشته است. به  ی گردشگری در شهرستان پلدختر وجودهامکان تیجذاب شیافزاهای مورد نظر تحقیق و 

 اصالتی مرتبط با محصولات گردشگری، شغل یهافرصتتنوع از بین پنج عامل کلی، سه عامل طوری که 

های ترین عوامل افزایش جذابیت جاذبههای گردشگری مهمرساختیزی و عیطب یهاییدارا ی/فرهنگ

باشند. در بین بیست و پنج شاخص مورد استفاده نیز به ترتیب ی در شهرستان پلدختر میگردشگر

 عیهنرها و صناگردشگری، ترویج  ی از طریق توسعه محصولاتدرآمد یهاتنوع فرصتهای شاخص
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 یهاجاذبهها برای جلب رضایت گردشگران، حفظ / استراحتگاهشیمراکز هما جادیامحلی،  -یبوم یدست

و نقل گردشگری و حمل  یهارساختیبهبود زی شهرستان پلدختر، توسعه و باستانی/ تاریخی و فرهنگ

ی در گردشگرهای افزایش جذابیت جاذبههای ترین شاخصمحلی نیز مهم -ی بومیهاسنت جیترو

 .باشندشهرستان پلدختر می

مقایسه نتایج به دست آمده این مطالعه با تحقیقات و مطالعات پیشین نشان داد که نتایج این مطالعه در 

ی مرتبط با محصولات گردشگری به عنوان عامل جذابیت مقاصد گردشگری با شغل یهافرصتتنوع  زمینه

همسو  (1414) یو توسعه اقتصاد یسازمان همکارو نتایج گزارش  (1411) گومز و همکاراننتایج مطالعه 

 یهاییدارا ی/فرهنگ اصالتبوده و نتایج این مطالعه و گزارش را تایید کرده است. نتایج تحقیق در زمینه 

(، 1321ی و همکاران )انیاحمدپور دارت گردشگری با نتایج مطالعات ی به عنوان عامل افزایش جذابیعیطب

 ، همسو بوده و نتایج این گزاش را تایید کرده است.(1417هان و ویکنس )  بردن، (1044فضلی و صمدی )

های جذابیت جاذبه های گردشگری به عنوان عوامل افزایشرساختیزهمچنین نتایج تحقیق در زمینه نقش 

 کلافو همکارنریمو  (1412وین و تانگای )بوی(، 1044ی با نتایج مطالعه فضلی و صمدی )گردشگر

ها را تایید کرده است. با این حال نتایج این مطالعه با نتایج مطالعاتی همسو بوده و نتایج آن (1411)

 .کندرا تایید نمیها نتایج آنهمسو نبوده  (1414لاپکو و همکاران )و  (1412یاکوبسن و همکاران)چون

 پیشنهادات تحقیق

 شود:می پیشنهاد زیر نکاتپژوهش  این هاییافته در رابطه با

د و در راستای نتایج این مطالعه است، سرضروری به نظر می مهم واین زمینه اولین پیشنهاد در الف( 

. در واقع لازم است یگردشگرتوجه  با هاها و جاذبهموثر بر جذابیت مکان هایو شاخص شناسایی عامل

 هر مکانموثر بر افزایش جذابیت  هایعوامل و شاخصهای هر منطقه از کشور ویژگیکه با توجه به  است

 ؛تدوین و ارائه شود هاآنگردشگری توسعه  ی و راهکار مشخص برایاستراتژشناسایی و 

ثار آهای فرهنگی وارزشمیراث و که در شهرستان پلدختر، توسعه گردشگری وابسته به با توجه به اینب( 

های شود که حفظ میراث، و ارزشهای طبیعی و بکر است، در این زمینه پیشنهاد میباستانی، دارایی

 ی وعیطب یهاییو دارا ستیزمحیط حفظ محلی و لری، -ی بومیهاو حفظ سنت جیترو، رقوم ل فرهنگی
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ریزی توسعه گردشگری این منطقه های برنامهی گردشگری در اولویتهاتیساها/ مکان/ جاذبه تیریمد

 قرار گیرند؛

ی در شهرستان پلدختر از عوامل مرتبط با توسعه گردشگر یشغل هایتنوع فرصتکه ج( با توجه به این

 ،گردشگری است مبداانتخاب این شهرستان به عنوان موثر بر توسعه گردشگری و به تبع عامل مهمی در 

 در سطح پایینی قرار دارد مورد توجه قرار گیرد؛که در شهرستان  یشغل هایمهارتشود که پیشنهاد می

شهرستان  ی گردشگریهامبدا و مکاناز عوامل تاثیرگذار بر افزایش جذابیت  رساختیز ینگهدارد( 

و جذب  رشیپذ یبرا زاتیتجه، توسعه و نقلحمل  یهارساختیبهبود زشناسایی شد، توسعه و 

جذب  یبرا ی گردشگریها/استراحتگاهشیمراکز هما جادیاو  ی/ پذیرایی(اقامت) دکنندگانیبازد

ها کمک ضعف ناشی از این عامل را جبران کند و به تبع به افزایش جذابیت مکانتواند می دکنندگانیبازد

 کند؛

 تیجذاباز نیازها و عوامل مهم در  شهرستانی در عیطب یهاییدارای و اصالت فرهنگ جیترو حفظ/( ه

گردشگری به خصوص در زمینه گردشگری روستایی است. در این زمینه  صدانوع مق ها بر اساسمکان

و حفظ  جیترو، )مانند حفظ زبان/ لباس لری( های فرهنگی بودی و ارزشاصالت فرهنگحفظ میراث، 

 حفظو  محلی  -یبوم یدست عیهنرها و صناتوسعه و ترویج ، های سنتی(محلی)آیین -ی بومیهاسنت

تواند ضمن افزایش جذبیت مقاصد می گردشگری اصالت مقصدی و عیطب یهاییو دارا ستیز محیط

 گردشگری به توسعه گردشگری نیز کمک نماید.

 یو سپاسگزار ریتقد

 یهمکارو کمال  زدنی به سوالات پاسخ دادهتمام کارشناسان عزیز که با صبر و شکیبایی مثال از انیپا در

 نداشته است. یمال یحام پژوهش نیا .شودیم یاند، تشکر و قدردانداشته را با نویسندگان
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