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 چکیده:

گذاران و جوامع میزبان قرار گیرد. تزریق مخارج توان درآمدزایی گردشگری باعث شده توسعه آن مورد حمایت سیاست

ها را به همراه دارد. در این پژوهش با استفاده از ماتریس حسابداری تگردشگران به اقتصاد مقصد، افزایش درآمد خانوار و شرک

ها و توزیع آن ارزیابی شده است. ، اثر توسعه بخش گردشگری ورودی بر درآمد خانوارها و شرکت1981اجتماعی سال 

ها کنار سایر بخش ای اصلاح شده است تا بخش گردشگری را به عنوان بخشی واحد درماتریس حسابداری اجتماعی به گونه

کارگیری رهیافت تحلیل مسیر ساختاری، مسیرهایی که این توسعه بر درآمد خانوارها در حساب تولید دربرگیرد. همچنین، با به

ها، خانوارهای شهری و سپس روستایی به ترتیب دهد که شرکتاند. نتایج نشان میگذارند، شناسایی شدهها اثر میو شرکت

کنند. سهم چهاربرابری خانوارهای شهری نسبت به روستایی از درآمد حاصل از توسعه گردشگری را تجربه می بیشترین افزایش

ونقل ودی است. همچنین بخش اقتصادی حملاین درآمد، حاکی از افزایش شکاف درآمدی در نتیجه رشد گردشگری ور

ترین عامل تولید در این انتقال درآمد به اشته و مهمها دبیشترین سهم را در انتقال درآمد گردشگری به خانوارها و شرکت

 ها به ترتیب نیروی کار و سرمایه است. خانوارها و شرکت

 

 : گردشگری ورودی، ماتریس حسابداری اجتماعی، تحلیل مسیر ساختاری.هاكلیدواژه
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 مقدمه

% 91% از صادرات جهانی و 7اهمیت اقتصادی گردشگری همواره مورد تأکید قرار گرفته است. گردشگری 

دارد و یک شغل از هر ده  جهانی GDP% از سهم 11صادرات خدمات را به خود اختصاص داده است، و 

ترین (. یکی از مهم6117، 1شغل در سطح جهان مربوط به گردشگری است )سازمان جهانی گردشگری

شود جوامع از توسعه گردشگری حمایت کنند، اثرهای مثبت درآمدی آن برای نهادهای اثراتی که باعث می

ای است که انواع مشاغل را در سطوح گوناگون فراهم کرده و جامعه است. ماهیت گردشگری به گونه

است که از گردشگری به کند. به همین دلیل برای گستره وسیعی از خانوارها امکان کسب درآمد ایجاد می

تواند بسیاری از شود که پراکندگی گسترده درآمدهای آن، میعنوان فعالیتی درآمدزا برای جامعه یاد می

 مند سازد. ها را بهرهخانوارها و همچنین شرکت

توزیع درآمد و تغییرات آن به دلیل اهمیت اقتصادی و اثرات اجتماعی آن در جامعه از اهمیت بالایی 

ای که موجب کاهش شکاف (. توزیع درآمد به گونه1981ردار است )دفتر مطالعات اقتصادی، برخو

است. دستیابی به این هدف تنها با های توسعه بوده درآمدی میان خانوارها شود، از جمله اهداف برنامه

مد نظر قرار  بایست کیفیت آن را نیزتکیه بر رشد اقتصادی میسر نخواهد شد و علاوه بر کمّیت رشد، می

-داد که این به معنای لزوم تلاش برای توزیع بهتر درآمد در سطح جامعه و کاهش اختلاف طبقاتی گروه

 های مختلف خانوارهاست.

های متنوعی دارد. خانوارهای جامعه نیز به گردشگری به عنوان یک فعالیت اقتصادی چند بعدی زیربخش

ند، از درآمد مشاغلی که به طور مستقیم و غیرمستقیم به دلیل فراخور کمیت و کیفیت عوامل تولیدی که دار

هایی های فعال در اقتصاد نیز معمولاً در زیربخششوند. شرکتمند میشود، بهرهرشد گردشگری ایجاد می

توانند از توسعه گردشگری درآمد کسب کنند. شوند، میمند و شرکتی اداره میکه بیشتر به صورت نظام

ها به عنوان دو نهاد اجتماعی از درآمدهای گردشگری های درآمدی خانوارها و شرکتوهالبته سهم گر

اقتصادی، از جمله گردشگری،  بخشدرآمدتر از درآمدهای توسعههای کمیکسان نیست. هر چه سهم گروه

عی توان گامی در جهت بهبود عدالت اجتماشود و آن توسعه را میبیشتر باشد، شکاف درآمدی کمتر می

                                                           
1.UNWTO 



 9                                                            هااثرات توسعه گردشگری ورودی بر توزیع درآمد بین خانوارها و شركت 
 

بایست باشد، به شمار آورد. به منظور نیل به این هدف، میهای توسعه میکه از جمله اهداف مهم برنامه

ها ارزیابی شود و سپس ابتدا توان درآمدزایی بخش گردشگری ورودی برای نهادهای خانوار و شرکت

، شناسایی کرد تا بتوان کنندهایی را که این بخش از طریق آن، زمینه توزیع درآمد را فراهم میکانال

 گذاران این حوزه قرار داد.راهنمایی در اختیار سیاست

با توجه به اهمیت موضوع توسعه گردشگری و توزیع درآمد در جامعه، هدف این مقاله بررسی اثرات 

ها و تبیین چگونگی پراکندگی توسعه گردشگری ورودی بر درآمد خانوارهای شهری و روستایی و شرکت

ات درآمدی میان این نهادها است. در واقع این پژوهش در پی پاسخ به این پرسش است که توسعه این اثر

ها دارد و این اثرات از چه گردشگری ورودی چه اثری بر درآمد خانوارهای شهری و روستایی و شرکت

موجود که  کارگیری آخرین ماتریس حسابداری اجتماعیشود. این مقاله با بهها اعمال میطریقی بر آن

تواند با آشکارسازی مسیرهای است و اصلاح آن متناسب با نیازهای این پژوهش، می 1981مربوط به سال 

گذاران هایی در اختیار سیاستها، رهنموندرآمدزایی توسعه گردشگری ورودی برای خانوارها و شرکت

 این حوزه قرار دهد. 

 مبانی نظری

-مدزا و محرک موتور اقتصادی جوامع مطرح شده است. در دههگردشگری همواره به عنوان صنعتی درآ

-های اخیر صنعت گردشگری رشد چشمگیری در جهان داشته است؛ به طوری که تعداد گردشگران بین

(. 1: 6119% رشد داشته است )سازمان جهانی گردشگری، 7نسبت به سال گذشته  6117المللی در سال 

% افزایش یافته و به 8/1، به میزان  6117المللی در سال بین های حقیقی حاصل از گردشگریدریافتی

 (.2میلیارد دلار رسیده است )همان: 1911

(، سهم مستقیم سفر و گردشگری در تولید ناخالص 6119) 1طبق گزارش شورای جهانی سفر و گردشگری

% برسد. 1/7به  6119شود این سهم در سال بینی میبوده است و پیش 6117% در سال 9/6داخلی ایران 

شود در سال بینی میبوده است و پیش 6117ایران در سال  GDP% از 9/7سهم کل سفر و گردشگری نیز 

% رشد داشته باشد )همان(. بنابراین توسعه گردشگری نقشی مهم در توسعه اقتصادی کشورها 7/2، 6119

                                                           
1 . World Travel & Tourism Council (WTTC) 
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ریزی آن کافی گردشگری به تنهایی برای برنامهاز جمله ایران دارد. با این حال، آگاهی از ماهیت درآمدزای 

ای از جمله گردشگری نیازمند شناخت دقیق آثار و گذاری مناسب و صحیح در هر حوزهنیست. سیاست

 تبعات آن حوزه در یک نظام اقتصادی است.

پ  و های آن است )لاهای متقابل چندگانه میان عوامل و بخشای پیچیده از وابستگینظام اقتصادی شبکه

(. برای به دست آوردن تصویری کامل از مسیر اثرات توسعه گردشگری، چرخه 6115، 1آلیفونسو-پونس

های تولیدی درآمد در این نظام اقتصادی باید بررسی شود. با ورود مخارج گردشگران به اقتصاد، فعالیت

کنند. این ها تلاش مینهای گردشگری و غیرگردشگری، برای تأمین محصولات مورد نیاز آاعم از فعالیت

های تولیدی را یکی پس از دیگری به حرکت واداشته شوک اولیه و افزایش تقاضا برای محصولات، بنگاه

ای که برای تولید و اثرات مستقیم، غیرمستقیم و القایی را بر اقتصاد در پی دارد. علاوه بر کالاهای واسطه

های گردشگران وامل تولید نیز برای پاسخگویی به خواستهشود، عها تبادل میمحصولات نهایی بین بنگاه

های مورد نیاز است. این عوامل تولید در اختیار نهادهای جامعه قرار دارد که آن را در ازای مبلغی به بنگاه

ها فراتر رفته و از مسیرهای سپارند. بدین ترتیب اثرات اقتصادی مخارج گردشگران از بنگاهتولیدی می

 شود. کل نظام اقتصادی یک جامعه توزیع می مختلفی در

ها و های میان بخشتوان در یک نمودار جریان چرخشی نشان داد که پرداختهر نظام اقتصادی را می

های نیروی کار و سرمایه را از بازار عوامل تولید های تولیدی داده(. فعالیت1 شکلگیرد )نهادها را در برمی

کنند. این محصولات از ای را از بازار محصولات خریداری و برای تولید استفاده میهای واسطهو داده

-شوند. سایر پرداختها فروخته میگذاران و خارجیها، دولت، سرمایهطریق بازار محصولات به خانوار

، 6شوند که جریان چرخشی درآمدها بسته بماند )بریزینگر، تامس و ترلونهادی باعث میهای انتقالی بین

6118 :1 .) 

توان س میاین نظام اقتصادی در قالب ماتریس حسابداری اجتماعی قابل ارائه است. با استفاده از این ماتری

ها، بر نهادهای جامعه نیز های اقتصادی از جمله گردشگری را علاوه بر سایر بخشاثر توسعه بخش

                                                           
1. Llop and Ponce-Alifonso 

2. Breisinger, Thomas and Thurlow 
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ارزیابی کرد. ارزیابی ضرایب فزاینده گردشگری از اهمیت بسزایی برخوردار است. بخش گردشگری یک 

های مختلف برای گروهمحور و کاربر است و با ایجاد طیف وسیعی از مشاغل،  -فعالیت اقتصادی خدمات

؛ ساهلی و 1885، 9؛ چوی1898، 6؛ بام1891، 1کند )ونهوفهای کسب درآمد ایجاد میخانوارها فرصت

(. تنوع مشاغل 6112، 9؛ پراساد و کالشرستا6116، 7؛ اسنایمن6111، 2؛ آیکاج6119، 5؛ لیو6115، 1هزاری

از زن و مرد، شهری و روستایی، ماهر و ساده  تواند انواع نیروی کار اعمای است که میگردشگری به گونه

را به کار گیرد و بدین ترتیب درآمد حاصل از گردشگری میان خانوارهای مختلف مقصد نفوذ و گسترش 

پراکندگی وسیع اثرات گردشگری در سطح مقصدها باعث شده از گردشگری به عنوان بخشی با  یابد.می

 ضریب فزاینده قابل توجه یاد شود. 

بندی کرد: رویکرد توان به دو رویکرد کلی طبقهضرایب فزاینده ماتریس حسابداری اجتماعی را می

(. ضرایب 1891، 8ضرایب فزاینده متعارف و رویکرد ضرایب فزاینده تجزیه شده )دفورنی و توربک

اما دهد، جانبه به دست میفزاینده متعارف تأثیر توسعه یک حساب بر حساب دیگر را به طور همه

-بینانه از اثرات زنجیرهتوانند تصویری واقعدهد. این ضرایب فزاینده نمیمسیرهای اثرگذاری را نشان نمی

-کنند، ارائه دهند و در هر ضریب فزاینده، جعبه سیاهی ایجاد میای و مسیرهایی را که این اثرات طی می

را  11( رویکرد تحلیل مسیر ساختاری1891، دفورنی و توربک )(. برای رفع این کاستی1887شود )توربک، 

گذاری و یا مصرف زا )صادرات، سرمایههای بروناند که در آن اثرات تزریق یک واحد از حسابارائه کرده

شود. زا )تولید، عوامل تولید و نهادها( نشان داده میهای دروندولت( بر افزایش تولید و درآمد حساب

کند، بلکه مدار، حلقه و ها مسیرهای مختلف اثرگذاری را آشکار میرویکرد تحلیل مسیر ساختاری، نه تن

شود شناسایی کرده و جعبه سیاه ایجاد شده را در هایی را که در هر یک از این مسیرها ایجاد میزنجیره

 (.1999نماید )بانویی و همکاران، رویکرد ضرایب فزاینده باز می

                                                           
1.Vanhove 

2.Baum 

3.Choy 

4. Sahli and Hazari 

5. Liu 

6. Aykac 

7. Snyman 

8. Prasad and Kulshresta 

9. Defourney and Thorbecke 

10. Structural Path Analysis (SPA) 
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 1: 6118. بریزینگر، تامس و ترلو، منبع؛ . نمودار جریان چرخشی اقتصاد1 شکل

 

توان شکاف درآمد گردشگری، میگیری از توان توزیع گسترده پس از شناسایی مسیرهای اثرگذار، با بهره

درآمدی در جامعه را کنترل کرد. این موضوع باعث شده گردشگری به عنوان محرک رشد اقتصادی مورد 

-ها اشاره میتوجه قرار گیرد و مطالعات متعددی در این حوزه صورت گیرد که در ادامه به برخی از آن

 شود.

ه تا این فعالیت بیش از پیش مورد توجه قرار گیرد، با در ایران، درک منافع اقتصادی گردشگری موجب شد

ها وجود ندارد. این حال تحلیل دقیقی از نقش گردشگری در درآمدزایی برای خانوارهای کشور و شرکت

های موجود به محاسبه انواع ضرایب فزاینده گردشگری در سطوح استانی و ملّی )صباغ کرمانی تنها تحلیل

زاده و ؛ و عیسی1998؛ مهرابی بشرآبادی و همکاران، 1995علی، ؛ تاج1999، ؛ صمدی1978و امیریان، 

های کلان رشد ( و بررسی اقتصادسنجی رابطه بین توسعه گردشگری و برخی از شاخص1981قدسی، 

؛ یاوری و 1999؛ شریفی رنانی، صفایی شکیب و عمادزاده، 1997، 1992اقتصادی )طیبی و همکاران، 

( 1981؛ و جعفری صمیمی و خبره، 1986؛ کهنسال و توحیدی، 1981یرزایی و جلیلی، ؛ م1998همکاران، 

های اقتصادسنجی اند. تکنیکشود و مسیرهای اصلی این اثرگذاری مورد مطالعه قرار نگرفتهمحدود می

کنند. مبتنی بر تعادل جزئی هستند و اطلاعات چندانی درباره ارتباطات بین بخشی یک اقتصاد ارائه نمی

 بازار محصولات

پرداخت انتقالی 

یاجتماع  

های تولیدیفعالیت دولت گذاریسرمایه خانوارها   

ایتقاضای واسطه  

 مخارج مصرفی مخارج دولت 

 تولید بازار عوامل

 گذاریتقاضای سرمایه

درآمد عوامل تولید 
انداز خصوصی پس )ارزش افزوده(

 داخلی

 مالیات غیر مستقیم مازاد مالی مالیات مستقیم

مد
رآ

د
 

ش
رو

ف
 

 واردات صادرات 

 دنیای خارج
های و کمک وام وجه ارسالی 

 مالی خارجی
 ورود سرمایه
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تواند روابط های اقتصادسنجی این است که میهای تعادل عمومی نسبت به تحلیلهای مدلیکی از برتری

، 6؛ بریاسولی1882، 1زمان در نظر بگیرند )آرچرها و تقاضای نهایی را به طور همبستان بین بخش -بده

مطالعات تعادل عمومی گردشگری را با استفاده از ماتریس  1 جدول(. 6119، 1؛ هارا1898، 9؛ فلچر1881

 دهد. حسابداری اجتماعی نشان می

 حسابداری اجتماعی. مطالعات داخلی بررسی اثرات اقتصادی گردشگری با استفاده از ماتریس 1 جدول

 نتایج موضوع مطالعه مقصد پژوهشگر

نصراللهی، اکبری 

 (1986و رمضانی )
 اثر گردشگری بر درآمد اصفهان

 ارتباط ضعیف بخش مالی با بخش گردشگری -

 سهم خانوارها از درآمد گردشگری در توزیع نهایی -

 ایران (1981قادری )
اثر گردشگری خارجی بر تولید و توزیع 

 نهادیدرآمد 

 های اقتصادیافزایش تولید کلیه بخش -

 سهم بیشتر خانوارهای پردرآمد از گردشگری -

موسوی، سادات 

اصل و سادات 

 (1987اصل )

 ایران
توزیع درآمد گردشگری روستایی بین 

 های کلیدی اقتصادبخش

 افزایش درآمد خانوارهای روستایی -

 زایی و درآمدزایینقش گردشگری در اشتغال -

 های پژوهش منبع: یافته          
 

های خارجی که با استفاده از ماتریس حسابداری اجتماعی به بررسی اثرات در ادامه به برخی از پژوهش

  (.6 جدولشود )اند، اشاره میاقتصادی گردشگری پرداخته

 با استفاده از ماتریس حسابداری اجتماعی یگردشگر یاقتصاد اثرات یبررس خارجی مطالعات. 6 جدول

 موضوع مطالعه مقصد مورد مطالعه پژوهشگر

 های زمانی مختلف اقتصاد ایالت در دورهاثر گردشگری بر  کویینزلند (1889) 5وست

 اثر گردشگری بر درآمد منطقه و خانوارها استان گاراکیکابا، برزیل (1887) 2واگنر

 توزیع درآمد میان صنایع و ساکنین شهری با سطوح مختلف درآمدی استان جیانگسوی چین (6111) 7لی و لیان

 بر ستانده، ارزش افزوده و اشتغال المللیاثرات گردشگری بین ترکیه (6116) 9اکمیک

 اثرات افزایش درآمد حاصل از گردشگری ورودی بر اقتصاد ترکیه (6119) 8گل

 های پژوهش منبع: یافته               

 

                                                           
1. Archer 

2. Briassoulis 

3. Fletcher 

4. Hara 

5. West 

6. Wagner 

7. Li and Lian 

8. Akkemik 

9. Gul 
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ها مغفول مانده شود که دو نکته در آنبا مرور مطالعات مرتبط در این حوزه، به ویژه در ایران، مشاهده می

 است:

های ملّی بخشی منسجم به نام گردشگری وجود ندارد، در برخی مطالعات، در حساب از آن جا که

های های اقامت یا رستوران تقلیل یافته است و یا با احتساب کل زیربخشگردشگری به بخش

برآورد شده است. در برخی موارد این بخش به عنوان ونقل، اثرات آن بیشگردشگری مانند حمل

زا در نظر گرفته شده است. در حالی که گردشگری فعالیتی حساب برون بخشی از صادرات، یک

کند و بهتر است تعاملات آن، مانند سایر کنندگان نهایی عرضه میاست که محصولی را به مصرف

 ها در حساب تولید بررسی شود. بخش

فزاینده درآمدی ها به محاسبه ضریب های مختلف خانوارها و شرکتدر بررسی سهم درآمدی گروه

شود، بررسی نشده مند میبسنده شده و مسیرهایی را که هر خانوار و شرکت از درآمد گردشگری بهره

 است.

های مذکور به تبیین نحوه اثرگذاری توسعه گردشگری بر کوشد تا با رفع کاستیبنابراین این پژوهش می

-ای طراحی میریس حسابداری اجتماعی ویژهها بپردازد. بدین منظور ابتدا ماتدرآمد خانوارها و شرکت

ها را گردد که بخش گردشگری را دربرگیرد و سپس نحوه توزیع درآمد گردشگری بین خانوارها و شرکت

توان با هدایت توسعه این فعالیت به نماید. بدین ترتیب میبا شناسایی مسیرهای طی شده، تبیین می

ریزی کرد که منافع آن به طور مناسب در اقتصاد پراکنده شود و ای برنامهمسیرهای مطلوب، آن را به گونه

 رونق کل اقتصاد را به همراه داشته باشد. 

 روش پژوهش

ها از ماتریس حسابداری اجتماعی جهت بررسی اثر توسعه گردشگری ورودی بر درآمد خانوارها و شرکت

های و بر خلاف سایر فعالیت شود. محصول گردشگری ماهیتی چندبعدی دارداستفاده می 1981سال 

شود و در ماتریس حسابداری اجتماعی به طور مشخص وجود ندارد. اقتصادی، مبتنی بر تقاضا تعریف می

ای طراحی شود که بخش بایست ماتریس حسابداری اجتماعی ویژهدر راستای اهداف این پژوهش می

گیری رهیافت تحلیل مسیر ساختاری کارگردشگری را به عنوان یک بخش مجزا دربرگیرد. سپس با به
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های کنند تا به صورت درآمد به گروههای حاصل از گردشگری در اقتصاد طی میمسیرهایی را که دریافتی

 شود. ها برسند شناسایی میخانوار و شرکت

 ماتریس حسابداری اجتماعی

القایی است. ماتریس الگوی حسابداری اجتماعی روشی برای ارزیابی اثرات مستقیم، غیر مستقیم و 

-ستانده است که جزئیات بیشتری را درباره مصرف-یافته جدول دادهحسابداری اجتماعی الگوی بسط

دهد. ماتریس حسابداری اجتماعی در این پژوهش با رویکرد مقداری کنندگان و عوامل تولید ارائه می

های کلان را گذاریاجتماعی سیاست-دیتوان آثار اقتصامورد استفاده قرار گرفته است. در این رویکرد می

 زا بررسی کرد. های درونشوند بر تغییرات حسابکه با عنوان اقلام تزریقی شناخته می

دهد که بر حسب دو حساب کلی یک نمای کلی از ماتریس حسابداری اجتماعی را نشان می 9 جدول

 بندی شده است. در زا تقسیمزا و درونبرون

اند زا و در چهار ناحیه مشخص شدهزا و برونها در قالب دو حساب کلی درونتمامی حساب 9 جدول

 (:1987کیانی،)مرتضوی و کیانی ده

 زازا و بروندرونهای . نمای کل ماتریس حسابداری اجتماعی بر اساس حساب9 جدول

هاجمع ورودی زابرون  زادرون  هاحساب   

Y X N زادرون  

Yx R L زابرون  

 Y’x Y’ هاجمع خروجی  

 1987. مرتضوی و کیانی ده کیانی، منبع                                         

 

N دهد. زا را نشان مییک ماتریس مربع است و مبادلات جاری درونX ،های متغیرهای سیاستی حساب

گذاری، دهد. اجزای آن شامل هزینه دولت، سرمایهزا را نمایش میزای مربوط به سه حساب درونبرون

-صادرات کالاها و خدمات، درآمد عوامل تولید از دنیای خارج و انتقالات جاری دولت به خانوارها می

شود. اجزای زا منظور میهای برونکه در حسابزاست های درونهای حساب، مجموع اقلام نشتیLباشد. 

دهنده آن شامل واردات کالاها و خدمات، مالیات بر تولید و واردات، یارانه بر تولید و واردات، تشکیل
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ها جمع خروجی ’Yباشد. های عوامل تولید و نهادها به دنیای خارج میهای حساباندازها و پرداختپس

دهد که در ناحیه چهار به عنوان ها را نشان میزا به خود این حساببرونهای پرداخت حساب Rاست. 

 کند.یک قلم پسماند ترازکننده عمل می

با استفاده از رابطه مقداری )تراز تولیدی لئونتیف( و در چارچوب ساختار کلی ماتریس حسابداری 

 اجتماعی در 

 شود:تراز درآمدی ماتریس حسابداری اجتماعی به صورت زیر بیان میتراز تولیدی، رابطه9 جدول

∑     ,          (1رابطه )      ,  [
 
 
 
],         

  

   [

  

  

  

 زاهای برونگذاری حسابسیاستاقلام تزریقی و یا متغیرهای کلان : [

   [

  

  

  

 زا.جمع درآمد سه حساب درون: [

زا از دو قسمت تشکیل شده است. قسمت اول های دروندهد که کل درآمد حساب( نشان می1رابطه )

زاست. برای انجام های برونزا و قسمت دیگر آن از حسابهای درونزا از حسابهای دروندرآمد حساب

( به یک    زا )های درونای بین حساباجتماعی لازم است قسمت مبادلات واسطه-های اقتصادیتحلیل

 .(6119، 1)راندماتریس ضرایب مستقیم میل متوسط به هزینه تبدیل شود 

  ̂                                      (6رابطه )
  

      

]                          (9رابطه )

       

     
       

]       ,            

   

 ستانده( -ماتریس ضرایب مستقیم میل متوسط به هزینه )ماتریس ضرایب مستقیم داده:    

 هاهای خانوارها و شرکتماتریس ضرایب مستقیم میل متوسط به هزینه گروه:    

 تولیدیماتریس ضرایب مستقیم میل متوسط به درآمد عوامل :    

                                                           
1. Round 
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 ماتریس ضرایب مستقیم میل متوسط تخصیص درآمد عوامل تولید به نهادها:    

 ماتریس ضرایب مستقیم میل متوسط انتقالات جاری بین نهادها:    

 آید:( رابطه جدید زیر به دست می1( در رابطه )9با جایگزینی رابطه )

                                                                                             (1رابطه )

                                                                        (5رابطه )

                                                                                             (2رابطه )

                                                                                         (7رابطه )

-های پیوند سه حساب درونجانبه زنجیرهیک ماتریس ضرایب فزاینده حسابداری است که اثرات همه   

کند. با این حال، این را که اثرات مستقیم و غیرمستقیم تولید را آشکار می-مصرف-عوامل تولید-زای تولید

هایی چه مسیرهایی را طی کرده و چه مدارها و یا حلقه jبر قطب مقصد  iیک واحد اضافی از قطب مبدأ 

توان از طریق رویکرد ضرایب فزاینده حسابداری شناسایی کرد، بنابراین برای را به وجود آورده است، نمی

؛ بانویی و 1891شود )دفورنی و توربک، رهیافت تحلیل مسیر ساختاری استفاده می انجام این کار از

 (.1999همکاران، 

 رهیافت تحلیل مسیر ساختاری

زا از های بروندر تجزیه ضرایب فزاینده به روش تحلیل ساختاری مسیر، مسیرهای مختلفی که شوک

توان شود. به عبارت دیگر، میشخص میدهند، مزا را تحت تأثیر قرار میهای درونطریق آن حساب

یابند، شناسایی ها در یک سیستم اقتصادی انتقال میها از طریق آنهای متفاوتی را که اثرهای شوککانال

 کرد.

کند و از طریق یک صرف می jبر روی  iای است که هزینه jبر  iدر تحلیل ساختاری مسیر، اثر حساب 

ترین مسیر ارتباطی بین دو قطب شود و کمان کوتاهیک قطب نامیده مییابد. هر حساب کمان انتقال می

دهنده خود تنها کنند. مسیری که از هر قطب تشکیلهای متوالی، مسیر را ایجاد میاست. یک رشته از کمان

 یک بار عبور کند، مسیر ابتدایی، و مسیری که در آن قطب ابتدایی و انتهایی منطبق باشند، مدار نام دارد.
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دهند که کنند، یک شبکه را تشکیل میهای مختلف را ایجاد میهایی که ارتباطات بین قطبمجموعه کمان

 (. 6 شکل ( )1891همان ساختار اقتصاد است )دفورنی و توربک، 

 
  j مقصد به i مبدأ از یمتوال یمدارها و ییابتدا یرهایمس از یا شبکه. 6 شکل 

 

اثر مستقیم، شود: زا به سه جزء تقسیم میزا بر متغیر دروندر تحلیل ساختاری مسیر اثر تغییر در متغیر برون

-جانبه که از جمع تمام اثرهای حاصل میتأثیر کل که مجموع اثر مستقیم و غیر مستقیم است و تأثیر همه

از طریق یک مسیر اولیه منتقل شده و عبارت است از تغییر ایجاد شده در  jبر  iگردد. اثر مستقیم حساب 

های دیگر که در مسیر مورد نظر قرار ، با فرض ثبات حسابiدر اثر یک واحد تغییر در حساب  jحساب 

دهد و در طول یک کمان نشان مدت یک حساب را بر حساب دیگر نشان میندارند. اثر مستقیم تأثیر کوتاه

 ((. 9شود )رابطه )داده می

                                        (9رابطه ) 
      

داشته باشد، اثر مستقیم از حاصل ضرب تأثیر ناشی از  اگر در یک مسیر اولیه بیش از دو قطب وجود

 . گرددهای متوالی در طول مسیر حاصل میقطب

                                                                                                 (8رابطه )
             

 شود که اثر ها، در طول یک مسیر مدارهایی ظاهر مین برخی قطبگاهی به دلیل وجود ارتباط متقابل میا

 کند. بنابراین مدارها به طور غیرمستقیم بر قطب مقصد مستقیم منتقل شده از طریق مسیر اولیه را تقویت می
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 گذارند:اثر می

                        ( 01)رابطه 
        

    

      ، 11در رابطه 
است. جزء اول این رابطه اثر مستقیم  jو  iهای تأثیر کل منتقل شده در مسیر بین قطب  

بوده و جزء دوم یک ضریب فزاینده است که باعث تشدید اثر  jو  iمنتقل شده از مسیر اولیه بین دو قطب 

 شود. گردد. این جزء، ضریب فزاینده مسیر نامیده میمستقیم منتقل شده از مسیر اولیه می

شود؛ بلکه همه جانبه، بر خلاف اثر مستقیم و تأثیر کل، تنها به یک مسیر انتقال اثرها محدود نمیاثر همه

دهنده همان عناصر تشکیل jبر  iجانبه حساب دهد. اثر همهارتباطات بین اجزای شبکه را پوشش می

، اثر jو  iبین دو حساب  مسیر اولیه nباشد، بنابراین در صورت وجود می   ماتریس ضرایب فزاینده 

 شود. از رابطه زیر حاصل می jبر حساب  i جانبه تغییر در حسابهمه

                                                         (11رابطه )
      

 ∑        
  

    ∑        
  

      

      که 
را  jبر  iجانبه حساب دهد اثر همهاست. این رابطه نشان می jبر  iجانبه تغییر در قطب اثر همه  

تواند به اثر مستقیم و اثر ای از تأثیر کل تجزیه کرد. هر جزء مجموعه تأثیر کل نیز میتوان به مجموعهمی

فزاینده مسیر تجزیه شود. با تعیین مسیرهای مختلف اثرگذاری یک حساب بر دیگری و محاسبه ضرایب 

توان مسیری را که جانبه برای هر مسیر میهر مسیر و محاسبه اثر مستقیم، تأثیر کل و اثرهای همه فزاینده

 بیشتر اثرگذار است، مشخص نمود. 

متناسب با موضوع در دوازده بخش  1981برای انجام این پژوهش، ماتریس حسابداری اجتماعی سال 

 و فروشیگاز، ساختمان، عمده و برق آب، غذایی، صنایع، معادن، صنایع و تولیدی )کشاورزی، نفت

ورودی(، دو عامل تولید )نیروی  نقل، خدمات و گردشگری و اقامت، رستوران، حمل و فروشی، هتلخرده

درآمد، متوسط درآمد و پردرآمد شهری و خانوارهای کار و سرمایه(، شش گروه خانوار )خانوارهای کم

انداز و دنیای خارج تجمیع و استفاده ی(، شرکت، دولت، پسدرآمد، متوسط درآمد و پردرآمد روستایکم

ها از شده است. برای تبیین و تحلیل اثرهای توسعه بخش گردشگری ورودی بر درآمد خانوارها و شرکت

 استفاده شده است.  Simsip SAMافزار نرم
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 ها یافته

 هاست،درآمد خانوارها و شرکتاز آن جا که هدف این پژوهش، بررسی اثر توسعه گردشگری ورودی بر 

ماتریس حسابداری اجتماعی، متناسب با هدف پژوهش اصلاح شده است. این ماتریس جدید، بخش 

های تولیدی و تقاضای نهایی ایفا گردشگری را به شکل یک بخش مجازی که نقش واسطه را میان فعالیت

حاصل تزریق در آن بخش مثلا از طریق زا، که خود گیرد. افزایش تولید این بخش درونکند دربرمیمی

های درآمدی خانوارهای شهری و روستایی گذاری است، بر کل اقتصاد و به تبع آن، بر درآمد گروهسرمایه

 ها اثرگذار است. و شرکت

جایگاه بخش گردشگری را در معاملات اقتصادی ماتریس حسابداری اجتماعی ویژه این پژوهش   شکل

های تولیدی مختلف را خریداری کرده و به دهد. بخش مجازی گردشگری، محصولات فعالیتنشان می

دهد. جریان پولی این معامله نیز در قالب درآمد ن خارجی قرار میشکل صادرات در اختیار گردشگرا

صادراتی به بخش مجازی گردشگری وارد شده و بابت خرید محصولات گردشگری به بازار محصولات 

کند. همسو با این مباحث شود. این بخش مجازی پیوندی میان دو سمت عرضه و تقاضا ایجاد میمنتقل می

داری اجتماعی نیز بخش گردشگری از حساب صادرات تفکیک شده و به حساب نظری، در ماتریس حساب

شود که امکان مقایسه زا تبدیل میزا به حسابی درونگردد و به این ترتیب از حسابی برونتولید منتقل می

 شود. های اقتصادی برای آن فراهم میبا سایر بخش



 95                                                            هااثرات توسعه گردشگری ورودی بر توزیع درآمد بین خانوارها و شركت 
 

 
 (1: 6118؛ منبع: نگارنده؛ با اقتباس از بریزینگر، تامس و ترلو ). جریان چرخشی اقتصاد شامل بخش گردشگری ورودی9 شکل

 

ایران  1گردشگری ورودی از حساب صادرات، ابتدا بر اساس کل صادرات گردشگریبرای تفکیک حساب 

های اقتصادی از این ( و سهم هر یک از بخش19: 6115)شورای جهانی سفر و گردشگری،  1981در سال 

مخارج، بردار صادرات گردشگری تشکیل شده است. به طور کل، مخارج گردشگران ورودی به ایران 

%(، خرید 12%(، خرید )61%(، تهیه و صرف غذا در رستوران )69%(، حمل و نقل )69ت )برای هتل و اقام

(. در خصوص 1982شود )علیزاده، %( هزینه می2/5%(، سایر خدمات )1/2محصولات غذایی و آشامیدنی )

( با اشاره به گزارش طرح جامع 1978مخارج گردشگران ورودی به ایران، صباغ کرمانی و امیریان )

کنند که مخارج عمده مربوط به خرید، شامل خرید فرش و صنایع دستی ایران یعنی سم ایران بیان میتوری

 گیرد. بخش صنایع است. بنابراین در این پژوهش این مخارج در بخش صنایع قرار می

و توزیع آن، میزان مخارج گردشگران  1981سپس، بر اساس کل صادرات گردشگری ایران در سال 

شود. طبق توزیع اولیه مخارج گردشگران، سهم مخارج ر زیربخش گردشگری مشخص میورودی در ه

(. بنابراین، ابتدا کل  جدولشود )بخش هتل و اقامت و رستوران از کل صادرات آن بخش بیشتر می

                                                           
1. Visitor Export 

 بازار محصولات

پرداخت انتقالی 

 اجتماعی

مجازی گردشگری بخش  

های تولیدیفعالیت دولت گذاریسرمایه خانوارها   

تقاضای 

ایواسطه  

 مخارج مصرفی مخارج دولت 

 بازار عوامل

 تولید

 گذاریتقاضای سرمایه

 درآمد عوامل تولید
)ارزش افزوده(  انداز خصوصی پس 

 داخلی

مستقیممالیات غیر  مازاد مالی مالیات مستقیم  

 صادرات گردشگری

درآمد 

 فروش

 واردات صادرات 

 دنیای خارج

های مالی و کمک وام وجه ارسالی 

 خارجی

 ورود سرمایه
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شود، زیرا ماهیت صادرات بخش اقامت و صادرات این دو بخش به بخش گردشگری تخصیص داده می

-می(. سپس، 696: 1982توان درآمد آن را به گردشگری نسبت داد )هارا، ای است که میرستوران به گونه

ها را از صادرات ها و تغییرات ایجاد شده، سهم جدید آنبایست بر اساس سهم اولیه مخارج در زیربخش

 (. 91: 1981گردشگری تعیین کرد )قادری، 

بایست طبق مقادیر محاسبه شده در بالا، برای ایجاد ماتریس حسابداری اجتماعی ویژه گردشگری، ابتدا می

و غیرگردشگری تجزیه کرد. سپس حساب گردشگری را به عنوان یک صادرات را به دو بخش گردشگری 

های ذکر شده درباره بخش مجازی گردشگری و نحوه بخش مجازی به حساب تولید منتقل کرد. ویژگی

شود. ستون تعامل آن با سایر اجزای اقتصادی در ماتریس حسابداری اجتماعی اصلاح شده نیز دیده می

های اقتصادی در تعامل است و دهد که این بخش با سایر بخشان میحساب بخش مجازی گردشگری نش

گری خود نیازی به نیروی کار کند. این بخش برای این فعالیت واسطهها محصولاتی را خریداری میاز آن

و سرمایه ندارد. همچنین وارداتی نیز از دنیای خارج ندارد. سطر مربوط به بخش مجازی گردشگری 

ها فراهم کرده است، به صورت دهد که این بخش مجموع آن چه را که از سایر بخشمیورودی نیز نشان 

کند. این ماتریس حسابداری اجتماعی مبنای یک محصول مرکب به بخش دنیای خارج عرضه می

 گیرد. ها قرار میمحاسبات مربوط به ضرایب فزاینده و تجزیه آن

 1981. صادرات گردشگری ایران در سال 1 جدول

  1981ادرات گردشگری ص

 )میلیون ریال(

سهم نهایی از صادرات 

 گردشگری

اولیه بر اساس سهم 

 (1982علیزاده )

بخش متناظر در ماتریس 

 حسابداری اجتماعی

91/6959991  1977/1 121/1  (FOD)صنایع غذایی  

65/5991579  (IND)سایر صنایع  12/1 6181/1 

79/2119862  (HTL)  هتل و اقامت 69/1 6692/1 

11/6197891  (RST)رستوران  61/1 1779/1 

61/9158191  (TRN)حمل و نقل  69/1 9151/1 

98/6158216  (SRV)سایر خدمات  152/1 1727/1 

 کل 1 1 62918111

اجتماعی ( و ماتریس حسابداری 19: 6115(، شورای جهانی سفر و گردشگری )1982منبع. محاسبات تحقیق بر اساس علیزاده )        

(1981.) 
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ها که از جانبه توسعه گردشگری بر درآمد خانوارها و شرکتدر این پژوهش، علاوه بر محاسبه اثر همه

کارگیری رویکرد تحلیل آید، جزئیات این ضرایب فزاینده نیز با بهطریق ضرایب فزاینده کلی به دست می

مه جانبه توسعه گردشگری بر خانوارها و شود. تحلیل مسیر ساختاری اثرات همسیر ساختاری تبیین می

جدول دهد.ها را که همان ضرایب فزاینده کلی درآمدی است، در طول مسیرهای مختلف نشان میشرکت

 دهد.ها نشان میهای مختلف خانوارها و شرکتاثر رشدبخش گردشگری ورودی را بر درآمد گروه 2

گذاری در بخش گردشگری ورودی به ترتیب سبب افزایش ، یک میلیارد ریال سرمایه جدولطبق نتایج 

میلیارد ریال  618/1و  611/1، 111/1درآمد و پردرآمد شهری به مقدار درآمد، متوسطدرآمد خانوارهای کم

درآمد و پردرآمد روستایی به ترتیب برابر درآمد، متوسطیش درآمد برای خانوارهای کمخواهد شد. این افزا

میلیارد ریال خواهد بود. در هر دو گروه شهری و روستایی، خانوارهایی که  151/1و  151/1، 169/1با 

کنند. به میدرآمد بیشتری دارند، از این توسعه نیز نفع بیشتری کسب کرده و افزایش درآمد بیشتری را تجر

تر از یک و حدود چهار های روستایی بسیار بزرگهای درآمدی شهری به گروهنسبت افزایش درآمد گروه

چه بخش گردشگری ورودی رشد یابد، برابر است. این نسبت چهار برابری به این معناست که چنان

روستایی در همان گروه خانوارهای شهری در هر گروه درآمدی حدود چهار برابر بیشتر از خانوارهای 

گذاری در بخش گردشگری شوند. همچنین، یک میلیارد ریال سرمایهمند میدرآمدی از این توسعه بهره

 دهد.میلیارد ریال افزایش می 958/1ها را ورودی درآمد شرکت

 . ضرایب فزاینده درآمدی توسعه بخش گردشگری ورودی5 جدول

 
 خانوارهای روستایی خانوارهای شهری

هاشرکت  
 پردرآمد درآمدمتوسط درآمدکم پردرآمد درآمدمتوسط درآمدکم

958/1 151/1 151/1 169/1 618/1 611/1 111/1 ضریب فزاینده گردشگری  

 . محاسبات تحقیق حاضرمنبع

 

ها را نشان جانبه توسعه گردشگری ورودی بر درآمد خانوارها و شرکتاثر همه  جدولضرایب موجود در 

تری از این وضعیت داشت و به درک بهتری از چگونگی اثرگذاری دهد. برای این که بتوان تحلیل دقیقمی

بایست مسیرهای این ها دست یافت، میهای خانوارها و شرکتگروهتوسعه گردشگری ورودی بر درآمد 
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اثرگذاری شناسایی و تبیین شود. در ادامه نتایج مربوط به مسیرهای اثرگذاری از مبدأ توسعه بخش 

-ها بیان میهای درآمدی خانوارهای شهری و روستایی و شرکتگردشگری ورودی تا مقصد شش گروه

 شود. 

درآمد شهری نشان اختاری اثر رشد بخش گردشگری ورودی بر درآمد خانوارهای کمنتایج تحلیل مسیر س

-گذاری به بخش گردشگری ورودی، درآمد خانوارهای کمدهد که با تزریق یک میلیارد ریال سرمایهمی

یابد. بیشترین اثرگذاری از طریق بخش حمل و نقل به میلیارد دلار افزایش می 1119/1درآمد شهری 

رسد. این مسیر از آن جهت دارای اهمیت است که بیشترین تأثیر مستقیم را درآمد شهری میای کمخانواره

درآمد شهری را از تر از سایر مسیرها گروه خانوار کمتواند سریعنیز بر این گروه خانوارها دارد و می

در بیشتر مسیرهای مند سازد. این انتقال درآمد افزایش درآمد حاصل از توسعه گردشگری ورودی بهره

-گیرد و تنها دو مسیر از عامل تولید سرمایه عبور میارائه شده از طریق عامل تولید نیروی کار صورت می

 ها نیز سهم اندکی از تأثیر کل دارند.کند که آن

میلیارد  6115/1درآمد شهری با تزریق یک میلیارد ریال به گردشگری ورودی، درآمد خانوارهای متوسط

-یابد. بیشترین سهم از این اثر از طریق بخش حمل و نقل و سپس نیروی کار منتقل میفزایش میریال ا

شود. این مسیر بیشترین تأثیر مستقیم را بر درآمد این خانوارها دارد، بنابراین در صورتی که سرعت انتقال 

تر درآمد گردشگری را به تواند سریعگذاری توزیع درآمد اهمیت داشته باشد، این مسیر میاثر در سیاست

خانوارهای متوسط درآمد شهری منتقل کند. در بیشتر مسیرها افزایش درآمد از طریق نیروی کار به این 

کند، که در مقایسه با سایر شود و تنها چهار مسیر است که از عامل سرمایه عبور میخانوارها منتقل می

 مسیرها و تأثیر کل هم اثرگذاری اندکی دارد. 

گذاری به بخش گردشگری ورودی، درآمد خانوارهای پردرآمد شهری تزریق یک میلیارد ریال سرمایهبا 

یابد. بیشترین سهم این اثرگذاری از طریق مسیری است که از بخش حمل میلیارد ریال افزایش می 6188/1

جانبه رشد همهگذرد، که علاوه بر داشتن بیشترین سهم از تأثیر و نقل و عامل تولید نیروی کار می

تواند گردشگری بر افزایش درآمد خانوارهای پردرآمد شهری، دارای بیشترین تأثیر مستقیم نیز است و می

این اثرات را در زمان کمتری نسبت به سایر مسیرها به مقصد خانوارهای پردرآمد شهری منتقل کند. در 
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کند و درآمد نسبت به سرمایه ایفا می این مسیرهای اثرگذاری، عامل تولید نیروی کار نقش بیشتری را

 کند. بیشتری را به گروه درآمدی از خانوارها منتقل می

 1691/1درآمد روستایی گذاری در گردشگری ورودی، درآمد خانوارهای کمبا یک میلیارد ریال سرمایه

رها بسیار کمتر است. یابد که این افزایش در مقایسه با گروه درآمدی مشابه در شهمیلیارد ریال افزایش می

درصد از این افزایش درآمد از طریق بخش حمل و نقل و عامل تولید نیروی کار به دست این  99حدود 

 رسد.خانوارها می

گذاری در بخش گردشگری ورودی، درآمد خانوارهای متوسط درآمد روستایی با یک میلیارد ریال سرمایه

رین سهم اثرگذاری مربوط است به مسیری که دربرگیرنده بخش یابد. بیشتمیلیارد ریال افزایش می 1519/1

جانبه رشد بخش گردشگری از درصد از تأثیر همه 99حمل و نقل و عامل تولید نیروی کار است. حدود 

درآمد شود. همانند گروه خانوارهای کمدرآمد روستایی منتقل میطریق همین مسیر به خانوارهای متوسط

شوند و مند میز تنها در دو مسیر از طریق عامل تولید سرمایه از افزایش درآمد بهرهروستایی، این گروه نی

-ها منتقل میمنافع حاصل از توسعه بخش گردشگری ورودی عمدتاً از طریق نیروی کار است که به آن

 شود.

ایی گذاری یک میلیارد ریال در توسعه گردشگری ورودی، درآمد خانوارهای پردرآمد روستبا سرمایه

درصد از آن از طریق مسیر بخش حمل و نقل و عامل  96یابد که حدود میلیارد ریال افزایش می 1517/1

های خانوارها نیز اهمیت شود. این مسیر انتقال درآمد برای سایر گروهنیروی کار به خانوارها منتقل می

 زیادی دارد. 

-دهد که با سرمایهها نشان میآمد شرکتنتایج تحلیل مسیر ساختاری اثر رشد گردشگری ورودی بر در

یابد. این میلیارد ریال افزایش می 9582/1ها گذاری یک میلیارد ریال در توسعه این بخش، درآمد شرکت

افزایش درآمد بسیار بیشتر از افزایش درآمدی است که خانوارها، حتی گروه خانوار پردرآمد شهری، در اثر 

درصد از این افزایش درآمد از مسیر بخش حمل و نقل و عامل تولید  15 کنند. حدوداین توسعه تجربه می

درصد از این افزایش درآمد از طریق بخش صنایع و عامل تولید سرمایه در اختیار  11سرمایه، و حدود 

 گیرد. ها قرار میشرکت
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 گیرینتیجه

گردشگری ایران در سال و آمار صادرات  1981در این پژوهش از ماتریس حسابداری اجتماعی سال 

 16بخش ماتریس متناسب با موضوع پژوهش در  71استفاده شده است. به منظور درک بهتر نتایج،  1981

فروشی و بخش کشاورزی، نفت و معادن، صنایع غذایی، سایر صنایع، آب، برق و گاز، ساختمان، عمده

خش مجازی گردشگری ورودی ونقل، سایر خدمات و بفروشی، هتل و اقامت، رستوران، حملخرده

 تجمیع شده است. 

زا در ماتریس حسابداری اجتماعی ایجاد بخش مجازی گردشگری ورودی به عنوان یک حساب درون

گری وجه تمایز این پژوهش است. بخش مجازی گردشگری که در حساب تولید جای گرفته، نقش واسطه

های دهد. این بخش از سایر بخشبه هم پیوند میها را کند و آنمیان عرضه و تقاضای گردشگری ایفا می

کارگیری عوامل تولید نقشی فعال در تولید این اقتصادی، محصولاتی را تهیه کرده و بدون این که خود با به

ها را به شکل محصول صادراتی به گردشگران خارجی عرضه کرده و درآمد محصولات داشته باشد، آن

 کند. کسب می

-توان اثر سیاستگردشگری ورودی در حساب تولید ماتریس حسابداری اجتماعی، می با قرارگیری بخش

دهد که با افزایش یک میلیارد ریال های تزریقی مربوط به این بخش را بررسی کرد. نتایج نشان می

یابد. این افزایش درآمد ها افزایش میگذاری در بخش گردشگری ورودی، درآمد خانوارها و شرکتسرمایه

 618/1و  611/1، 111/1درآمد و پردرآمد شهری به ترتیب به میزان درآمد، متوسطای خانوارهای کمبر

و  151/1، 169/1درآمد و پردرآمد روستایی به ترتیب درآمد، متوسطمیلیارد ریال و برای خانوارهای کم

واهد بود. بدین ترتیب، میلیارد ریال خ 958/1ها نیز باشد. افزایش درآمد شرکتمیلیارد ریال می 151/1

ها از سهم قابل مندی آنتواند به دلیل بهرهها خواهند داشت، که این میبیشترین افزایش درآمد را شرکت

ای است که خانوارهای توجهی از عامل تولید سرمایه باشد. توزیع منافع درآمدی میان خانوارها به گونه

-رهای شهری بسیار بیشتر از خانوارهای روستایی از آن بهرهدرآمد و خانواپردرآمد بیشتر از خانوارهای کم

هایی از گردشگری را توان گونهشوند. به منظور توزیع بهتر این درآمد و کاهش شکاف درآمدی میمند می

های این پژوهش باید ای را در بر دارند، توسعه داد. طبق یافتهکه مشارکت بیشتر جوامع روستایی و حاشیه
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-های کمتواند گروهه تفکر رایج درباره گردشگری به عنوان یک بخش خدماتی کاربر که میتوجه داشت ک

 درآمد را منتفع سازد، حداقل در مقصد ایران نیازمند بازاندیشی است.

و  طبق نتایج تحلیل مسیر ساختاری، بیشترین میزان درآمد توسعه بخش گردشگری از طریق بخش حمل

% از کل درآمد دریافتی از  91رسد. این مقدار برای خانوارها بیش از می هانقل به خانوارها و شرکت

% است. بیشترین سهم درآمد حاصل از مسیر حمل و نقل از 15ها حدود توسعه گردشگری و برای شرکت

ها از طریق سرمایه از این رسد، در حالی که شرکتطریق عامل تولید نیروی کار به دست خانوارها می

 شوند. مند میدرآمد بهره

های خانوار بخش خدمات رتبه دوم را در انتقال درآمد توسعه گردشگری ورودی به خانوارها دارد. گروه

% از درآمد حاصل از توسعه گردشگری ورودی خود را از بخش خدمات و از طریق 7هر یک حدود 

ن در انتقال درآمد کنند. در حالی که جایگاه بخش خدمات از نظر اهمیت آنیروی کار دریافت می

% از درآمد گردشگری را از 9ها حدود ها، رتبه سوم و از طریق سرمایه است. شرکتگردشگری به شرکت

% 11ها اهمیت بیشتری دارد و حدود کنند. بخش صنایع در انتقال این درآمد به شرکتاین مسیر کسب می

 کند. ها منتقل میاز این درآمد را به آن

ها مورد ن است که بخش هتل که معمولاً به عنوان بخش معرف گردشگری در پژوهشنکته مهم دیگر ای

کند. این سهم در مورد % از درآمد گردشگری ورودی را به خانوار منتقل می7گیرد، حدود استفاده قرار می

ی کار ها از طریق سرمایه و درآمد خانوارها از طریق نیروها هم همین مقدار است، اما درآمد شرکتشرکت

 شود. منتقل می

بیشترین ضریب فزاینده مسیر در انتقال درآمد به خانوارها به مسیرهایی با طول بیشتر تعلق دارد، یعنی 

دهد که کنند. این موضوع نشان میمسیرهایی که علاوه بر قطب مبدأ از دو بخش تولیدی دیگر نیز عبور می

ها صورت گیرد، ای بیشتری میان آنتبادلات واسطههای اقتصاد بیشتر باشد و هر چه پیوند میان بخش

تواند اثر بیشتری بر افزایش درآمدها داشته باشد. گذاری در بخش گردشگری میتزریق یک واحد سرمایه

ای، به ها در قالب مصرف واسطهتوانند با تأمین نیازهای خود از سایر بخشهای گردشگری میزیربخش
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فزایندگی این اثر درآمدی نقش مهمی ایفا کرده و از نشت منافع آن به  جای تأمین از طریق واردات در

 خارج از نظام اقتصادی جلوگیری کنند. 

نکته مهم دیگر، نقش عامل تولید نیروی کار در درآمدزایی گردشگری ورودی برای خانوارها و نقش 

شود ان بخشی کاربر یاد میها است. در ادبیات گردشگری، از این بخش، بیشتر به عنوسرمایه برای شرکت

های گردشگری است. این نتایج نشان بر، که این موضوع به دلیل ماهیت خدماتی اغلب زیربخشتا سرمایه

دهد با وجود اهمیت فراوان نیروی کار در تولید و عرضه محصولات گردشگری ورودی، بیشترین می

ای از آن مایه ایجاد شده است که سهم عمدهمقدار از درآمد حاصل از این توسعه از طریق عامل تولید سر

 ها قرار دارد. در اختیار شرکت

توان دریافت که تنها توجه به مقدار مطلق صادرات گردشگری و حتی با توجه به آن چه گفته شد، می

تواند تصویری دقیق از سازوکار اثرگذاری رشد محاسبه ضرایب فزاینده درآمدی مربوط به آن نمی

دی بر درآمد نهادهای اجتماعی ارائه دهد. بنابراین توجه به مسیرهای این اثرگذاری برای گردشگری ورو

پرداختن به موضوع توزیع درآمد و پراکندگی منافع حاصل از این توسعه در سطح جامعه ضروری است. 

شد را تسهیل تواند فرایند رتر منتقل کنند، میتوانند اثرات را سریعشناسایی و توجه به مسیرهایی که می

گیری از منافع توسعه گردشگری جهت تحقق عدالت اجتماعی، گذاران را در بهرهکرده و سیاست

-درآمدزایی برای نهادها و همچنین کاهش شکاف طبقاتی میان خانوارها راهنمایی کند. بنابراین پیشنهاد می

ف توسعه مورد توجه قرار بخش، اهداشود پیش از حمایت از رشد گردشگری به عنوان یک ابزار توسعه

 گیرد و بهترین مسیر جهت دستیابی به این اهداف شناسایی شود. 
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