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  چکیده
فراهم شده و جامعه محلی های اقتصادی از سوی گردشگران برای که آورده استپذیر توسعه ناشی از گردشگری زمانی امکان

میزان تمایل  پژوهش تحلیل و بررسیاز این هدف  باشند.خدمات گردشگری در روستاها الزحمه مایل به پرداخت حقها آن

اساس روش  بر این. استبخش شاندیز، شهرستان بینالود  روستاهای در به پرداخت دستمزد خدمات گردشگری گردشگران

ده شو مدل لاجیت محاسبه گذاری مشروط تمایل به پرداخت با استفاده از روش ارزش میزان و است تحلیلی -تحقیق توصیفی

تعداد است.  شده استفاده 2از مدل وایکور ها،هزینهبه پرداخت  گردشگران تمایل همچنین برای شناخت فضایی تفاوت است.

و  9با توجه به فرمول کوکران هانمونه و انجام شده 1931مقطع زمانی سال ، در ی گردشگریروستا 11برابر با  نمونهروستاهای 

 تمایل دارد مبلغی معادلگر به طور متوسط هر گردشدهد نتایج نشان می. دیگرد نییتعگردشگر  39معادل  1/0 یبا خطا

 ،روزها در یک شبانهگردشگران به پرداخت هزینه. همچنین با توجه به مجموع میزان تمایل هزینه نمایددر روستا  ریال 119700

ه پرداخت ایل بو در مرتبه بعد بیشترین تم ،بیشترین تمایل به پرداخت در زمینه استفاده از امکانات تجاری، پذیرایی و تفریحی

های بیشتری تمایل دارند در روستای ویرانی هزینه گردشگران، یکوراومدل  اساس بر همچنین .در بخش امکانات اقامتی است

 . است در زمینه پذیرایی و رستوران دلیل آن وجود امکانات و خدمات بیشتر این روستا کهپرداخت نمایند 

 

-، روش ارزشروستایی پرداخت، مقصدهای گردشگری ، تمایل بهتوسعه گردشگری واژگان کلیدی:
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 مقدمه

و همکاران،  فرظم) است شده تبدیل کشورها درآمد کسب در مهم بسیار منابع از یکی به گردشگری امروزه

-تنوعتواند نقش مهمی در در توسعه مینو عنوان یک راهبرد  گسترش گردشگری به زیرا (.00: 1911

نقش گردشگری که  طوریه ب (.9: 2009، 1)رمزی و اسچاملفل محلی ایفا نمایدامع وجاقتصاد  خشیب

دویر و ) کنداقتصادی کشورها ایفا می-ای در توانمندسازی جامعه میزبان و تقویت تغییرات اجتماعیعمده

ه، فرهنگ و و تاثیرات مثبتی بر اقتصاد، جامع (903: 2001، 9و آتلیویس 10-99: 2003، 2همکاران

میلیون  919این صنعت  2011در سال بطوریکه  .زیست، از جمله در تولید ناخالص داخلی داردمحیط

درصد  0/10است و تولید ناخالص داخلی جهان را به  درصد کل اشتغال جهان را ایجاد کرده 3/3شغل یا 

داخلی جهانی افزایش  شده است سهم صنعت گردشگری در تولید ناخالصبینیپیش .افزایش داده است

. این به (20110شورای سفر و جهانگردی جهانی، )میلیون شغل برسد 910به  2021خواهد یافت و تا سال 

-تلاش در کشورهای مختلف رو از این(. 31: 2011، 7)سخنور درصد از مشاغل در جهان است 11معنای 

مندی فرصت رضایت پتانسیل، دارای ناطقم در گردشگری هایجاذبه نمودن ارزشمند و مهیاسازی با تا اند

با توجه  (.110-173: 2003، 9)روزنتراب و همکاران سازند فراهم را صنعت این مثبت ابعاد از مندیو بهره

 خاص هایجاذبه با مناطقی توسعه برای ابزاری تواندمی از یک سو به اهمیت گردشگری، این صنعت

 محلی مردم اقتصادی وضعیت جدید، مالی منبع یک عنوان به دتوانمی مقوله این چراکه باشد؛ گردشگری

؛ 2000، 1؛ فوساتی و پانلا2000، 1)بریدن هان و ویکنس باشد فقر زدودن برای منبعی و بخشد بهبود را

رفع مشکلات  جهت در مهمی سوی دیگر، عامل و از (2001، 10؛ لی و چنگ2009، 3گیوتزی و نیجکمپ

، 11)سبله باشد خصوصا روستاها محروم مناطق مردم درآمد برای افزایش و اشتغالزایی افزایش کشاورزی،
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توانند از این پتانسیل عظیم در راستای می ،های فراواناز جاذبه مناطق روستایی برخوردارلذا (. 227: 2010

جذب  را  (، و گردشگران زیادی111: 1939و همکاران،  نژاد)حاجی بهبود وضع اقتصادی خود بهره برده

از گردشگری به عنوان ابزاری برای توسعه اقتصادی و ، محلیبسیاری از مناطق روستایی و  زیرا. کنند

گرایش شدید مردم به تفریح و در عین حال نیز (. 1: 2011، 1)ونگ و همکاران کننداجتماعی استفاده می

 توانند زمینةیکه م استگردشگری روستایی ارزش بـالای منابع  ةدهند گردشگری طی سالیان اخیر، نشان

-که ارزش. اما باید توجه داشت فراهم آورنداز طریق گردشگران به مناطق روستایی  را جذب منابع مالی

لذا ارزش  ؛گذاری آنها وجود نداردگذاری این منابع با مشکلاتی همراه است؛ چون بازاری برای قیمت

و در اغلب موارد گردشگران نیز بدون  (10: 1931)راسخی و همکاران،  است هیدذاتی آنها مشخص نگرد

و این به یک الگوی رفتاری در  برندمی های گردشگری روستاییاز جاذبهکمال استفاده را  هزینه، پرداخت

ارزش برآورد که این منابع دارای ارزش بوده و  هرچنداست.  صنعت گردشگری نواحی روستایی بدل شده

ای مردم از ـر آن و خواستهـؤثر بـل مـتجزیه و تحلیل عوام و هزینه به پرداختگردشگران تمایل و 

پذیر روستایی و شگرمناطقگردهای کاستیا و ـشبینی نیازهـه پـد بـمیتوان ،اعیـدیدگاه اقتصادی و اجتم

تفرجی از مناطق  ةد و استفادـرای بازدیـبهزینه به پرداخت  مردم رفع کمبودها بسیار کمک کند. تمایل

بر این (. 90: 1931)موسوی و رجبی،  انددهندة ارزشی است که برای این مناطق قائلنشان، گردشگری

 برای حاصل از گردشگریبرای افزایش میزان گردشگری در روستاها و از طرفی افزایش درآمد اساس 

از آنجا که شهرستان . ای داشتتوجه ویژهبه پرداخت هزینه له تمایل گردشگران روستاییان، باید به مسأ

-های گردشگری شرق کشور بوده و سالانه گردشگران زیادی را به دلیل داشتن جاذبهبینالود یکی از قطب

 هدف از انجام این مطالعه بررسی تمایلکند، های متنوع طبیعی، تاریخی و انسانی به خود جذب می

بینالود  گردشگری بخش شاندیز، شهرستان مقصد روستاهای در هزینه خدمات،به پرداخت  گردشگران

ه پرداخت ـب گردشگران لـتمایکلیدی است که  ن پرسشـه ایـویی بـگصدد پاسخ در این مطالعهاست. 

هایی بین و چه تفاوت استهای روستایی چه میزان از اماکن و تفریحگاهبرای بازدید و استفاده هزینه 

 وجود دارد. ،یل گردشگران به پرداخت هزینهاز لحاظ تما ،روستاها
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 تحقیق پیشینه

گردشگری انجام  هزینه کنون مطالعات متعددی به صورت کلان یا بخشی در زمینه تمایل به پرداخت تا

در پژوهشی به این نتیجه دست یافتند که  1911ی و همکاران در سال ئمولا عنوان نمونه:ه ب ؛است شده

به  افراد شده، میانگین تمایل اساس الگوی برآورد پذیرند و بردرصد افراد مبلغ پیشنهادی را می 91 حدود

خود  ( در پژوهش1913مدیان و همکاران )ریال به ازای هر بازدید برآورد گردید. اح 1091 هزینهپرداخت 

 070900اند پرداخت گردشگرانی که با غواصی از این زیستگاه بازدید کرده نشان دادند که متوسط تمایل به

نتایج پژوهش . ریال برای هر بازدید است 19100 هزینه، به پرداخت آنان و متوسط تمایلبوده ریال 

درصد افراد مورد بررسی تمایل خود را جهت  10دهد که بیش از ( نشان می1931سحابی و همکاران )

 ( در پژوهش1931راسخی و همکاران )اند. پرداخت مبلغی برای بازدید از منطقه جاجرود اعلام داشته

پرداخت و تحصیلات، بر تمایل به پرداخت گردشگران ساحلی اثر  قةدرآمد، سابدادند که نشان خود 

ا به کارگیری مدل لاجیت، و ب هزینه معناداری دارد. با استفاده از نتایج برآورد، میزان تمایل به پرداخت

ت محاسباس ساابر برای گردشگری ساحلی برآورد و بررسی شد.  هزینه ثر بر تمایل به پرداختعوامل مؤ

 9111، 1913تفرجی از ساحل، در سال  ر استفادةگردشگران به منظوخت داپر، میانگین تمایل به هشدم نجاا

ریال برای هر گردشگر برای هر بازدید و ارزش تفریحی سالانه ساحل در این سال، با فرض ده میلیون 

درصد  17 نشان داد که( در پژوهشی 1930) میلیارد تومان است. موسوی 2/9ود گردشگر، حد

متغیرهای سن،  باشند. همچنینزدیدکنندگان، حاضر به پرداخت مبلغی جهت استفاده از آبشار مذکور میبا

 برداری اثر معنی ،یشنهادیمحیطی، درآمد و قیمت پار، میزان تحصیلات، تمایلات زیستاندازه خانو

-ز لحاظ آماری معنیولی متغیرهای جنسیت و فاصله ا ؛افراد دارند هزینه توسط پرداخت احتمال تمایل به

 ریال 917171افراد هزینه توسط به پرداخت  اند. میانگین تمایلدار نبوده ولی علائم مورد انتظار را دارا بوده

 سام دلیری .برآورد گردید ریال 700100000و ارزش اکوتوریستی آبشار و محوطه تفریحی سالانه حدود 

-باشد که نشانمیلیون ریال می 392 «ولشت»ریاچه ( در پژوهش خود نشان داد که ارزش تفریحی د1939)

( در 1931) بلالی و همکاراندهنده اهمیت قابل توجه بازدیدکنندگان به اماکن تفریحی و طبیعی است. 

های سفر بر تولید که متغیرهای مدت زمان صرف شده برای تفریح، مسافت و هزینه نشان دادندپژوهشی 
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ریال در روز  2119102 تفریح، با فرض وجود شرایط رقابتی، معادل هستند و هزینه نهایی تفریح مؤثر

رابطه  تقاضای تفریح، هایبر اساس یافته پژوهش شد همچنین منطقه تفریحی مورد مطالعه تعیین برای

 هر هزینه توسط دیگر تمایل به پرداختبطه مثبت با درآمد دارد. از سوی ای تفریح و راقیمت سایه منفی با

وضعیت تأهل فرد  باکیفیت محیط بازدید، سطح تحصیلات، سن و داریو معنی تده، ارتباط مثبزدیدکننبا

گذاری بخش توان با افزایش کیفیت محیط و ایجاد تسهیلات رفاهی بیشتر سرمایهدارد. بنابراین می

 روزنبرگر و .را ارتقاء داد «نامهگنج»محیطی و تفریحی در دهکده توریستی خصوصی، ارزش زیست

تمایل بیشتری به  ،های حمایتیکه پاسخ دهندگان با نگرشنشان دادند خود  ( در پژوهش2012) 1همکاران

ها نیز بر تمایل به پرداخت قدرت نگرش. همچنین داشتند سایرینهای تفریحی نسبت به پرداخت هزینه

 2بیردیر و همکارانژوهش پ نتایج .گذاردثیر میأدهندگان تپاسخ برهای تفریحات در مورد انتظار، هزینه

توانند توجه باشد و این مقادیر میتواند قابلنشان داد که ارزش گذاشتن بر روی بهبود ساحل می( 2019)

میزان تمایل  خود ( در پژوهش2019) 9گارلاک د.گیر ساحلی مورد استفاده قرار گردشگریبرای مدیریت 

اگرچه این تحلیل از  .بیان کردند ،درصد 7درصد و  10سال با استفاده از نرخ تنزیل  20به پرداخت برای 

های مدیریت چند کند، سیستمهای روستایی حمایت میتضمین پایداری خدمات اکوسیستمی در سکونتگاه

وری منابع طبیعی در ترکیه ایجاد کارگزاری برخی از مسائل را در سکونتگاه های روستایی براساس بهره

( در پژوهشی نشان دادند که قیمت داخلی، هزینه را برای مصرف 2011) 0نگارسیا و همکارا .اندکرده

تواند منجر به سود گذاری پویا میهای قیمتکند. گنجاندن این دو متغیر در استراتژیکنندگان تعیین می

به ارزیابی ارزش اقتصادی روش هزینه سفر برای   (2011)7له و همکارانبیشتر مدیران میزبان شود. 

برای  تمایل مصرف کنندگان برای هزینهی گردشگری پرداختند و دز پژوهش خود عنوان کردند که مکانها

منطقه تفریحی می تواند ارزش اقتصادی و اهمیت یک مکان گردشگری را نشان دهد  هزینه بازدید از این

ردشگر همچنین این پژوهش در مورد مسائل و محدودیت های استفاده از ارزیابی ارزش اقتصادی یک گ
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پرداختند ( به بررسی ارزش اقتصادی پارک ژئوفارست کارست 2013)1مادیو و همکاران .بحث می کند

نتایج نشان داد که سود با استفاده از تعدیل هزینه سفر ، براساس رضایت حاصل شده تخمین زده می شود. 

یل به پرداخت در کند که محققان از جهات گوناگونی به موضوع تمابررسی پیشینه تحقیق مشخص می

حوزه گردشگری پرداخته اما در ارتباط با تمایل به پرداخت گردشگران در محیط های روستایی مطالعه ای 

  و جدید می باشد.انجام نشده 

  مبانی نظری

های مختلف به منظور تفرج، زیارت و تجارت در تمام جهان با تقاضا و تمایل برای گردشگری با انگیزه

(. گردشگری به عنوان یکی از 91: 1911در حال افزایش است)مهدوی و همکاران،  سرعت باورنکردنی

باشد و رشد سریع آن تغییرات اجتماعی، اقتصادی و محیطی ترین صنایع دنیا مطرح میترین و متنوعبزرگ

گردشگری، افزایش  رشد(. هدف از 173: 1911، پورسلیمانیو  تقویاست )فراوانی را به دنبال داشته

. (91: 2012، 2)اکچها در مدیریت گردشگری استمردم روستایی و افزایش مشارکت آن اقتصادی ایایمز

های طبیعی، زیباشناختی و موقعیتی در این راستا توسعه گردشگری در نواحی روستایی که از پتانسیل

فرهنگی و زیست –کننده اقتصاد روستاها و عامل توسعه اجتماعیتواند تقویتبرخوردارند به طور قطع می

اجتماعی در تمام کشورهای جهان اعم از -ریزان اقتصادیهای اخیر، بسیاری از برنامهمحیطی باشد. در سال

نیافته، گردشگری را روشی مطمئن با چشم اندازی بسیار روشن برای توسعه روستاها، یافته و توسعهتوسعه

(. گردشگری روستایی بخشی از 112: 1939کاران، نژاد و همحاجیاند)حروم معرفی کردهممناطق به ویژه 

–ی اقتصادیتوان آن را ابزار مهمی برای توسعهبازار گردشگری و منبعی برای اشتغال و درآمد بوده و می

اجتماعی و اکولوژیکی جوامع روستایی قلمداد کرد. مسلما گردشگری نقش اساسی در میزان توسعه و 

اخیر نشان  از طرفی، مطالعات (.172: 2010، 9)توره و همکاران کندیحفظ ذخایر نواحی روستایی ایفا م

، 0)موفاکیر و رییسینگرها به طور فعال در توسعه گردشگری روستایی مشارکت دارنددهد که میزبانمی

                                                           
1. Matthew et al 
2. Okech 

3. Torre te al 

4. Moufakkir and Reisinger 
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لذا  (7: 2011، 1)هال استتبدیل شده گردشگری روستایی به یک جاذبه جهانیاز آنجایی که (. 72: 2019

 روستایی به ویژه در حوزه اقتصاد روستایی است هایگذار برای حل چالشتاثیر یعنوان ابزاربگردشگری 

تواند سبب افزایش امید به زندگی، کاهش زیرا درآمدهای حاصل از گردشگری می (.10: 2019، 2)موریک

 های شغلی و ... در محیط های روستایی شود.سطح فقر، ایجاد فرصت

ئه اراهزینه  ،رـیگف دطرن از یدکنندگازدبااد دیش تعافزف و ایک طراز ها هیش هزینافزوزه امرااما 

محل ن در یدکنندگازدبه با بمناست ئه خدماو اراست اهدادیش افزرا اتعمیر اری و نگهد ،قبتامرت، خدما

ا ذـ. لدارد گذارینیاز به سرمایه اـهنمو رای ـیمناتی ـشابهدت دماـخنگ، کیرپاراه، ه ـجملاز مسیر و در 

زیرا (. 117: 1911)مولائی و همکاران،  شودتأمین بازدیدکنندگان محل ت از ین خدماهای استی هزینهـبای

 باشدهای گردشگری مانند روستاها میهای مادی و معنوی در مقصدهای گردشگری به عنوان ارزشجاذبه

توانند میبالغ تمایل به پرداخت ابراز م ارائهآن را با  گردشگرانکه جزء منافع مستقیم تفرجگاه ها بوده و 

ستایی با توجه به اینکه هدف عمده از توسعه گردشگری رو (.93: 1930)عبدالهی و همکاران، اخذ کنند

ی مناسب درآمدزایی از گردشگری برای بسترها اقتصادی به مردم محلی است، لذا فراهم کردن رسانیسود

برآورد تمایل به پرداخت باشد. روستایی بسیار مهم میجوامع محلی از طریق ارزشگذاری جاذبه های 

اعی ـمردم از دیدگاه اقتصادی و اجتماست های ر آن و خوـؤثر بـل مـگردشگران و تجزیه و تحلیل عوام

ی محلی و اطقگردش پذیر روستایی و رفع کمبودهاـمنهای ستیا و کاـنیازهبینی پیشه ـد بـمیتوان

د و استفاده تفرجی از مناطق ـرای بازدیـردم بـ. تمایل به پرداخت مکمک کند های گردشگریزیرساخت

 همچنین(. 90: 1931)موسوی و رجبی،  اندنشان دهندة ارزشی است که برای این مناطق قائل، گردشگری

های کلی، اجرای کارآمد سیاستطورتمایل به پرداخت مشتریان روشی رایج برای آگاهی از تابع تقاضا و به

 گذاری مورد استفاده قرار گیرد. تواند برای قیمتشود و میاری محسوب میگذقیمت

شود که یک فرد حاضر است برای یک خدمت در علم اقتصاد تمایل به پرداخت به بالاترین قیمتی گفته می

یا کالا پرداخت کند. از پرکاربردترین ارزشی که در منابع طبیعی مطرح است، ارزش تفریحی است که 

                                                           
1. Hall 

2. Moric 
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ها برای افزایش رفاه خود حاضرند مبالغ پولی هزینه کنند تا بتوانند از مشاهده و استفاده از انسان

محیطی غلبه ماهیت زیستاما در مناطق روستایی (. 12: 1939)مدنی،  مند شوندکارکردهای طبیعت بهره

مین خاطر روش سازد و به هگذاری از طریق بازار را ناممکن میارزشگردشگری و زیباشناسی طبیعی به 

گذاری های ارزش(. روش90: 1931)موسوی و رجبی،  های غیر بازاری در این زمینه کاربرد دارند

ع به منظور حفظ و بگذاری اقتصادی این منابرای رفع مشکل تخریب منابع طبیعی و ارزش عمدتا اقتصادی

زیرا اند. صادی به وجود آمدههای اقتهای تخریب به فعالیتها و همچنین ورود هزینهبهبود وضعیت آن

منابع طبیعی نقش بسیار مهمی در حیات انسان ها دارند، ولی از آنجا که برای این منابع بازار مشخص و 

شوند و این مساله موجب افزایش سرعت حقیقی وجود ندارد، این منابع به عنوان کالای عمومی تلقی می

محیطی شامل دو گذاری اقتصادی منابع طبیعی و زیستش(. ارز12: 1939)مدنی،  شودها میدر تخریب آن

ای با استفاده از یک کالا همراه بوده، باشد. ارزش استفادهای میای و ارزش غیر استفادهدسته ارزش استفاده

-. ارزش غیرشودمیموجب افزایش مطلوبیت افراد بدون وجود کالا ای حال آن که ارزش غیر استفاده

ظتی شامل ارزش وجودی، ارزش میراث و ارزش انتخاب است. ارزش وجودی به ارزش ای یا حفااستفاده

ذاتی منبع اطلاق شده و افراد حتی اگر هرگز منبع مذکور را ندیده یا استفاده نکنند، باید موجودیت این 

-حال تقویت زیرساختها و خدماتدر عین(. 922: 1930کلاشمی،  کاوسی)مولائی و  ارزش را قائل باشند

تواند در تمایل به پرداخت )پرداخت هزینه ها و مسائل مربوط به حوزه گردشگری در روستاها میرسانی

کننده تمایل و...( تاثیرگذار باشد. لذا درک عوامل تعیین ها، مراکز خریدها، رستورانپارکینگ، اقامتگاه

که به زیرساختها و از طرف دیگر در روستاهایی  .کنندگان به پرداخت یک چالش مهم استمصرف

گردد که گردشگران کمتر به آن شود باعث میهای انسانی و طبیعی توجه نمیها و جاذبهخدمات رسانی

ای را شان کاهش یابد و هزینهسفر کرده و در صورت سفر نیز به دلیل کمبود امکانات، تمایل به پرداخت

 .برای تهیه ارقام و بازدیدها پرداخت نکنند

وسیله ترجیحات اظهار شده افراد و تبدیل آن به واحدهای پولی، تمایل به ری مشروط، بگذاروش ارزش

کند. روش ارزش گذاری مشروط یکی از کننده را در مورد کالاها و خدمات تعیین میپرداخت مصرف

شود چقدر مایل به پرداخت برای دهندگان پرسیده میباشد که در آن از پاسخهای ترجیحات میروش
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، 1)تان و ناورود اند یا چقدر مایل به دریافت برای از دست دادن منافعشان هستندعی که دریافت داشتهمناف

ها بهایی را کنندگان از منابع، مایل باشند تا در مقابل استفاده از آنهنگامی که استفادهبنابراین  .(11: 2001

، دارای کمیابنداز آن است که وقتی منابع  دارای ارزش اقتصادی هستند. این امر حاکی پرداخت کنند، منابع

ارزش اقتصادی هستند. براین اساس، ارزش اقتصادی عبارت است از حداکثر مقداری که یک فرد تمایل 

دارد از بقیه کالاها و خدمات صرف نظر کند تا مقداری از کالا، خدمات و یا موقعیت خاصی را به دست 

-توان به دو صورت میلشوند را میجانشینی کالاها تعریف میآورد. واحدهای ارزش که براساس قابلیت 

( برای تغییر WTA( برای یک متغیر سودمند و یا میل به پذیرش جبران خسارت)WTPپرداخت افراد)به

های توان با استفاده از تکنیکمعکوس بیان کرد. در  حالتی که بازاری برای کالاها وجود نداشته باشد، نمی

ارزش گذاری نمود. بنابراین روش ارزش گذاری مشروط عموما به عنوان یکی از ابزارهای  بازار آن ها را

منابع  9بازاریهای مصرفی غیرو ارزش 2مصرفیهای غیرگیری ارزشاستاندارد و انعطلف پذیر برای اندازه

ایجاد کنندگان در موقعیت فرضی و از طریق رود. لازم است ترجیحات مصرفمحیطی به کار میزیست

گذاری مشروط بازارهای مصنوعی مورد سنجش و اندازه گیری قرار گیرد که این رهیافت را روش ارزش

پیشنهاد شد، ولی دیویس برای اولین در سال  1301نامند. این روش ابتدا توسط و انتراپ در سال می

ی تمایل به پرداخت، گیربه طور تجربی از این روش استفاده کرد. برای تعیین مدل، جهت اندازه 1399

-( می1شود که فرد قیمت پیشنهادی را براساس پیشینه کردن مطلوبیت خود تحت شرایط رابطه)فرض می

 (.991: 1310، 0)هانمنپذیرد یا رد می کند

 
U آورد. مطلوبیت غیر مستقیمی است که فرد به دست میY  ،درآمد فـرد ،A    قیمـت پیشـنهادی وS   دیگـر

توانـد  می تفاوت مطلوبیتتصادی است که تحت تاثیر سلیقه فردی قرار دارد. های اجتماعی اقویژگی

 شود.( تعریف می2به صورت رابطه )

                                                           
1. Tuan and Navrud 

2. Non-use values 

3. Nonmarket use values 

4. Hanemann 
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( Pگیرنـد. احتمـال)  های انتخاب کیفی مورد استفاده قرار میهای لاجیت و پروبیت برای روشمعمولا مدل

 ( می باشد.9) جیت به صورت رابطه( را بپذیرد، در مدل لاAها )اینکه فرد یکی از قیمت

 
تابع توزیع تجمعی با یک اختلاف لوجستیک استاندارد است و متغیرهای اجتمـاعی اقتصـادی    F( که )

 .رود ای هستند که انتظار میضرایب برآورد شده شود. را شامل می

مقدار انتظاری تمایل به پرداخت به وسیله انتگرال گیری عـددی در  پس از برآورد پارامترهای مدل لاجیت، 

 ( محاسبه می شود.0( به صورت رابطه )A) محدوده صفر تا بالاترین قیمت

 
-–عرض از مبدا تعدیل شده می باشـد کـه بـا جملـه اجتمـاعی      a*، مقدار انتظاری قیمت و E(WTPکه )

های لاجیت ، مدلاست که ده( اضافه شaاقتصادی به جمله عرض از مبدا اصلی)

 ممکن است به شکل های تابع لگاریتم یا خطی برآورد شوند.

 مطالعهشناسی و منطقه موردروش

-به طور خاص روشباشد. یم ییبه پرداخت گردشگران روستا لیتما لیتحل یپژوهش حاضر، با هدف کل

شناخت  یدر پ رایاست. ز یلیتحل -یفیتوص قیو روش تحق بوده یمطالعه از جنبه هدف کاربرد یشناس

-تواند برنامهیحاصله از آن م جیباشد که نتایمورد مطالعه م یپرداخت گردشگران در روستاهابه  لیتما

پژوهش به منظور  نیتوسعه رهنمون کند. در ا یهابرنامه یاجرا نهیرا در زم ییروستا رانیو مد زانیر

 20براساس به صورت میدانی  محقق ساخته پرسشنامه لیتکم و یداسنا یهاروش ازاطلاعات  یگردآور

 (.1جدول) استفاده شد ،یچارچوب نظر از بعد 0در قالب  استخراج شدهشاخص 
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 به پرداخت های تمایلشاخص .1جدول 
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 میزان امکانات حمل و نقل روستا)اتوبوس، تاکسی(

V2 فرد روستامعماری و بافت منحصربه v14 میزان تجهیزات تعمیرگاهی 

V3 جاذبه های طبیعی v15 هاها و راهایمنی جاده 

V4 )...جاذبه های تاریخی)خانه های تاریخی و v16 پارکینگ باکیفیت و کافی 

V5 
های انسانی)موزه های مردم شناسی جاذبه 

 و...(
v17 آبخوری 

V6 
انواع مراسم محلی )موسیقی محلی، رقص 

 محلی....(
v18  سرویس بهداشتی 

V7 

 و 
یی
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پذ
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جار
ت ت

انا
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 حمام عمومی v19 راهنمای محلی و لیدر تور

V8  بازار سوغات محلی v20 

تی
قام

ت ا
انا

مک
ن ا
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م

 

 منزل اهالی

V9 ..سوپر، میوه فروشی و v21 اجاره اتاق 

V10 ساندویچی و اغذیه فروشی v22 اجاره چادر 

V11 رستوران v23 سوئیت 

V12 وجود مراکز تفریحی باکیفیت و کافی v24 جای نشستن در طبیعت 

  1931منبع: یافته های پژوهش،         

 

در ها تجزیه و تحلیل، پرسشنامه مربوطه به صورت سوال هایلذا با توجه به متغیرهای تحقیق و نیز روش

جهت عملیاتی ها قرار گرفت. ای تهیه شد و در اختیار نمونهقالب طیف لیکرت در مقیاس سنجش رتبه

زیرا  .بخش شاندیز شهرستان بینالود به عنوان منطقه مورد مطالعه انتخاب گردیدروستاهای سازی مطالعه، 

در استان خراسان رضوی  و قطب گردشگری های با پتانسیل بالای گردشگریهاین منطقه یکی از منطق

کرده و روستاهای آن به دلیل داخلی و خارجی را جذب میاز  باشد که هر ساله تعداد زیادی گردشگرمی

 آیدمطلوبیت اقلیمی به عنوان ییلاقات مشهد و تجمع خانه های دوم و مکان های تفریحی به شمار می

 .(1)شکل 
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: بر اساس نقشه پایه استانداری خراسان منبع، در استان خراسان رضوی و ایران نمونهموقعیت روستاهای  .1شکل 

 1931رضوی، 

 

را  گردشگرتعداد  روستا که دارای بیشترین  11روستای دهستان شاندیز  20از تعداد  n01با توجه به فرمول 

 عنوانبه ،بودند و دهیاران روستایی شهرستان بینالودبراساس نظر کارشناسان میراث فرهنگی و گردشگری 

تعداد گردشگران  ،روستایی گرفته شده است دهیارانطبق آمار که از  .دیگردروستاهای نمونه انتخاب 

 107200)روستاهای نمونه  گردشگرانحجم باشد. با توجه به نفر می 107200روستای منتخب برابر با 

نفر تعیین گردید که با استفاده  39معادل  درصد 1/0و با خطای فرمول کوکرانحجم نمونه با توجه به  نفر(،

 .(2جدول)از روش تسهیم به نسبت تعداد گردشگران نمونه در هر روستا تعیین گردید

                                                           

 1 

 d گرفته شده است. سپس از فرمول زیر تعداد روستاهای نمونه به دست آمد.  1.0گرفت که در این فرمول  1.0تا  1.0از  توانیمرا  

 N  =02روستا می باشد.  02تعداد روستاهای  دهستان شاندیز 
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 تعداد جمعیت روستاهای دهستان شاندیز .2جدول 

 نوع گردشگری

 

تعداد 

 نمونه

تعداد 

 گردشگر
 نام روستا جمعیت خانوار

بی(و موزه سنتی، غذا، تفریحی)موج های آ خرید ،تاریخی  ویرانی 1979 0931 70000 29 

 چاهشک 1000 9911 7000 1 خانه دوم

 ابرده علیا 1000 9111 20000 1 خانه دوم، غذا

، غذاخانه دوم، اکوتوریسم، طبیعت گردی  زشک 712 1199 7000 1 

 حصارسرخ 701 1921 2700 1 خانه دوم، طبیعت گردی

ه دوم، طبیعت گردیخان  سرآسیاب 091 1093 9000 1 

 دهنو 921 1029 2200 1 خانه دوم، طبیعت گردی

 چاه خاصه 299 117 2700 1 خانه دوم، طبیعت گردی

 گراخک 271 102 10000 1 خانه دوم، طبیعت گردی

 فرح آباد 122 011 9000 1 خانه دوم، طبیعت گردی

 کلاته ابراهیم 100 971 2000 1 خانه دوم، طبیعت گردی

 1931: یافته های پژوهش، منبع                 
 

جهت روایی سوالات پرسشنامه از نظرات متخصصان و اساتید دانشگاهی استفاده شـده و اصـلاحات لازم   

 10/0 بـرای کـل شـاخص هـا     کرونباخ استفاده شده که میزان آنبه عمل آمده است و برای پایایی از آلفای 

هـا از آمـار   بـرای تجزیـه و تحلیـل داده    تحقیق دارد.های شاخصز پایا و قابل اعتماد بودن است که نشان ا

، 1)چـان و وانـگ  میزان تمایـل بـه پرداخـت، از مـدل وایکور    توصیفی و برای رتبه بندی روستاها از لحاظ 

 ـ( 117-111: 1930حـاجی نـژاد،   )باشد( می دهی مورد استفاده روش آنتروپی)وزن( 297: 2003 رای و ب

است. برای مشخص کـردن میـزان تمایـل بـه     استفاده شده GISنمایش رتبه بدست آمده از مدل وایکور از 

 استفاده شده است. SPSSدر نرم افزار پرداخت از روش ارزش گذاری مشروط با استفاده از مدل لاجیت 

 هایافته

درصـد   73درصـد مجـرد و    01 درصد از افراد متأهل و 72از بین پاسخگویان در روستاهای مورد بررسی 

 91اند. و عمده پاسخگویان )درصد نیز زن هستند. اغلب گردشگران دارای تحصیلات دیپلم بوده 01مرد و 

باشد. اکثریـت  نفر می 7/11سال قرار دارند، و میانگین تعداد اعضای خانواده  00-20درصد( در گروه سنی 

درصد نیز از شهر مشـهد   01ز گردشگران ساکن شهر و درصد ا 30افراد پاسخگو دارای شغل آزاد هستند. 

                                                           
1.  Chen and Wang 
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 همچنـین  .بـرای گـردش آمـده بودنـد     نمونـه رضوی به روستاهای درصد از خارج از استان خراسان 17و 

ه هر فرد در مـا و درآمد خالص  17/7سال، بعد خانوار  12سال، میانگین سالهای تحصیل  97میانگین سنی 

 باشد.تومان می یک میلیون و دویست و سی و سه هزار

 نتایج بررسی متغیر قیمت تمایل به پرداخت هر فرد در قبال هر بار بازدید از منطقــه  9 همچنین در جدول

درصـد   39/19هـای روسـتا   در متغیر چشم انداز و جاذبه است. بـر اسـاس نتـایج ایـن جـدول آمده نمونه

صـد نیـز پیشـنهاد بـالاتر را پذیرفتنـد. در متغیـر       در 17/11تـر و  درصد پیشنهاد پایین 91/19پیشنهاد اولیه، 

 99/99تـر و  درصد پیشنهاد پایین 70/19درصد پیشنهاد اولیه،  11/13امکانات تجاری و پذیرایی و تفریحی 

درصد پیشنهاد اولیـه،   01/72درصد نیز پیشنهاد بالاتر را پذیرفتند. در متغیر امکانات بهداشتی و زیرساختی 

درصد نیز پیشنهاد بـالاتر را پذیرفتنـد. در متغیـر میـزان امکانـات       13/13پایین تر و  درصد پیشنهاد 99/00

درصـد نیـز پیشـنهاد بـالاتر را      91/01تـر و  درصد پیشنهاد پایین 19/20درصد پیشنهاد اولیه،  91/99اقامتی 

 پذیرفتند.

 قیمت پیشنهادی توسط پاسخ دهندگان درصد میزان تمایل به پرداخت .9جدول  

 مجموع پذیرشعدم پذیرش )تومان(پیشنهاد رمتغی

 های روستاچشم انداز و جاذبه

 00/100 00/29 39/19 (1000)پیشنهاد اولیه

 00/29 91/3 91/19 (7000)پیشنهاد پایین تر

 39/19 21/77 17/11 (10000)پیشنهاد بالاتر

امکانات تجاری و پذیرایی و 

 تفریحی

 00/100 19/20 11/13 (70000)پیشنهاد اولیه

 19/20 23/1 70/10 (90000)پیشنهاد پایین تر

 11/13 19/07 99/99 (100000)پیشنهاد بالاتر

 امکانات بهداشتی و زیرساختی

 00/100 32/01 01/72 (1000)پیشنهاد اولیه

 32/01 23/1 99/00 (7000)پیشنهاد پایین تر

 01/72 23/92 13/13 (10000)پیشنهاد بالاتر

 میزان امکانات اقامتی

 00/100 99/99 91/99 (00000)پیشنهاد اولیه

 99/99 70/12 99/20 (20000)پیشنهاد پایین تر

 91/99 00/27 91/01 (10000)پیشنهاد بالاتر

 1931 ،ی پژوهشهاافته: یمنبع                           

 

در این قسمت جهت بازدید از روستا  پرداخت ها به های نمونه آماری و تمایلات آنپس از بررسی ویژگی

کـه از مـدل لاجیـت     آنان پرداختـه شـده اسـت    بررسی عوامل موثر بر تمایل به پرداختبرآورد مدل و به 
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بخـش جداگانـه مـورد     0در روستاهای مورد مطالعـه  لذا تمایل به پرداخت گردشگران  استفاده شده است.

 است.بررسی قرار گرفته

  ییهای روستاچشم انداز و جاذبه گردشگران بهتمایل به پرداخت 

در و سن  ، بعد خانوارتحصیلاتمتغیر  سهضرایب  ،ستا قابل مشاهده 0 با توجه به آنچه که در جدول

افرادی که سن باشد به این معنی که مثبت میو تحصیلات  سنت. ضریب اسمعنادار شدهدرصد  7سطح 

به تمایل به پرداخت  آنها مثبت احتمال پاسخ، لات بالاتر دارنددارند و کسانی که تحصیسال  97تر از بیش

احتمال اینکه باشد بدین معنی که همچنین بعد خانوار دارای ضریب منفی می. اعلام شده بیشتر خواهد بود

احتمال بله گفتن برای تمایل به پرداخت افزایش  هستندجمعیت کمتری  ای باکه دارای خانوادهافرادی 

باشد. می 02/20درصد و نسبت درست نمایی نیز  9/91در این مدل  بینی صحیحرصد پیشد. یابدمی

مقدار تمایل به ها نشان داد که باشد. اما یافتههزار تومان می 10بالاترین مبلغ پیشنهادی در این بخش 

وستا در رباشد. بدین معنی که هر گردشگر در متوسط اقامتش تومان می 2137پرداخت برای این بخش 

 باشد.میدر بخش استفاده از امکانات تجاری و پذیرایی و تفریحی تومان   2137 حاضر به هزینه کردن

 
 های روستاانداز و جاذبهچشمدر جیت لانتایج برآورد مدل  .0جدول 

 Exp(B) سطح معناداری  درجه آزادی ارزش آماره والد مقدار ضرایب برآورد شده متغیرها

 21/1 00/0 1 11/3 27/0 سن

 20/0 00/0 1 23/1 00/1 تحصیلات

 79/119 00/0 1 10/11 -71/9 بعد خانوار

 333/0 01/0 1 91/0 -001/0 درآمد

 001/0 00/0 1 22/10 -91/21 عرض از مبدأ

Hosmer & Lemshow Test (Chi-square)= 91/1  Nagelkerke R Square= 309./  2 Log Likelihood= 02/20  

Cox & Snell R Square= 919/0  percent of right prediction= 9/91  

 1931های پژوهش، : یافتهنبعم          

 

 روستاها پذیرایی و تفریحیمکانات تجاری، ا هزینةبه پرداخت  گردشگران تمایل 
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درصد  7در سطح ، بعد خانوار، سن و درآمد تحصیلاتضرایب چهار متغیر ها نشان داد که همچنین یافته

باشد به این معنی که احتمال اینکه افراد می منفی تحصیلاتبعد خانوار و  سن، . ضریبشده است معنادار

 ،تمایل به پرداخت بیشتری داشته باشندو جوانان  کمتر، افراد با تحصیلات کمترخانواده تعداد اعضای با 

افراد با درآمد بالاتر  احتمال اینکهباشد بدین معنی که می مثبتضریب  درآمد دارایبیشتر است. همچنین 

درصد و  0/17بینی صحیح در این مدل درصد پیش باشند بیشتر است.تمایل به پرداخت بیشتری داشته

. باشدهزار تومان می 100باشد. بالاترین مبلغ پیشنهادی در این بخش می 79/10نسبت درست نمایی نیز 

ر باشد. بدین معنی که هتومان می 93700این بخش مقدار تمایل به پرداخت برای  ها نشان داد کهاما یافته

در بخش استفاده از امکانات تومان   93700حاضر به هزینه کردن گردشگر در متوسط اقامتش در روستا 

 .(7)جدول باشدمیتجاری و پذیرایی و تفریحی 

 
 استفاده از مکانات تجاری و پذیرایی و تفریحیدر جیت لانتایج برآورد مدل  .7جدول 

 Exp(B) سطح معناداری  درجه آزادی ارزش آماره والد مقدار ضرایب برآورد شده متغیرها

 11/0 00/0 1 70/12 -19/0 سن

 90/0 00/0 1 11/10 -07/0 تحصیلات

 90/2 00/0 1 21/10 -31/0 بعد خانوار

 00/1 03/0 1 11/9 001/0 درآمد

 99/193 01/0 1 39/9 19/7 عرض از مبدأ

Hosmer & Lemshow Test (Chi-square)= 09/9  Nagelkerke R Square= 739./  2 Log Likelihood= 79/10  

Cox & Snell R Square= 09/0  percent of right prediction= 0/17  

 1931های پژوهش، : یافتهنبعم            

 

  روستاها امکانات بهداشتی و زیرساختیتمایل به پرداخت گردشگران به 

، بعد خانوار، سن و درآمد تحصیلاتضرایب چهار متغیر ، 9در جدول  های بدست آمدهیافتهبا توجه به 

به این معنی  ندباش، سن و درآمد مثبت میتحصیلاتت. ضریب معنادار برآورد شده اسدرصد  7در سطح 

به پرداخت  بیشتر، افراد با سن بیشتر و افراد با درآمد بالاتر تمایل تحصیلاتکه احتمال اینکه افراد با 
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بعد خانوار داشته باشند بیشتر است. همچنین  امکانات بهداشتی و زیرساختیاستفاده از در زمینه  بیشتری

تمایل به  های با جمعیت کمترافراد با خانوادهاحتمال اینکه باشد بدین معنی که دارای ضریب منفی می

درصد و نسبت درست 19در این مدل  درصد پیش بینی صحیح پرداخت بیشتری داشته باشند بیشتر است.

ها نشان اما یافته .باشدهزار تومان می 10. بالاترین مبلغ پیشنهادی در این بخش باشدمی 39/32نمایی نیز 

. بدین معنی که هر گردشگر در تومان به دست آمد 2970مقدار تمایل به پرداخت برای این بخش داد که 

در بخش استفاده از امکانات بهداشتی و  تومان 2970کردن حاضر به هزینه در روستا متوسط اقامتش

 باشد.می زیرساختی

 
 امکانات بهداشتی و زیرساختیاستفاده از در جیت لانتایج برآورد مدل  .9جدول 

 Exp(B) سطح معناداری  درجه آزادی ارزش آماره والد مقدار ضرایب برآورد شده متغیرها

 12/1 00/0 1 93/10 11/0 سن

 99/1 00/0 1 99/3 99/0 لاتتحصی

 90/0 00/0 1 70/3 -07/0 بعد خانوار

 33/0 02/0 1 92/7 001/0 درآمد

 02/0 02/0 1 22/7 -19/9 عرض از مبدأ

Hosmer & Lemshow Test (Chi-square)= 10/10  Nagelkerke R Square= 070./  2 Log Likelihood= 39/32  

Cox & Snell R Square= 90/0  percent of right prediction= 19  

 1931های پژوهش، : یافتهمنبع            

 

  روستاها امکانات اقامتیتمایل به پرداخت گردشگران به 

درصد معنادار برآورد  7ضرایب سه متغیر بعد خانوار، سن و درآمد در سطح ها نشان داد که همچنین یافته

باشند به این معنی که احتمال اینکه افراد با تعداد شده است. ضریب بعد خانوار، سن و درآمد مثبت می

اعضای خانوار بیشتر، افراد با سن بیشتر و افراد با درآمد بالاتر تمایل به پرداخت بیشتری در زمینه استفاده 

درصد و نسبت  0/10بینی صحیح در این مدل از امکانات اقامتی داشته باشند بیشتر است. درصد پیش

برای هر نفر در یک  هزار تومان 10باشد. بالاترین مبلغ پیشنهادی در این بخش می 2/17درست نمایی نیز 
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آمد. بدین معنی که هر تومان به دست 99907باشد. مقدار تمایل به پرداخت برای این بخش می شب

تومان در بخش استفاده  99907اقامتش در روستا حاضر به هزینه کردن یه شبانه روز گردشگر در متوسط 

 باشد.از امکانات اقامتی می

 
 استفاده از میزان امکانات اقامتیدر جهت جیت عوارض لانتایج برآورد مدل  .1جدول 

 Exp(B) سطح معناداری  درجه آزادی ارزش آماره والد مقدار ضرایب برآورد شده متغیرها

 10/1 00/0 1 91/17 19/0 سن

 19/0 19/0 1 90/2 -17/0 تحصیلات

 93/1 02/0 1 90/7 99/0 بعد خانوار

 33/0 01/0 1 79/9 00/0 درآمد

 02/0 001/0 1 37/9 -13/9 عرض از مبدأ

Hosmer & Lemshow Test (Chi-square)= 13/0  Nagelkerke R Square= 709./  2 Log Likelihood= 2/17  

Cox & Snell R Square= 971/0  percent of right prediction= 0/10  

 1931های پژوهش، : یافتهعمنب            

 

 11970است هر گردشگر به طور متوسط حدود قابل مشاهده 1در مجموع با توجه به آنچه که در جدول 

همچنین با توجه به مجموع میزان تمایل به را دارد.  های مورد مطالعهکردن در روستاتومان تمایل به هزینه

تمایل به پرداخت در زمینه استفاده از امکانات تجاری، های گردشگران در یک شبانه روز بیشترین پرداخت

با . باشدپذیرایی و تفریحی است و در مرتبه بعد بیشترین تمایل به پرداخت در بخش امکانات اقامتی می

 باشند. نفر در سال می 107200تعداد گردشگران روستاهای مورد مطالعه که  میانگین توجه به

 سالدر  گردشگرت جامعه مقدار تمایل به پرداخ .1جدول

 بخش های تمایل به پرداخت )تومان(گردشگر در سالمقدار هزینه هر 

 چشم انداز و جاذبه های روستا 2137

 امکانات تجاری و پذیرایی و تفریحی 93700

 امکانات بهداشتی و زیرساختی 2970

 امکانات اقامتی 99907

 مجموع 11970

 1931های پژوهش، : یافتهنبعم                                 
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. با توجه تومان برآورد شده است 1193200100میانگین درآمد گردشگری روستاهای مورد مطالعه حدود 

 .(3 )جدول باشدبه روستای ویرانی می بیشترین درآمد متعلق ،به تعداد گردشگران هر روستا

 ستا در سالمقدار تمایل به پرداخت جامعه گردشگر به تفکیک رو .3جدول

 نام روستا تعداد گردشگر میزان تمایل به پرداخت)تومان(

 ویرانی 70000 9112100000

 چاهشک 7000 911210000

 ابرده علیا 20000 1779010000

 زشک 7000 911210000

 حصارسرخ 2700 130197000

 سرآسیاب 9000 292392000

 دهنو 2200 110191100

 چاه خاصه 2700 130197000

 گراخک 10000 119700000

 فرح آباد 9000 292392000

 کلاته ابراهیم 2000 177901000

 مجموع 107200 1193200100

 1931های پژوهش، : یافتهنبعم                                       

 

 هزینهبه پرداخت  گردشگران بندی روستاهای مورد مطالعه بر اساس میزان تمایلرتبه

 میزان تمایل به پرداخت گردشگراناز روستاها بر اساس  هر کدامای مشخص ساختن رتبه در ادامه بر

 nنقطه روستایی( و  11گزینه ) mی خام در قالب هادادهاز مدل وایکور استفاده گردید. ابتدا ماتریس 

در مرحله بعد گردید.  ی ماتریسسازنرمالشاخص( تشکیل گردید. سپس اقدام به  20خصوصیت )

 با استفاده از روش وزن دهی آنتروپی شانون گردید هاشاخصاز  هر کدامبه تعیین وزن برای  اقدام

 (.10)جدول 
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 های تحقیقوزن شاخص. 10جدول

 V1 V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 کد شاخص

 0933/0 0907/0 0701/0 0993/0 0931/0 0271/0 0910/0 0913/0 وزن

 V9 V10 V11 V12 V13 V14 V15 V16 کد شاخص

 0991/0 0910/0 0970/0 0212/0 0217/0 0211/0 0112/0 1000/0 وزن

 V17 V18 V19 V20 V21 V22 V23 V24 کد شاخص

 0993/0 0031/0 0909/0 0913/0 0290/0 0917/0 0110/0 0901/0 وزن

 1931مأخذ: یافته های پژوهش،                 

یرگذاری در تمایل به پرداخت گردشگران، تأثترین یشبرسد یمبنابراین، در شرایط کنونی به نظر 

آل ایده حلراههر گزینه از  فاصلهدر مرحله بعد، است. کسب نمودهامکانات خدمات پذیرایی  شاخص

 :از طریق رابطة زیر محاسبه شد iQیت مقدار درنهاگردید. مثبت محاسبه 

 
 

میزان تمایل ی هاشاخصنایت به با ع ویرانی و چاه خاصهشده، روستاهای بر اساس محاسبات انجام

گیرند چرا که روستای قرار میرتبه  بالاتریندر  موردمطالعهدر مناطق روستایی منطقة  به پرداخت

بیان نمود که افرادی که به توان بنابراین می .)مبل، چوب و ...( است ویرانی دارای گردشگری خرید

ت جهت پرداخت پول برای استفاده از امکاناکنند دارای شریط مالی مناسب این روستا مراجعه می

 زیراهای متنوع تری نسبت به سایر روستاها هستند و دارای جاذبهگردشگری و تفریحی منطقه هستند 

باشد. هم دارای گردشگری تاریخی، هم گردشگری خرید، و دارای گردشگری طبیعت گرا می

که این دو روستا تنها  گیرندبه قرار میرت ترینپاییندر حصار سرخ و سرآسیاب روستاهای  همچنین

میزان تمایل به ی فضایی روستاها به لحاظ هاتفاوت دهندهنشانکه این دارای خانه دوم هستند

  (.11جدول ) باشدیم پرداخت
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 آلحل ایدهبندی میزان تمایل به پرداخت گردشگران بر اساس میزان فاصله نسبت به راهرتبه .11جدول 

 رتبه Sj Rj Q روستا

 1 901/0 100/0 911/0 ابراهیم آباد

 7 932/0 010/0 990/0 ابرده

 2 110/0 009/0 011/0 چاه خاصه

 3 137/0 019/0 919/0 چاهشک

 11 111/0 030/0 937/0 حصار سرخ

 0 911/0 091/0 011/0 دهنو

 1 970/0 019/0 727/0 زشک

 10 111/0 019/0 177/0 سرآسیاب

 9 913/0 092/0 930/0 فرح آباد

 9 773/0 010/0 791/0 گراخک

 1 107/0 090/0 290/0 ویرانی

 1931های پژوهش، : یافتهنبعم                                           

 

 گیری و پیشنهاداتنتیجه

های مختلف به منظور تفرج، زیارت و تجارت در تمام جهان با ری با انگیزهگای گردشرتقاضا و تمایل ب

ریزان، مدیران و سیاستگذارن گردشگری تأکید عمده برنامهلذا عت باورنکردنی در حال افزایش است. سر

مسئله پرداخت مالی  بنابراینباشد. بر تأثیرات اقتصادی توسعه گردشگری بر اجتماعات محلی می

از راهکارهای  گردشگران و ایجاد بسترهایی برای سرریزهای مالی به جامعه محلی به ویژه روستاییان یکی

باشد. در ادبیات علمی، تأکید در ایجاد سرریزهای مالی گردشگری از طریق ارائه خدمات به کلیدی می

گردشگران روستایی است. لذا این نشان دهنده این نکته کلیدی است که الگوی رفتاری گردشگران، بیشتر 

پرداخت برای جاذبه های روستایی  تمایل به مقصدهایی با جاذبه های متنوع بوده و همچنین تمایل به

تفریحی و خرید دارند. بر این اساس در این مطالعه تمرکز اساسی بر روی مسئله تمایل به پرداخت 

باشند. برای ه از امکانات آنها میهای روستایی به هنگام بازدید از روستاها و استفادگردشگران در محیط

عنوان نمونه انتخاب ان شاندیز شهرستان بینالود به روستای مقصد گردشگری در دهست 11این منظور 

گردشگران از مسائلی چون نبود امکانات خدمات رسانی، نبود های میدانی نشان داد که عمدتا گردید. یافته

های اندک، نبود بهداشتی تمیز، اقامتگاههای تفریحی مناسب، عدم رعایت بهداشت، عدم سرویسجاذبه
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ها و جاده ها، نبود ا، بی کیفیت بودن غذاهای رستوران ها، پایین بودن کیفیت راهپارکینگ در اکثر روستاه

اب در های جذ، نبود مکانهای محلی در روستاهاعدم سوغاتی، های بهداشتی در سطح روستاآبخوری

ضعف خدماتی ، مشکلی که گردشگران با آن مواجه هستندترین بنابراین بزرگاند. روستاها اعتراض داشته

دوباره به این روستاها را این  دلیل عدم مراجعه تعدادی از گردشگرانساختی بوده است. بطوریکه و زیر

روستاها تمایل به پرداخت شان را برای تفریحی و عدم تنوع آن لذا ضعف امکانات  .کردندعنوان میمسئله 

گذاری مشروط مشخص شحقیق که از روش ارزهای تبراساس یافته است.دیدن این روستاها کاهش داده

را دارد.  هاتومان تمایل به هزینه کردن در روستا 11970هر گردشگر به طور متوسط حدود ، گردید که

های گردشگران در یک شبانه روز بیشترین تمایل به همچنین با توجه به مجموع میزان تمایل به پرداخت

یحی است و در مرتبه بعد بیشترین تمایل به پرداخت در زمینه استفاده از امکانات تجاری، پذیرایی و تفر

باشد. با توجه به تعداد گردشگران روستاهای مورد مطالعه که پرداخت در بخش امکانات اقامتی می

تومان در سال  1193200100حدود  نمونهباشند. درآمد گردشگری روستاهای نفر در سال می 107200

درصد می باشد رقم به دست  3/29که  31م در انتهای سال در ادامه با توجه به میزان نرخ ترو باشد.می

تومان)سیصد و سه میلیون و ششصد و هشتاد و هفت هزار تومان( تعدیل می  909911192آمده به رقم 

ر نیز نشان دهنده تفاوتهای فضایی بین روستاها به لحاظ تمایل به پرداخت وکیمدل واهمچنین  گردد.

محاسبات انجام شده روستای ویرانی در رتبه اول گردشگران برای و بر اساس  استگردشگران بوده

 زوهای بدست آمده می توان گفت که گردشگران روستایی عمدتاً جلذا بر اساس یافته. باشدپرداخت می

های و عمدتاً تمایل به پرداخت به ویژه برای جاذبه باشندگردشگران آزاد و با تمایل به پرداخت کم می

بنابراین هنوز گردشگری . آورندمی را را نداشته و عمدتا آن را جزو منابع عمومی به شماطبیعی روستاه

باشد که ها گویای این نکته میدیگر یافته یاز طرف. باشدارزان قیمت در روستاهای منطقه حاکم می

ر اساس به همین دلیل ب. گیردگردشگری خرید در مناطق روستایی بیشتر مورد توجه گردشگران قرار می

پذیرایی و  ،های تجاریحوزه گذاری مشروط برای تمایل به پرداختو محاسبه روش ارزش لاجیتمدل 

و لذا روستاهایی مانند ویرانی بر اساس نتایج مدل  تفریحی برای گردشگران دارای اهمیت بالایی بوده

تالارها  ،هانرستورا ،مراکز تجاری اند زیرا این روستا عمدتاً به دلیل وجوددر رتبه برتر قرار گرفته وایکور
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تقویت  :کردی را توان پیشنهاداتباشد بر این اساس میو مراکز تفریحی بیشتر مورد توجه گردشگران می

-زیرساخت ایجاد  های روستایی؛در محیط ها و افزایش مکانهای تفریحی و جذابتر شدن آنهاجاذبه بیشتر

های مناسب و بهداشتی آبخوریه با بهبود کیفیت آنها چون مناسب برای گردشگران همرابهداشتی های 

های بومگردی؛ قیمت مانند اقامتگاهی ارزان هااقامتگاههای سنتی، رستورانرسیدگی به افزایش ؛ روستایی

ریزی دقیق برنامه؛ های روستاییگردشگران خرید به محیطیت مراکز خرید روستایی برای جذب تقو

های خدماتی از گردشگران مانند تعریف ورودی برای روستا، هندریافت هزی توسط مدیران محلی برای

های روستایی برای افزایش انگیزه گردشگران با سلایق ذبهاتنوع بخشی به ج؛ های پارکینگ و...هزینه

 . مختلف

 

 منابع

های مرجانی نگبرآورد ارزش اقتصادی آبس»(. 1913. )فرهاد، رهبر  و ، منصورخلیلی عراقی ؛، شیمامدنی ؛، مجیداحمدیان

 پژوهشی -. نشریه علمی«گیری از روش تمایل به پرداخت بازدیدکنندگانجزیره کیش با توجه به استفاده تفریحی آنها و بهره

 .01-91(، 0)1 اقیانوس شناسی،

(، 9)3، پژوهشنامه اقتصادی. «یرانگردشگری ا عوامل موثر بر رشد صنعت»(. 1911) قلی. علی یمانی،مهدی و پور سل ،تقوی

171-112. 

ی گردشگری روستایی تدوین برنامه راهبردی توسعه»(. 1939باقری، فاطمه و عبدی، ناصر. ) لی؛ پایدار، ابوذر؛نژاد، عحاجی

 . 111-197(، 2)1، های راهبردی و کلانسیاست . فصلنامه«ایران

وامل موثر برتمایل به پرداخت گردشگران گیری و عاندازه»(. 1931کریمی، سعید و حامدی رستمی، منیره. ) راسخی، سعید؛

-92(، 1)2ی گردشگری، ریزی و توسعهبرنامهی . مجله«خزرگذاری مشروط سواحل دریایساحلی با استفاده از روش ارزش

19. 

برآورد ارزش تفریحی دریاچه ولشت در ناحیه »(. 1939مرتضوی، سید ابوالقاسم و امیرنژاد، حمید. ) سام دلیری، احمد؛

 .172-192، 9، گردشگری روستایی نامهویژه«. تایی کلاردشت شهرستان چالوس. فصلنامه اقتصاد فضاروس

عوامل مؤثر برتمایل به پرداخت بازدیدکنندگان و برآورد »(. 1931. )بختیار ،جواهری و هادی مد، مححاجیان ؛بهرام ،سحابی

 .129-111(، 1)9، سازی اقتصادیمدل. مجله «ارزش تفریحی منطقه جاجرود

http://joc.inio.ac.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&auth=%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%A7%D9%86
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http://joc.inio.ac.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&auth=%D9%85%D8%AF%D9%86%DB%8C
http://joc.inio.ac.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&auth=%D8%AE%D9%84%DB%8C%D9%84%DB%8C+%D8%B9%D8%B1%D8%A7%D9%82%DB%8C
http://joc.inio.ac.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&auth=%D8%AE%D9%84%DB%8C%D9%84%DB%8C+%D8%B9%D8%B1%D8%A7%D9%82%DB%8C
http://joc.inio.ac.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&auth=%D8%B1%D9%87%D8%A8%D8%B1
http://joc.inio.ac.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&auth=%D8%B1%D9%87%D8%A8%D8%B1
http://joc.inio.ac.ir/article-1-37-fa.pdf
http://joc.inio.ac.ir/article-1-37-fa.pdf
http://joc.inio.ac.ir/article-1-37-fa.pdf
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و عوامل موثر برآن در میان برآورد تمایل به پرداخت »(. 1930راحلی، حسین و ساجدی نیا، علی. ) عبدالهی، بابک؛

                           .91-73(، 2)9، تحقیقات اقتصاد کشاورزی. مجله «ی تفرجی سردابه استان اردبیلبازدیدکنندگان منطقه

ده کننای برای برآورد مازاد مصرفمقایسه دو روش تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان و هزینه سفر منطقه»(. 1939مدنی، شیما. )

 . 12-39(، 2)9(، گذاری پیشرفت اقتصادی دانشگاه الزهرا)سسیاست. فصلنامه «در ارزش تفریحی

 مجله«. ی مشارکت مردم در صنعت جهانگردیهای توسعهبررسی راه»(. 1911اصفهانی، مینا و پاداش، علی. ) مظفر، حسین؛

 .79-09(، 9)2، مدیریت فرهنگی

اثرات گردشگری بر توسعه روستایی با نظر سنجی از »(. 1911و قهرمانی، نسرین. )قدیری معصوم، مجتبی  مهدوی، مسعود؛

 .90-93(، 11)2، روستا وتوسعه. فصلنامه «روستاییان دره کن و سولقان

گاهی آبشار و محوطه تفریحی خفر و تعیین عوامل تفرج-برآورد ارزش گذاری اقتصادی» .(1930. )سید نعمت الله ،موسوی 

 110-171(، 11)7، ایریزی منطقهبرنامه . مجله«(CVM)«مؤثر بر تمایل به پرداخت با استفاده از روش ارزشگذاری مشروط
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